DISENO GRAFICO E INDUSTRIAL
DE AMERICA LATINA

Extractamos las conclusiones y recomendaciones
del Encuentro sobre Disefio Grafico e Industrial de
América Latina organizado por el Centro Imagen
Latinoamericana, Sao Paulo, Brasil, 1986.

Para estos problemas se pensd en algunas provi-
dencias como contactos del Centro con autoridades
de los Ministerios de Educacion y los sistemas de
Educacién Técnica y Profesional, proponer estrate-
gias y programas académico-pricticos para actuali-
zacibn de docentes, canalizar becas, estimular la
creacién de oficinas experimentales de disefio gra-
fico e industrial, etc.

Imagen Latinoamericana es un Centro de Voca-
cién Internacional con énfasis en A.L. y el Caribe,
creado por UNESCO para la promocion y desarrollo
de una imagen con identidad latinoamericana a
través del disefio grifico e industrial utilizado por
los multimedios y la industria. Edita un boletin
informativo del mismo nombre. Para pedidos e
informacién dirigirse a Caixa Postal 30455 Sao Pau-
lo SP- CEP 01051, Brasil. Tel. 251-1677.

CONCLUSIONES GENERALES

1.1. La pluralidad de concepciones y criterios
aplicados a la creacioén visual, la imagen, el disefio
grafico e industrial a lo largo de este Encuentro,
puso en evidencia que, por su naturaleza compleja,
estos aspectos deben ser entendidos como un fe-
némeno integral, como un todo articulado que re-
fleja realidades concretas y objetivas latinoamerica-
nas o ficciones condicionadas por ese marco, no
obstante la especificidad de ilustraciones, fotogra-
fias, filmes, disefios graficos e industriales, etc.

A partir de esta perspectiva, no nos parece apro-
piado hablr de forma abstracta a proposito de ima-
gen, creacioén visual o disefio gréfico e industrial. Es
menester establecer limites conceptuales precisos
que orienten la biisqueda de formulaciones teori-
cas afianzadas en la realidad cultural, social y eco-
némica asi como en su historia, aspiraciones y de-
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seos. América Latina reflejada en imagen, creacién
visual, disefio grifico e industrial y en todo lo pro-
ducido es la que debe ser diferenciada y diferencia-
ble a partir de sus cualidades y estilo propios.

1.2 Es necesario que IMAGEN LATINOAMERI-
CANA se consolide en cuanto Centro dedicado a
fomentar proyectos que estimulen el desenvolvi-
miento de una imagen latinoamericana en sus mal-
tiples formas de concepcién, produccién y expre-
sién.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
POR AREAS TEMATICAS

2.1 Recomendaciones del Grupo de Informacién
e Investigacion

2.1.1 Es de gran importancia la conformacién de
un sistema de informacién central, en el que IMA-
GEN LATINOAMERICANA esté ubicado y dividi-
do en dos grandes vertientes:

a) Centros regionales representados por diferentes
estados brasilefios e instituciones nacionales y
extranjeros afines.

b) Centros internacionales con representacién en las
capitales de los diversos pafses latinoamericanos
asociados al sistema de informacién, que facili-
tarian el trinsito de informacién y la ejecucién
de la consultoria. Un sistema de esa naturaleza
apoyarfa, de forma natural, el desarrollo de inves-
tigaciones en el campo de la imagen.

2.1.2 Con respecto a la recoleccién y divulgacion

organizada de informacion, se sugirié:

— Definir el tipo de servicios ofrecidos por IMA-
GEN LATINOAMERICANA.

— Definir los usuarios de los setvicios del Centro.

— Establecer patrones del tipo de informacién ne-
cesaria en las 4dreas de imagen aplicada por los
multimedios y la industria.

— Normalizar los términos técnicos utilizados por
IMAGEN LATINOAMERICANA y preparar glo-
sarios que faciliten la comunicacién entre los
sectores interesados, en particular los pafses de
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habla hispana, portuguesa e inglesa de la Regién.

— Preparar y promover la elaboracion de relatos de
profesionales de la imagen, creacién visual, di-
sefio grifico e industrial aplicados a los multime-
dios y a la industria.

2.2 Recomendaciones del Grupo de Promocion
y Divulgacién

2.2.1. IMAGEN LATINOAMERICANA deberi esti-
mular a los profesionales de la imagen, creacién vi-
sual, disefio grafico e industrial a adoptar una acti-
vidad organizada y sistemdtica de divulgacibén a par-
tir de técnicas de promocion, publicidad y relacio-
nes publicas que tornen sus proyectos e ideas cono-
cidos del gran pablico y del mercado nacional e
internacional, y promuevan la aproximacion de
tendencias en niveles de calidad de esos mercados.

2.2.2. Promover mecanismos de critica y autocriti-
ca para llevar a cabo evaluaciones objetivas sobre
creacién visual y disefio aplicados a los multimedios
y a la industria, y definir condiciones minimas para
la presentacién y promocién de un proyecto de
Imagen.

2.2.3 Crear condiciones necesarias para mejorar y
actualizar los programas formales existentes de capa-
citacién y formacién profesional, y propiciar progra-
mas de actualizacién y educacién permanente para
profesionales.

2.2.4 Conocer y divulgar proyectos, recursos y
medios de promocién a nivel nacional e internacio-
nal aplicables a imagen, creacidén visual, disefio
grifico e industrial.

2.2.5 Estimular la realizacion de encuentros, se-
minarios, muestras, exposiciones, eventos de carc-

ter formativo/informativo y promocional a nivel
nacional e internacional.

2.3 Recomendaciones del Grupo de Formacion y
Actualizacién Profesional

2.3.1 El grupo examiné los procedimientos de edu-
cacién formal en las dreas de comunicacidon visual,
y definib sugerencias de soluciones a los problemas
encontrados, teniendo siempre en mientes los obje-
tivos y el i4mbito de IMAGEN LATINOAMERI-
CANA.

Fueron identificados cuatro problemas radicales:
a) Cursos no adecuados y omisiones en la formacién

de profesionales y en la capacitacién de docentes.
b) Incompatibilidades entre el conocimiento genera-

do en las escuelas profesionales y la practica de

los multimedios e industrias, tanto en las regiones
brasilefias cuanto en los diversos paises de Améri-
ca Latina y El Caribe.

c) Ausencia de oferta adecuada y sistemdtica de cur-
sos de extensiéon en la forma de actualizacién,
en 4reas de interés para el profesional creador de
imégenes y para el empresario que las aplica al |
producto.

d) Inadecuacion de procedimientos de aprobacién
y licencia de funcionamiento de Escuelas de Co-
municacién visual a las necesidades reales y al po-
tencial de ensefianza y del mercado que absorbe-

14 a los futuros profesionales.
Los dibujos de animales estin tomados del Boletin Informativo de
Imagen Latinoamericana, b
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