ANALISI

Quaderns de Comunicaci6é i
Cultura,

No. 9, mayo de 1984,
Bellaterra (Barcelona)

La revista Analisi consti-
tuye sin duda uno de los pro-
yectos mas serios y rigurosos
de cuantos se han realizado
hasta el presente en Espafia
en el campo de las revistas
tedricas sobre el fendbmeno de
la comunicacién social y la
cultura de masas. No solo es-
to sino que, hoy por hoy, es
la (nica revista de esta espe-
cialidad que se edita en el
pafs, aunque bien es cierto
que su periodicidad es bastan-
te espaciada. Pero el hecho
de editarse en Catalufia ha
supuesto a sus promotores, a
lo largo de sus cuatro afios de
vida, una disyuntiva entre dos
concepciones diferentes: ha-
cer una revista dedicada fun-
damentalmente al estudio de
la realidad ‘‘masmedidtica”
catalana -y en cataldn- con el
objetivo bisico de contribuir
a la normalizacién de la pro-
pia cultura, o hacer una revis-
ta mas abierta a cuestiones de
otras latitudes y culturas y di-
rigida -fundamentalmente en
castellano- a un publico po-
tencial mucho mds vasto vy
heterogéneo: del resto de Es-
pafia y de América Latina.

Dentro de esta dialéctica
-afirmacidon que habria que
matizar pero lo impide la es-
trechez espacial de este co-
mentario- ha girado la evolu-
cidon de esta publicacion. Ha
habido nimeros misceldneos
que lograban un cierto equi-
librio entre las dos posturas y
otros monograficos dedicados
a una u otra opcién. El que
aqui se resefia corresponde
mas bien a la concepcidon di-
gamos mis ‘“‘universalista”
por lo que ademis de estar
practicamente escrito todo en

castellano, recoge las aporta-
ciones de autores de diversos
pafses europeos y trata temas
de interés para un publico
mas amplio.

Abre el nimero un articu-
lo de Umberto Eco titulado
“Apostilla a El nombre de la
rosa”, en el que el semidlogo
italiano explica los intringulis
y pormenores de la prepara-
cién, redaccién y titulacidén
de su ya famosa novela. Si-
gue otro de Roma Gubern
sobre los ‘“Estereotipos feme-
ninos en la cultura de la ima-
gen contempordnea’’, que su-
pone un repaso por las alti-
mas producciones cinemato-
graficas noratlianticas y una
critica a los andlisis al uso so-
bre los estereotipos de la pu-
blicidad femenina. Douglas
Gomery hace a continuacién
un licido estudio econémico
de la exhibicién cinematogra-
fica norteamericana en las
primeras décadas de este si-
glo, teniendo en cuenta un
fenbmeno muy poco estudia-
do: el nacimiento de la oferta
de bienes y servicios extraci-
nematrograficos tales como
los numeros de variedades
primero y el aire acondicio-
nado, las bebidas refrescantes
y los pop-corns, después. Es-
tos complementos supusie-
ron, segiin el autor, un puntal
decisivo en el desarrollo de la
industria cinematogréfica y la
obtencién de pingiles benefi-
cios por parte de los exhibi-
dores.

El nicleo central de este
namero lo constituye, sin em-
bargo, un dossier sobre ‘‘Re-
peticion y serialidad en cine y
television”’, caracteristica fun-
damental de la produccién
audiovisual contemporanea.
Diversos autores como Vil-
ches, Calabrese, Aumont,
Chatman y Pérez Tornero
analizan este fendOmeno a tra-

vés de distintos ejemplos pa-

radigmaticos tales como Da-
las, Goldorak, MASH o 300
Millones. Estos estudios de-
muestran el interés que se tie-
ne en Europa por la serializa-
cibn -=sobre todo televisiva-
ante la liberacién actual del
monopolio de emisidén estatal
tradicional, la consecuente
multiplicacién de la oferta y
la creciente penetracién de
material procedente de los
Estados Unidos, Japén y Bra-
sil.

Completan este ntmero
otros artfculos de interés,
como el de Mauro Wolf sobre
los géneros televisivos y el de
Manuel Martin Serrano sobre
las funciones sociales que
cumplen los medios de co-
municacién de masas, y cro-
nicas de recientes simposios,
congresos y seminarios, cri-
tica de libros y reseiias de re-
vistas europeas. Un cierto ca-
riz semidtico se advierte, sin
embargo, en la seleccion de
estas Ultimas. (Daniel E, Jo-
nes)

#*

DEGRES

Revue de syntése a orienta-
tion sémiologique. Publica-
tion internationales trimes-
trelle. Douxiéme année, No.
37. Printemps, 1984.
Bruselas, Belgica

Este nuevo nimero de la
revista Degrés aparece con el
titulo general de Figures de la
société y aunque sus articulos
son muy variados se relacio-
nan entre si porque constitu-
yen un intento practico de es-
tablecer una articulaciéon en-
tre la sociologia y la semiolo-
gia, es decir, avanzar en la
conjuncion de objetos de es-
tudio y métodos que permi-
tan el desarrollo de una socio/
semio-logia seglin plantea A.

Helbo en el Editorial.

Claude Javeau, en ‘“‘Signa-
lisation et signification dans
la Lebenswelt urbaine”, in-
tenta demostrar la validez de
la sociologfa comprensiva de
base fenomenoldgica, cuyo
representante mas destacado
es A. Schiltz, para fundamen-
tar una critica del orden so-
cial que, en este caso, se cen-
tra en la ciudad. La ciudad
es ciudad en tanto que posee
una dimensién histérica y
funda en relacion al consenso
de los ciudadanos los senti-
dos objetivos de las acciones
sociales. Diferencia tres tipos
de significacion en el entorno
urbano: significacién indicial,
significacién objetiva y signi-
ficacidn subjetiva. La signi-
ficacién indicial es sobre todo
funcional y se separa de la ob-
jetiva y la subjetiva porque és-
tas solamente se revelan como
pertinentes en el caso de ha-
cerlas explicitas, de compren-
derlas en el ‘discours-par-
cours’ que constituye la ciu-
dad en la Lebenswelt (0 mun-
do de la vida). Pero, alavez,
la significacion indicial no tie-
ne por qué ser verdadera,
pues simplemente basta con
que nos resulte familiar. En
la ciudad, extrapolando aqui
los conceptos de ‘“lo fami-
liar” y “lo conocido” a los
objetos inanimados, el cono-
cimiento de las sefales, es de-
cir, de la significacion indi-
cial, se base en la familiari-
dad, pero no en la “compe-
tencia”, Asi, para el autor,
la funcionalidad del sistema
de sefializacidon urbana se con-
vierte en un sustituto de la
pérdida progresiva del signifi-
cado objetivo histbrico y crea
un substrato de conocimien-
tos sociales que permiten re-
recrear un orden social deter-
minado sin que el Estado ne-
cesite aparecer como instru-
mento mediador de esta cons-
truccion de sentido.
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Dos autores, P. V. Zima y
P. Desideri se ocupan de la
ideologia y el discurso politi-
co respectivamente. P.V. Zi-
ma, en ‘“Du discours idéolo-
gique au discours théorique:
dualisme, ambivalence et in-
différence”, polemiza contra
la posicién de K. R. Popper y
toda una tendencia que ex-
presa su ideologia racionalis-
ta pero que, a la vez, tiene un
caricter fuertemente idealis-
ta. Para esta tendencia el co-
nocimiento se puede aislar de
las intenciones sociales y, un
“Objetive Knowledge” que
puede alcanzar la verdad. Por
contra Zima considera que
cualquier discurso provenien-
te de las ciencias sociales es
ideologico porque no puede
evitar representar unos inte-
reses de grupo concretos; se
trata de discernir, entonces,
qué es lo que distingue a un
discurso ideologico y a un
discurso teodrico. La ideolo-
gia se caracteriza fundamen-
talmente por tres conceptos:
dualismo (las ideologias se
basan sobre mitos dualistas
que intentan reducir la com-
plejidad de la realidad a tra-
vés de oposiciones absolu-
tas entre el bien y el mal),
ambivalencia (por los maulti-
ples sememas que puede con-
tener la isotopia ideologia:
valor de uso, subjetividad, tra-
dicién, utopia, etc.) e indi-
ferencia (que muestra la so-
ciedad de mercado hacia las
ideologfas a través de una
gran toleracia para con ellas),
Se trata pues de hallar los
mecanismos que permitan
neutralizar los efectos de la
ideologia en el discurso teod-
rico vy a los que el autor des-
cribe a través de conceptos
como reflexién, ambivalencia
y didlogo.

P. Desideri, en “En marge
du discours politique”, consi-
dera los procedimientos enun-
ciativos de las ideologias y los
mecanismos pragmaticos que
vienen determinados por los
discursos politicos.  Estos
pueden ser muy diferentes,
seglin plantea la autora, en
funcién de los distintos con-

textos situacionales: audito-
rios diversos, los medios de
comunicacién empleados, etc.

Finalmente, otros dos ar-
ticulos ‘“Role-Playing from
the Semiotic Point of View:
The Formation of Human
Identities” (de Achim Esch-
bach) y ‘“ Sentiments d’esti-
me et de mésestime: du lexi-
que d la sémantique” (de Jo-
seph Courtés) completan es-
te namero. (M. Dolores Mon-
tero)

»*

LES CAHIERS DE LA
COMMUNICATION
Esta revista la dirigen

Francis Balle, director de
I'Institut Francais de Presse,
et Jean-Marie Cotteret, cono-
cido especialista de sociologia
politica.

A lo largo de 1983 publicd
cuatro ndmeros, el primero
de ellos doble. Su contenido
suele estructurarse de la si-
guiente forma: se divide en
tres grandes partes: la prime-
ra, denominada ‘‘Estudios”,
es la que constituye su apor-
tacion doctrinal; la segunda
recoge las mas importantes
disposiciones legislativas, las
decisiones de la jursipruden-
cia, y, segin los casos, docu-
mentos relativos a discusiones
parlamentarias sobre temas
relacionados con la comunica-
ci6bn de masa, o informaciéon
sobre congresos y coloquios;
la tercera parte esta consagra-
da a la bibliograffa, que en
unos casos es analitica y en
otros signaléctica.

Por su interés intrinseco
debe destacarse su numero
doble, dedicado a la Ley fran-
cesa sobre la comunicacioén
audiovisual del 29 de julio de
1982, en el que a cargo de
conocidos especialistas se tra-
tan, por una parte, aspectos
generales sobre esta Ley (en
concreto, el derecho a la co-
municaciéon visual; el mono-
polio de la programacién y la

Alta Autoridad; la libertad
de la comunicacién audiovi-
sual y la Radio-television
francesa y las demds, y por la
otra, determinadas facetas
(Aspectos internacionales de
la comunicacién audiovisual
en Francia. El estatuto de los
periodistas de lo audiovisual y
las Nuevas tecnologias y la
Ley). Al final se publica el
texto integro de esta Ley.

Como puede comprobarse,
la serie de aportaciones doc-
trinales mencionadas formu-
lan un estudio juridico de di-
cha Ley desde distintas pers-
pectivas, y queremos subrayar
su interés intrinseco, aunque
su punto de mira sea el fran-
cés. En efecto,la Ley france-
sa en cuestion significa un hi-
to en la regulacion de la tele-
vision en funcién de las carac-
teristicas y circunstancias po-
liticas, econémicas, culturales
y sociales que configuran el
papel de la television en Fran-
cia.

En el nimero tres se inser-
ta un articulo titulado La
televisién puede tambien des-
hacer la eleccion, referente a
la primera decisién del Tribu-
nal constitucional francés
mediante la cual se ha anula-
do una eleccion legislativa to-
mando como fundamento el
impacto de boletines infor-
mativos difundidos a través
de la radio y la television. El
otro articulo alude a estrate-
gias de comunicacién social
en funcion de las distintas re-
laciones establecidas por los
protagonistas sociales.

El nimero cuatro trata,
por una parte, de la prensa en
Madagascar y, por la otra, es-
tudia una propuesta de inves-
tigacion documental dirigida
por el usuario, de forma espe-
cial en funcién del empleo del
ordenador.

En el nimero cinco se re-
coge un articulo en el que se
analiza un modelo de consu-
mo de medios de comunica-
cién y se incluye, asi mismo,
un analisis interesante sobre
los trabajos de Armand Ma-

ttelart y Ives Stourdzé Tech-
nologie, culture et communi-
cation (dos volimenes) y de
Maurice Godelier Les scien-
ces de I'homme et de la socié-
t& en France. Analyse et pro-
positions pour une politique
nouvelle (dos volimenes), as{
como las Actes du Colloque
national Recherche et Tech-
nologie, que constituyen sen-
dos balances actuales sobre el
desarrollo y el estado actual
de la investigacién francesa en
materia de comunicacién de
masas. (Manuel Pares I Maij-
cas)

*

INTER MEDIA

International Institute of Co-
mmunications.

Vol. XII,

No. 1, enero de 1984,
Londres, Gran Bretaiia.

Un amplio informe sobre
los satélites del tipo remote
sensing, es decir de alta sensi-
bilidad a distancia, tales como
los que permiten previsiones
metereologicas, sismicas, ma-
rinas o de recursos naturales,
humanos y hasta militares
-Landsat, Meteosat, etc.
constituye la parte central de
este nimero de Inter Media.
Prestigiosos investigadores de
distintos organismos interna-
cionales se ocupan de expli-
car las ventajas e inconvenien-
tes de un tipo de satélites que
permiten el flujo transfronte-
ras de datos fundamentales
sobre la realidad fisica, eco-
némica y humana de cual-
quier pais por parte del que
desde todo punto de vista es
el que controla, administra,
vende o se reserva esta infor-
macién: los Estados Unidos.

El articulo ‘“Sowing the
seeds for Pay-TV”, de Piet te
Nuyl, es una interesante apro-
ximacioén al tfenémeno de la
television por cable en Holan-
da, pais que cuenta con un
setenta por ciento de hogares
conectados al sistema de ca-
ble debido fundamentalmen-
te a su alta densidad demogra-
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fica y a su pequefia extension.
Los holandeses estuvieron in-
teresados en un comienzo -al
igual que los belgas- en la cap-
taciéon a través del cable de la
gran oferta televisiva hert-
ziana de los paises vecinos,
debido a su caricter de pais
“encrucijada”, Sin embargo,
se han mostrado atraidos ulti-
mamente por las multiples
posibilidades de la television
de pago -tal y como ocurre
desde hace tiempo en los Es-
tados Unidos- pero con la di-
ferencia de poder optar simul-
tdneamente por el video do-
méstico.

Otros trabajos de este nu-
mero tratan sobre la informa-
cibn como recurso, la aplica-
cién de la informatica a los
estudios demograficos, la uti-
lizacion de las bases espaciales
para el desarrollo de nuevas
generaciones de satélites de
comunicaciones, la regulacion
de las telecomunicaciones en
Brasil -con interesantes datos
estadisticos de los Wltimos
afios-, el desarrollo de nuevas
tecnologias promovido re-
cientemente por los Bell La-
boratories, la comunicacion
en el mundo 4rabe y, por al-
timo, un fenémeno facilmen-
te advertible en el mundo
contempordneo: la creciente
contradicciéon entre informa-
cién y conocimiento. (Daniel
E. Jones)

*

Problemi dell'informazione
No. 1, afio IX, 1984,

Il Mulino, Via S. Stefano 6,
40125 Bologna

ITALIA.

Mancini (P.) “Le ele-
zioni sui teleschermi. La
‘Prima Volta’ degli spots poli-
tici”, Las elecciones generales
de 1983 en Italia pusieron de
manifiesto dos fenémenos
muy significativos: el gran
descenso de la Democracia
Cristiana y la irrupcién masi-
va de las televisiones comer-
ciales privadas en el escenario
politico.

El autor intenta establecer
relaciones causales entre am-

bos fendémenos, y defiende
que en esa ocasion se consoli-
d6 la prioridad del medio te-
levisivo como canal de comu-
nicacioén politica, asi como el
proceso de “laicizacion” de la
politica italiana.

Weber (M.) “Per una
sociologia della stampa quoti-
diana”. Se trata del discurso
de Max Weber pronunciado
en 1910 en el primer congre-
so de la Asociacion de Soci6-
logos Alemanes, ahora tradu-
cido por primera vez al italia-
no. Weber planteaba en su
discurso un plan para el estu-
dio sistematico de la prensa
alemana y trazaba ya algunas
lineas tedricas para la investi-
gacion de la comunicacion de
masas que mantienen plena
actualidad tras 70 afios.

Sorrentino (C.) “Giornalismo
e sociologia in Max Weber”.
Acompafando la traduccion
del texto anterior de Weber,
el autor ofrece un recorrido
por la actividad periodistica
del soci6logo aleman e inten-
ta aclarar la concepcién webe-
riana sobre la funcién de la
prensa y el rol del periodista.
Buonanno (M.) “Nuovi mode-
Ili di identita nel divismo con-
temporaneo”. El fenbmeno
del divismo va acusando cam-
bios importantes en los Glti-
mos afios. Es lo que trata de
mostrar el autor de forma
mas bien impresionista, anali-
zando un corpus empirico ba-
sado sb6lo en la prensa. Josep
Gifreu)

*

EL. PERIODISTA DEMO-
CRATA

Revista de la Organizacion In-
ternacional de Periodistas.
Afio XXXI, No. 5, mayo de
1984;

Praga. Checoslovaquia

Como es caracteristica de
esta revista mensual, abundan
en este numero los articulos
criticos frente al sistema
mundial de bloques politico-
militares desde una perspecti-

va de “no alineamiento”, de
tono ‘‘tercermundista’ y de-
cididamente opuesta a la poli-
tica norteamericana. Las cen-
suras a la Unién Soviética,
como es ficil suponer, resul-
tan mads vagas e indirectas. El
género de los articulos es cla-
ramente periodistico y divul-
gativo y en muchos casos ra-
van en lo panfletario. Sin
embargo, El Periodista Demo-
crata resulta interesante como
fuente de informacién sobre
unos pafses y unas ideologias
que no tienen demasiada cir-
culacién en Occidente.

Destacan en este numero,
por ejemplo, varios articulos
sobre la comunicacidén social
en Africa, a partir de la cele-
bracibn en Viena -en febrero
ultimo- de un seminario de
organizaciones no guberna-
mentales sobre difusién de
informacion relativa a la des-
colonizacién, patrocinado por
el Comité Especial de la ONU
contra el Apartheid, el Conse-
jo de la ONU para Namibia y
la Organizacibn de los Pue-
blos de Africa Sudoccidental
(SWAPO). Hay un articulo
particularmente interesante
del nigeriano Robert Zaibe,
quien destaca que ‘Jos pro-
blemas étnicos y especialmen-
te la competencia entre élites
de los diferentes grupos étni-
cos, juegan un papel muy im-
portante en la vida politica y
social de Nigeria”, La rivali-
dad intertribal se arrastra des-
de tiempo inmemorial en
Africa, y con la arbitrariedad
del reparto territorial -conse-
cuencia de la colonizacion eu-
ropea- este problema no se
ha resuelto sino que por el
contrario se ha agravado. Tras
el proceso de descoloniza-
¢ion, y con una unidad nacio-
nal precaria, se advierte en los
medios de comunicacién nige-
rianos un marcado tinte loca-
lista y tribal frente a un ende-
ble sistema comunicativo de
ambito estatal.

Otros articulos de interés
son sobre el conflicto desata-
do tras la amenaza norteame-
ricana de abandonar |la
UNESCO, sobre la prensa chi-
lena en la actual dictadura, la

televisibn en la India, la entra-
da del Tercer Mundo en el
mercado mundial de noticias,
la tecnologia del video y cri-
ticas de libros. (Daniel E. Jo-
nes)

»*

MEDIA, CULTURE & SO-
CIETY

School of Communications,
Polytechnic of Central Lon-
don .

Vol. 6, No. 1. January 1984,
Londres, Gran Bretana.

El nGimero de esta publica-
cibn correspondiente al pri-
mer trimestre de 1984 es un
monogréfico, dedicado al es-
tudio de ‘“Jos empresarios de
la crisis”. En lineas generales,
tal como explica John Tu-
lloch en el editorial, se anali-
za las relaciones entre el Es-
tado y los medios de comuni-
cacién, en diversas épocas,
desde la 6ptica del marco ins-
titucional surgido a raiz de la
guerra de las Malvinas.

El articulo de Paddy
Scannell analiza la cre-
ciente intervencion del Esta-
do en polftica internacional,
en el periodo inmediatamen-
te anterior a la Segunda Gue-
rra Mundial, por medio del
control de la radiodifusién
que facilita la propaganda de
Estado, a través de la BBC,
sujeta a una censura sistema-
tica.

Richard Collins estudia
las relaciones entre el Estado
y los empresarios de radio,
determinadas por el grado de
dependencia existente entre
ellos, seglin las circunstancias
histéricas del momento, en su
caso la guerra de las Malvinas.

El punto de vista argenti-
no es aportado por Elisabeth
Fox en cuyo articulo analiza
el papel de la propaganda ar-
gentina durante el mismo pe-
riodo, lo cual permite una
comparacién con el modelo

britdnico.

(Rosario de Mateo Pérez)
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