
f_- �---�-�--l-·�- �-!!!�e�·�ll-!!!!__rf_ta ___ 
-

- - _-__ -__ -- =-�-i-·•· ====] 
MEDIUM. 
No. 3, Vol. 14, marzo de 
1 984;  
Gemeinschaftswerk der 
Evangelischen Publizistik , 
Friedrichstrasse 2 -6 ,  
Frankurt/Main 
Alemania Federal 

med1um 
3 ����·��','��:��:�!���::.�� 

Z11gange: von den Miihen anderer Praxis 

La búsqueda de "la o tra 
práxis " proporciona el tema 
central de este "medium" 
abarcador de muchas media. 
"Los n uevos accesos a los me­
dios electrónicos, incluso los 
más modestos -destaca la pre­
sentación-, están pavimenta­
dos co n dinero ". Tras la au­
torización de las emisiones 
privadas en la República Fe­
deral Alemana no hay ningún 
modelo comunicacional de la 
sociedad en S'l conjunto sino, 
apenas, intereses económicos 
y partidistas; "quien pueda 
pagar, puede emitir". De allí 
esa busqueda de programas 
comunitarios para la comuni­
dad de ciudadanos, "en otro 
clima de comunicació n ", el 
que ofrecen los EE.UU. y el 
Canadá.  Yvonne Von Dem 
Bussche, "Freies Radio in der 
Praxis", preguntándose si la 
comunitaria Co-op Radio de 
Vancouver puede servir como 
modelo de radio libre para la 
República Federal Alemana, 
encuentra que desde su fun­
dación en 1 97 5 hasta hoy es­
ta emisora canadiense propor-

dona varias experiencias de­
cepcionantes. Así, mientras 
predominan los programas 
musicales y de lenguas extran­
jeras, se estancan o incluso re­
troceden todos los demás, 
tanto los de información polí­
tica como los culturales o los 
destinados a las minorías; en 
un ámbito de audiencia de 
dos millones de habitantes 
(entre los cuales, cincuenta 
mil estudiantes), el número 
de oyentes de Co-op Radio 
apenas llega a los cinco mil. 
Richard Herding y Kathrin 
Schwinges-Rinaldo , "Bürger­
fernsehen in den USA ", no 
son más optimistas. Cinco 
canales comunitarios de Cali­
fornia les llevan a afirmar que 
el canal abierto es un aporte, 
no a la supresión pero sí al 
desarme de la televisión como 
medio altamente profesionali­
zado y centralizad o ;  pero la 
apertura formal del acceso no 
garantiza que se logre una co­
municación efectiva, entrán­
dose más bien en un clima de 
comunicación anárquico y di­
lettante .  Wolfgang Mohrhenn 
y Joachim Ortmanns, 
"Bestandsaufnahme: Video in 
New York", demuestran por 
su parte que en quince años 
de desarrollo se han relativiza­
do en Nueva York las expec­
tativas despertadas en torno a 
una nueva estructura de los 
medios que sea verdadera­
mente independiente y alter­
nativa . Junto a estas explora­
ciones sobre "la o tra práxis " 
destacan Ruth Baumgarten , 
"In terview mit John Sayles ", 
Peter Christian Hall, "Zum 
Stand der Medienpo litik ", 
una crítica a la política comu­
nicacional del gobierno de 
Bonn y al "programa de ac­
ció n "  del SPD y Tito Rudolf 
Knops, "Kritik des 
Szien'tismus in der 
Filmsemio tik", primera parte 
de un trabajo que, en lugar de 

la defensa o el ataque global a 
"la " semiótica -que equival­
dría a reducir las teorías a eti­
quetas-, propone el análisis de 
los problemas que ya pueden 
encontrarse en las obras fun­
dacionales de Metz y Eco . 
(Héctor Borrat) 

* 

CAHIERS DU CIN EMA 
No. 358 Abril, 1 984 .  
París-Francia. 

El último número de 
Cahiers du Cinéma presta es­
pecial atención a dos directo­
res de cine : Alfred Hitchcock 
y Andrei Tarkovski. Sobre el 
primero se publica una entre­
vista con el actor James Ste­
wart el cual habla sobre los 
métodos de trabajo de 
"Hitch " ; su relación con los 
actores y los técnicos hacien­
do especial referencia al film 
"The Rope 11 (la soga) en la 
cual, las tomas correspondían 
a la duración real de una bo­
bina (unos diez minutos apro­
ximadamente). 

Otro de los artículos está 
dedicado a la nueva edición 
del libro de Franc;;ois Truffaut 
"El cine según Hitchcock " 
(Ed. Esp. Alianza Edit. · Ma­
drid 1 974) que en su nueva 
edición pasa a titularse 
Hitchcock/Truffaut, precisa­
mente para recalcar que se 
trata de dos directores de cine 
hablando de cine . Este libro 
ya interesantísimo en su pri­
mera versión, se ve ampliado 
en su nueva edición con los 
comentarios del propio 
Hitchcock acerca de sus tres 
últimos films (en la primera 
edición figura la filmografía 
de Hitchcock hasta 1 966), 
además de una nueva intro­
ducción . Cahiers destaca la 
importancia del libro en cuan­
to a testimonio de una época 

del cine. Hitchcock/Truffaut 
representa el punto de unión 
entre dos épocas : la del nuevo 
cine (Nouvelle Vague, Cine de 
Autor, Cinéma verité, etc.) y 
el cine clásico . Desde el pun­
to de vista de los discursos 
teóricos sobre el cine, el libro 
conserva también el carácter 
de puente ya que dichos dis­
cursos cambiaron radicalmen­
te a partir de 1 968 y la prime­
ra edición francesa apareció 
en 1 966. 

En relación a Alfred 
Hitchcock, se incluye tam­
bién en este número de 
Cahiers du Cinéma un estudio 
sobre el papel de la música en 
"Lady Vanishes" (Alarma en 
el Expreso). 

Michel Chion, publica un 
estudio psicológico de los 
films "Le Ro uleau co m­
presseur e t le vio lo n " y "L ' 
enfance d 1van " de Andrei 
Tarkovski e inéditos ambos. 
En ellos, el autor del artículo , 
a través de la presencia reite­
rada del plano de una casa y 
la lluvia (que se repite con va­
riaciones en todos los films 
de este cineasta soviético), ve 
un símbolo de como 
Tarkovski se ha instalado en 
el cine ; de un hombre sin 
ideas preconcebid as, en cons­
tante evolución y no definido 
por un estilo concreto sino 
por su trabajo de autor en sí 
mismo. 

En cuanto a películas más 
recientes, este número de 
Cahiers du Cinéma, contiene 
el análisis y entrevistas eÓn 
respectivos realizadores de 
"Biquefarre " de Georges 
Rouquier y de "The R igh t 
Stuff " de Philip Kaufman. 
Dentro del "Jo urnal de 
Cahiers" es destacable la in­
clusión de una sección dedi­
cada a la crítica de Video­
Clips. En este número se 
ocupan concretamente del 
video-clip del grupo inglés 
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"Bauhaus". Por último en 
el apartado de críticas desta­
camos las dedicadas a "Un 
amour de chez Swann" de 
Volker Scholondorff y de 
"Carmen " de Francesco 
Rossi. (Josep Luis Fecé) 

* 

TRIMEDIA 
No. 18-19 ,  primavera 1 983 ; 
Ecole-Stlperieure de Journa­
lisme . 
50, rue Gauthier-da-Chatillon, 
59046 Lille Cedex- Francia 

Número monográfico dedi­
cado a la televisión por cable 
en los Estados Unidos. Trece 
expertos norteamericanos 
analizan distintos aspectos del 
desarrollo de la cablevisión en 
USA. La evolución histórica, 
las disposiciones legislativas, 
los programas, las redes de 
distribución, el impacto de la 
televisión por cable sobre ' 
otros media , las emisiones 
vía satélite, etc. 

Moos M.L. y Rutkowski 
"Redes de cable interactivos 
y servicios aux iliares en pun­
ta". El sistema de cable inte­
ractivo es un nuevo campo de 
expansión para las empresas 
de cablevisión norteamerica­
nas. Actualmente el servicio 
interactivo sólo llega al 0 ,2 
por ciento de la totalidad de 
los hogares cableados. El sis­
tema ofrece muchas posibili­
dades ya que únicamente se 
han utilizado una pequeña 
parte de las prestaciones posi­
bles. La implantación masiva 
de los canales interactivos 
plantea serias preguntas sobre 
los efectos sociales y econó­
micos que conllevará su utili­
zación en la sociedad norte­
americana. Comunidad que 
ha preferido la desreglamen­
tación en el terreno de la ca­
blevisión. 

Pepper R. "Los problemas 
de la tevisión por cable ". Los 
problemas planteados a la in­
dustria del cable de los Esta­
dos Unidos tienen una reper-

cusión interacional, especial­
mente en aquellos países que 
se encuentran en plena fase 
de diseño y planificación de 
sus redes de cable . Cada país 
antes de decidir su política. en 
el terreno de la cablevisión 
debe preguntarse sobre aspec­
tos cruciales: ¿el cable debe 
ser más que un simple medio 
de teledistribución de señales 
de la teledifusión clásica? ¿y 
cómo se financiaran los nue­
vos servicios? ¿se debe recu­
rrir a las subvenciones esta­
tales? 

Estas son algunas de las 
preguntas de Pepper, quien 
afirma que las soluciones de­
penderán de la situación polí­
tica y la especificidad nacio­
nal de cada país. (Rosa Fran­

quet Calvet) 

* 

INTER MEDIA. Internatio­

nal Institute of Communica­

tions 
Vol. XI, No 4-5 
julio-septiembre de 1 98 3 ;  
Londres- Gran Bretaña 

Revista bimestral dedicada 
fundamentalmente al estudio 
de las nuevas tecnologías co­
municativas y su relación con 
la cultura, la educación y la 
sociedad , tanto en los diferen­
tes ámbitos nacionales como 
en el panorama internacional, 
aunque centrado en el mundo 
anglosajón . Dedica investiga­
ciones a los flujos transfronte­
ras de información electróni­
ca, particularmente en el te­
rreno de la televisión. 

El número que aquí se co­
menta se abre con una sec­
ción dedicada a información 
internacional sobre utiliza-

' ción de nuevas tecnologías . 
Sigue un análisis de los profe­
sores Ehrenberg y Barwise , de 
la London Business School, 
sobre la relación coste/au­
diencia de los programas tele­
visivos británicos y su compa­
ración con los medios impre­
sos. También aparecen infor-

mes sobre la regulación de las 
telecomunicaciones en los 
Estados Unidos, el fin del na­
cionalismo en la comunica­
ción audiovisual europea, las 
nuevas tecnologías aplicadas a 
la educación , la evolución de 
la exhibición cinematográfica 
en Dinamarca y las posibilida­
des de la televisión por cable 
en Australia. 

Lo más importante de este 
número de In ter Media es, sin 
embargo , un exhaustivo infor­
me sobre el video doméstico 
alrededor del mundo, que in­
cluye diversos análisis sobre 
la evolución que ha tenido es­
te medio electrónico en la úl­
tima década, las posibilidades 
de desarrollo en un futuro 
más o menos inmediato y sus 
relaciones con el cine y con la 
televisión convencional. Re­
laciones que son especialmen­
te conflictivas, sobre todo en 
lo que atañe a los derechos de 
autor, pues entran en litigio 
los productores/comercializa­
dores del soporte tecnológico 
-el aparato grabador-repro­
ductor y las cintas vírgenes­
con los productores fcomer­
cializadores de contenidos y 
programas, tanto cinemato­
gráficos como televisivos. Es­
te informe se cierra con un 
pormenorizado análisis de la 
situación del video doméstico 
en 37 países diferentes, cinco 
de los cuales son latinoameri­
canos : Argentina, Colombia, 
Guyana, Jamaica y México . 
(Daniel E. Jones) 

* 

EL PE RIODISTA DEMO­

CRA T A. Revista de la Orga­

nización Internacional de Pe­
riodistas 
Año XXXI, No . 2, febrero 
de 1 984;  
Praga-Checoslovaquia 

Editada simultáneamente 
en francés, inglés, ruso y espa­
ñol, esta �evista mensual de la 
OIP es portavoz de las políti­
cas, teorías e ideologías afines 

a los países socialistas y no 
alineados, por lo que consti­
tuye una fuente de primera 
mano en nuestra lengua de 
aquellas posturas. Contiene 
habitualmente información 
de carácter internacional so­
bre nuevas tecnologías, la for­
mación profesional de perio­
distas y el desequilibrio infor­
mativo mundial. 

El número aquí reseñado, 
se abre con una crónica sobre 
la Primera Conferencia sobre 
Medios de Comunicación de 
lúf Países No Alineados, ce­
le�rada en Nueva Delhi en di­
ciembre de 1 98 3 ,  y se inclu­
yen los informes de distintas 
comisiones, como las de "de­
sequilibrio informativo " y 
"tecno log{as •: 

Aparecen también otros 
artículos sobre la información 
en Palestina, sobre la instala­
ción de los misiles Pershing en 
Europa Occidental, sobre la 
invasión de la. isla de Grana­
da por tropas de los Estados 
Unidos, sobre el engrandeci­
miento del "imperio " perio­
dístico del australiano Rupert 
Murdoch, sobre los géneros 
period ísticos y sobre la intro­
ducción de nuevas tecnolo­
gías en la agencia soviética 
T ASS. El número se cierra 
con una sección bibliográfica, 
hemerográfica y de noticias 
breves. (Daniel E. Jones) 

* 
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PUBLITECNIA. Revista del tigación de la co municación 
Instituto Nacional de Publici- publicitaria ", del profesor 
dad Fernando Martín. También 
No. 62 , mayo-agosto 1983 ; 
Madrid-España 

aparecen artículos de tipo ju­
rídico, así como recensiones 
bibliográficas. (Daniel E. Io­
nes) 

* 

trol social. Una ojeada al ín­
dice nos habla de la riqueza 
de perspectivas : textos de po­
lémica teórica, de historia co­
mo acerca de las relaciones 
entre cultura popular y fascis­
mo en Italia ; de "actualidad " 
como el estudio sobre la cul-
tura de los emigrantes; y va­
rios sobre análisis de prácti­
cas : transformación de la fies­
ta , de la experiencia de la 
muerte etc. 

Revista cuatrimestral que 
analiza el fenómeno publicita­
rio desde una perspectiva 
transdisciplinar :  sociológica, 
antropológica, psicológica o 
semiótica . Publica trabajos 
de investigación realizados 
tanto por el propio Instituto 
Nacional de Publicidad como 
por otros especialistas espa­
ñoles y está dividida en tres · 

secciones: Investigación, Es­
tudios y Documentación. 

Para los interesados en esta 
LA RICERCA FOLCKLORI- línea de investigación "La ri­
CA cerca folklórica" ha dedicado 

Dentro de la primera apa­
rece en este número un análi­
sis del Instituto sobre el "Sig­
nificado social de los mecanis­
mos perceptivos ante la publi­
cidad ", que se ocupa de los 
efectos de los "spo ts" publi­
citarios de televisión tanto so­
bre el público como de las di­
ferentes reacciones de éste so­
bre el propio medio . 

En la segunda sección -Es­
tudios- destaca el informe so­
bre "La inversión publicitaria 
en España. 1 982 (!)" ,  que 
anualmente publica la agencia 
J. Walter Thompson sobre la 
evolución publicitaria, consi­
derado como el más exhausti­
vo y mejor elaborado de 
cuantos se realizan en España 
desde hace una década. En 
esta primera parte se reprodu­
cen las conclusiones sobre el 
conjunto de la inversión pu­
blicitaria en todos los medios 
así como un análisis detallado 
de la publicidad en diarios y 
revistas en particular : inver­
sión, marcas, anunciantes, 
etc. 

En el apartado de Docu­
mentación destaca un estudio 
sobre "La determinación de 
las necesidades informativas, 
tipolog(a de usuarios y nivel 
de fuen tes en un centro de 
documentación para la inves-

No. 7 dedicado a "Cultura 
popolare e cultura di massa" 
Grafo Edizioni, Brescia, 
1 98 3 .  

Italia constituye hoy uno 
de los paises donde la investi­
gación sobre culturas popula­
res más puede aportarnos a 
los latinoamericanos . Y no se 
trata solo de la "heren cia " 
gramsciana ni de la existencia 
en ese país de un "sur " sub­
desarrollado, sino de una es­
pecial sensibilidad y atención 
hacia el "lugar " que lo popu­
lar ocupa hoy en la investiga­
ción social y en la acción po­
lítica. Buena demostración 
de lo que digo es el número 
último de la "Ricerca fo lklo ­
rica " en el que , bajo la coor­
dinación de Amalia Sigorelli, 
se recogen casi una veintena 
de trabajos sobre las relacio­
nes entre cultura popular y 
cultura de masa. No pocos 
de los artículos merecerían 
por si solos un comentario, 
como el de la propia A. Si­
gorelli sobre el sentido de "lo 
masivo " pensado antropoló­
gica pero no culturalistamen­
te y desde la complejidad de 
lo urbano, o el de Clara Ga­
llini sobre las formas de la 
memoria popular tal como vi­
ven hoy contradictoriamente 
en la cotidianidad de la juven­
tud napolitana, o el de A. de 
Vicenzo sobre cultura y con-

números monográficos a la 
medicina popular, a la antro­
pología visual y al análisis del 
carnaval. (Jesús Martín Bar­
bero) 

* 

COMUNICACION 
No . 44: "Los Amos de la 
Prensa", 
Caracas 1 983 
CENTRO DE COMUNICA­
CION SOCIAL JESUS MA­
RIA PELLIN 

En contra de lo que pudie­
ra parecer no se trata de un 
número monográfico más en 
el que mezclan las denuncias 
altisonantes o los clichés ma­
nidos sobre la propiedad de 
los medios, sino de los resul­
tados empíricos de una inves­
tigación rigurosa realizada por 
Angela María Hernández y 
Lulú Aimará Giménez ,. sien­
do funcionarios del Ministerio 
de Información y Turismo del 
anterior gobierno (Presidencia 
del Dr. Luis Herrera Cam­
pins). 

Después de los estudios de 
P. Schenkel, Margarita Gra­
ziano , y Oswaldv Capriles, es, 
probablemente , la investiga­
ción más completa que sobre 

* Las reseñas de M ed i u m ,  Cahi ers du C i néma , Tr i  media ,  1 nter Med i a ,  E l  Pe­
riod ista Dem ócrata y Publ itecn la fu eron rea l izadas por profeso res- de la Fa­
cu ltad de C iencias de la  1 nfo rmación de la Un ivers idad Autó n oma de Barce­
lona bajo la coord inación de M igue l  de Moragas y S p a ,  m i em bro del Consej o 
1 nternaciona l de la Revista CHASQU l .  

propiedad de medios se haya 
realizado en algún país lati­
noamericano, al menos en lo 
que respecta a la prensa, pues 
queda por conocerse la segun­
da parte relativa a la radio y 
la televisión , próxima a apare­
cer . 

Jamás habían sido revela­
das tan minuciosamente, si­
guiendo el registro mercantil, 
las redes oligopólicas venezo­
lanas de la Cadena Capriles ,  
El Universal, El Nacional, y 
el Bloque de Armas , este últi­
mo de expansión continental . 

Como crítica cabe plantear 
que, al centrarse el estudio en 
la región capital, no queda su­
ficientemente valorado el pe­
so específico de estos grupos 
en relación con el conjunto 
nacional de los medios impre­
sos. Desde el punto de vista 
de la presentación de los re­
sultados, la incorporación de 
todo el marco teórico concep­
tual y metodológico, aunque 
revela todo el proceso investi­
gativo, podía haber sido pre­
sentado en forma más resumi­
da para facilitar la lectura de 
los no expertos. 

Este número monográfico 
de la revista recoge además 
otros materiales sobre la co­
yuntura comunicacional ve­
nezolana, que en el pasado 
año ha estado significada'por 
los análisis electorales. Entre 
ellos resaltan las evaluaciones 
de las estrategias de la pasada 
campaña electoral ( Iraset 
Páez, Sebastián de la Nuez, 
Universidad de los Andes), las 
recomendaciones al nuevo 
gobierno sobre comunicación 
y cultura (Enrique e Iván 
Abreu Sojo), y un resumen 
estadístico sobre resultados 
y costos ekctorales. (Jesús 
María Aguirre) 

* 
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