Hemerografia

MATERIALES PARA LA
COMUNICACION POPULAR
Trimestral, Centros de Estu-
dios sobre Cultura Transna-
cional. IPAL.

Ap. 270031, Lima, Pera.
Suscripcion anual: US$30.
por correo aéreo.

¢Es una revista? El asun-
to viene al caso, porque estos
materiales mas bien constitu-
yen una carpeta verde peque-
fia, y “son aptos para ser de-
sarmados y repartidos”., Es
una “anti—revista’’ en que im-
porta menos la lectura lineal
archivable que las oportunida-
des de uso socializado que ge-
nera. Una carpeta cuyos con-
tenidos hay que reclasificar: a
nuestro fichero de directorio
irdn las fichas sobre institu-
ciones que trabajan en comu-
nicacion popular y areas simi-
lares; al fichero de bibliogra-
fia una veintena trimestral so-

bre libros, revistas y boletines
latinoamericanos. Ambos ti-
pos de fichas son compactas y
certeras en la informacion
brindada. Ademas, son fi-
chas—fichas: en cartulina, de
12.5 x 7.5 cm, una vez recor-
tadas. Hay también otras
separatas -aunque en verdad
toda la no—revista es una co-
leccion de ellas:

a) Material para el inter-
cambio: el ntmero 2 (1—-84)
trae parte del discurso de
aceptacion de Luis Ramiro
Beltran del Premio McLuhan
83, informacion sobre la IV
Conferencia del PIDC, la ins-
talacion de ALASEI, la Coor-
dinadora Nacional de Radio
del PerQi, etc. Los editores
definen este paquete como un
“correo del corazén” pero pa-
ra comunicacion y cultura.

b) Material para aplicar.
Son relatos de experiencias de
especial significado. EIl nlime-
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ENERO 84

ro 1 (nov 83) trae el articulo
de Rosa Maria Alfaro “Del
periddico al altoparlante’’

¢) Material para el debate.
“Quiere estimular y desarro-
llar la polémica creativa a fin
de crear un lugar de encuen-
tro genuino entre la experien-
cia y la reflexién”. El primer
numero trae un ‘articulo de
Garcia Canclini (también en
CHASQUI 7); el segundo,
uno de Fernando Ossando6n
sobre chilenos ruidos de ca-
cerolas y comunicacion.

d) Documento. El prime-
ro publicado es Iglesia, Publi-
cidad y Nomic (DECOS—
CELAM vy el centro editor;
Lima, agosto 83;{ambién en
CHASQUI 8); el segundo con-
tiene partes finales del Semi-
nario sobre Comunicaciéon Po-
pular Educativa (CIESPAL,
RNTC, FES, UNDA-AL;
Quito, noviembre 83).

e) Material para la Agenda.
Calendario comentado de ex-
celente factura (y en hojas
perforadas) que reune todos
aquellos eventos importantes
a los cuales no pudimos o no
podremos ir, Pasados o futu-
ros, los dos ntmeros ya in-
forman de 44. Esto agravara
la seminaritis de algunos, pe-
ro al menos se consignan las
direcciones y como consuelo
eventual a vuelta de correo
(“ruego mandarme aunque
sea una ponencia menor que
les haya sobrado™).

Ademas, estd la Presenta-
cion de cada ejemplar. Y
ejemplar es la del nimero
dos. A maés de dedicarselo a
Luis Ramiro, plantean que
“‘aqui’ aspiramos menos a fun-
dar que a continuar. , . pro-
curamos apenas servir al co-
nocimiento reciproco, . . un
grano de arena mds en un es-
fuerzo regional que tiene que
ser colectivo, horizontal e
igualitario”.

Materiales es dirigida por
Rafael Roncagliolo. Cuenta
con el auspicio de la organi-
zacibn catOlica canadiense
Desarrollo y Paz. Pero no se
regalard.  Suscribirse cuesta
US$30. Aunque ello refleje
costos reales (no lo dudamos)
sale caro. Para algunos pai-
ses, y para comunicadores po-
pulares, prohibitivo. Supone-
mos que habra mecanismos
de subvencion y donacion.
También nos parece que un
esfuerzo por suscribirse y por
enviar colaboraciones gratui-
tas de parte de los que pue-
den, seria una gran ayuda pa-
ra sostener un extraordinario
aporte que no podemos sino
aplaudir desde estas columnas
de CHASQUIL (Eduardo
Contrera Budge)

k%

COMUNICAZIONE DI
MASSA

Volume I e II. Anno IV. Mi-
lano. Gennaio/Agosto 1983.

En un niimero monografi-
co que aparece bajo el titulo
general de La televisione co-
mo industria avanzata, coor-
dinado y presentado por Car-
lo Sartori de “Una sfida che
viene dal futuro”.

Se trata de una aportacidon
particularmente  interesante
que analiza las posibles for-
mas como las nuevas tecnolo-
gias en television haran avan-
zar a otro nivel las discusiones
actuales sobre television pri-
vada/television pablica. En
efecto, las nuevas tecnologias
(satélites de difusion directa,
television por cable, fibras 6p-
ticas, etc.) implantaran nue-
vos modos de produccion, de
mercado y, ademas, permitira
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el reforzamiento de los intere-
ses econdémicos multinaciona-
les en torno a la produccion
de maquinaria (hardware) y
confeccion de  programas
(software).

Carlo Sartori explica como
en este contexto sodlo las in-
dustrias nacionales fuertes po-
dran afrontar los nuevos sis-
temas televisivos, puesto que
la ““americanizacion’ del sis-
tema televisivo internacional
(en el mercado de programas,
propiedad de emisoras y asis-
tencia técnica) actiia sobre
todo como modelo para la re-
glamentacién de los nuevos
sisternas de creacién. Esta
presiobn que ejerce el mode-
lo norteamericano parece te-
ner el objetivo de debilitar e
inhabilitar los monopolios pa-
blicos europeos; y, de hecho,
ya ha conseguido introducir
en Italia un sistema paralelo
de television publica/televi-
sion privada. Asi, en esta si-
tuacibn el presente ntmero
plantea una vision general del
estado de la cuestion en los
paises mas avanzados para
contribuir a la clarificacion
del panorama italiano.

Thomas Guback y Tapio
Varis, en “La televisione e il
circuito mondiale delle indus-
trie culturali abordan el flu-
jo internacional de programas
de television desde un punto
de vista estrictamente comer-
cial, sin atender a considera-
ciones de otro tipo, econdmi-
cas o culturales.

Bajo el titulo global de
“La televisione giapponesa: la
pilt avanzata del mondo”, Mi-
kio Momiyama, Masami Ito, y
otros realizan informes breves
sobre los diferentes aspectos
de este modelo televisivo, que
se basa en la convivencia de
dos sistemas diferentes: uno
pablico (Nippon Hoso Kyo-
kai, NHK) a nivel nacional, fi-
nanciado por los telespecta-
dores; y otro privado, forma-
do por unas ciento veinte
compafiias comerciales exten-
didas por todo el Japon que
operan a escala regional y es-
tdn agrupadas en cuatro cade-
nas.

La television en Estados
Unidos esta tratada por Mel-
vin A. Golberg, en “Sopravvi-
veranno agli anni Ottanta i
network americani?”’. Anali-
za las diferentes formas como
las cadenas norteamericanas
absorben las nuevas tecnolo-
gias para poder adaptarse y
conservar su predominio ac-
tual en el futuro. Y también
por Erminia Artese, que en
“Satellite, mercato, regola-
mentaziones: il caso america-
no”, estudia el proceso de
desregularizacibn en curso y
la concesion de licencias por
parte de la Federal Communi-
cations Comission para la
construccion y difusion a tra-
vés de satélites de difusion di-
recta -y nuevas tecnologias.

El caso de la RAI en Italia
es analizado por Claudio di
Silvestro “Nuove linee pro-
duttive e nuovi prodotti tele-
visivi: gli elementi invarianti”.
Massimo Pini “Produzione se-
riale italiana: studi e possibili-
ta”, Piero Zuchelli “La rileva-
zione dell’audience: dalle in-
terviste e i diari ai”’, y Stefano
Balassone en “Programma-
zione, produzziones, potere
nel sistema televisivo italia-
no”. Se plantean los aspectos
de la produccion de seriales,
la adecuacion de metodologia
e investigacidnes para la eva-
luacion de audiencias y la ne-
cesidad de proteger la produc-
cion nacional sobre la extran-
jera, respectivamente.

Finalmente, cierran el ni-
mero Carlo Sartori y Mauro
Ignaccolo en “Dati statistici
sull” industria televisiva nel
mondo”. Incluye estadisticas
sobre la poblacion televisiva
mundial, las caracteristicas
técnicas generales de los siste-
mas televisivos, los satélites
de difusion directa y las nue-
vas tecnologias. (Dolores
Montero)

*

SEMIOTICA

Revista de la Asociacion In-
ternacional de Semidtica
Volumen 43 — 1/2, 1983

Ed. Mouton Publishers (Ams-
terdam - Holanda)

Este nlmero aparece
como una edicion especial. El
tema monografico que pre-
senta es el de las sefiales de
las carreteras:

Seglin el mismo Kram-
pen, el objetivo del estudio
—~de 200 paginas de exten-
siobn— es el de establecer, en
términos semioticos, que el
desarrollo a lo largo del tiem-
po de los signos de las carrete-
ras es un ejemplo de la cre-
ciente “socializacidon” de di-
chos signos, los cunales se pre-
sentan, concretamente, en
forma de comunicacidén vi-
sual. ,

En la primera parte del
trabajo Krampen expone
las bases teodricas semidticas
necesarias para abordar la
problematica de los signos
iconicos. A continuacion,
describe el origen y el desa-
rrollo de los sistemas de sig-
nos de trafico, desde los sig-
nos indicadores y de orienta-
cion de la prehistoria hasta
las sefiales modernas de las ca-
rreteras, revisando en particu-
lar las diferentes convencio-
nes internacionales que han
ido fijando las formas
contemporineas de tales sig-
nos: de la Primera Conven-
cion Internacional del 1909
hasta la International Confer-
ence for the Replacement of
the Geneva Protocol, del
1968 en Viena. ‘

Después de esta vision
descriptiva de la historia de
los iconos de la carretera
Krampen dedica una tercera
parte al andlisis de la estruc-
tura semiotica y del desarro-
llo dicrénico del codigo de los
signos de trafico, demostran-
do que lo que nacié como un
repertorio de sefiales creado
por un grupo interesado crece
con el tiempo en extensidon y
en autoridad, sobre todo a
partir del momento en que in-
tervienen los gobiernos y se

firman convenciones naciona-
les e internacionales, conven-
ciones que inciden tanto en el
dominio del contenido como
de la forma. Los signos toma-
ran cada vez mais un caracter
estandarizado y de hecho
obligatorio.

Finalmente, en la 0lti-
ma parte de la investigacién,
el autor pasa a un punto de
vista mds general al tratar de
los sistemas de signos visuales
en sentido amplio. Uno de los
problemas fundamentales
planteados es el del iconismo
que, segun Krampen, es siem-
pre cuestion de grados.

Entre las conclusiones
del articulo destaca la que re-
laciona el caracter iconico de
las sefiales de carretera con la
presion derivada de la nece-
sidad de una comunicacion
que debe traspasar las barre-
ras de las lenguas nacionales.

Martin Krampen, profe-
sor en el Hochschule der
Kiinste Berlin, ha trabajado
principalmente en tomo a la
comunicacién visual. Entre
sus obras estan: “Signs and
Symbols in Graphic Commu-
nication” (1965); “Design
and Planning” (ed. 1965);
“Design an Planning 27" (ed.
con Peter Seitz), 1967;
Meaning in the Urban Envir-
oment” (1979). En la revista
Semiotica han aparecido algu-
nos articulos suyos, entre
ellos “The Developmental
Semiotics of Jean Piaget”
(34-3/4 (1981) y “Phytosem-
iotics” (36-3/4, 1981). En
Versus ha publicado ““Iconic
Signs, Super signs and
Models” (4, 1973) vy
“Developmental Semiotics
and children’s drawings’ (25,
1980). Sobre este ultimo
tema estd preparando actual-
mente un libro. Recordamos
que en el numero 7/8 de
ANALISI (marzo 1983) apa-
rece el articulo de M. Kram-
pen “El Estilo y la Metafora
Arquitectbénicos”. (Anne Ca-

rrascal)
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