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+ imagen “ideal’ perseguida por miles y | jeq. valores y sistemas de vida. El propé-

“ COMPROPOLITAN ”

Adriana Santa Cruz
Viviana Erazo.
Editorial Nueva Imagen, México.

- miles-de mujeres. Este ideal cotresponde

El estudio de las revistas femeninas

comprende a las.publicaciones de este ti-
po en cinco pafses de América Latina: °
. México, Brasil, Chile, Colombiay Vene- .
- zuela. Las revistas investigadas son: Eje-
. cutiva, Claudia, Activa, Bienestar y Ke- ..
' cidn, empleos, vivienda) las revistas fe-

" na (México); Fascinacién, Kena, Paginas

i(Venezuela); Claudia, Vogue, Desfile, :
Mujer |

 Mais, Nova (Brasil); Laura,
{ (Colombia); Paula (Chile); Buenhogar,
Cosmopolitan, Vanidades: (Transnacio-
nales),

‘E] libro comienza evaluando histo-
ricamente aquellas publicaciones: para
estudiar después a la mujer consumido-
ta; Las autoras aseguran que los habitos
y costumbres de la mujer norteamerica-

> na, metodizados por los estrategas de la
¢ publicidad y cuidadosamente proyecta- -
¢ dos por los medios de comunicacién,
- son también aplicables a la mujer lati-
. noamericana. Asi, la revista publicita- -
: 1ia femenina se ha convertido en el me-

Las autoras de este libro, publica- | 41 mac adecuado para proyectar aquel

do por el ILET, realizaron una extensa | o 4alo de mujer concebido.

' investigacion sobre las revistas femeni- .
: nas difundidas en América Latina y c6-

mo éstas son utilizadas por el orden eco- (155 extremadamente funcionales para la

. nébmico transnacional para crear una :

Todas estas revistas resultan vehicu-

mente por las revistas femeninas, Ellos
son: ama de casa, madre, trabajos feme-
ninos fuera del hogar (secretaria, enfer-
mera, peluquera, costurera), objeto
sexual y actividades estéticas (modelos).

Sin embargo, la investigacion de
Erazo y Santa Cruz demuestra que la
publicidad de las revistas femeninas es

" un factor tendiente a mantener a la mu-

promocion de productos transnaciona- .

ciales presentan constantemente image-
nes. de mujeres como objetos sexuales o
“entes decorativos”’.

En un continente que necesita de-
sesperadamente afrontar y solucionar

i sito fundamental de las publicaciones -

. a caracteristicas raciales de la poblacion . analizadas consiste en vender los pro- -

. europea y norteamericana, con nulas se- . g +o¢ anunciados. Sus anuncios comer-

. mejanzas con la mujer latinoamericana.

flagelos elementales (hambre, desnutri- :

meninas ‘pretenden cubrir la problema-
tica de la mujer sometida a la dependen-
cia de estos “poderosos gigantes” del ca-
pital. “El estudio de.la publicidad de és-

tas revela también la presencia:de una ;

simbologia destinada a ‘adornar -y dis- !

torsionar’ intereses que van desde lo !
| necesario distingir la publicidad de pro-

econdmico hasta lo politico’”,

Afirman las autoras que.la redac-
¢idn, aunque omita mencionar determi-
nados productos, ofrece valores, un con-
texto, un escenario, una temditica: muy
afines 4 los anuncios pagados. Las exi-
gencias planteddas por la redaccion alas
lectoras para acceder a las caracteristicas
del modelo sugerido de mujer (en su-as-
pecto fisico, estilo de vida'y. modalida-
des afectivas), aparecen como logradas,
en gran medida; ¢on la-adguisicion ‘de
prodictos cuyas midrcas propone la pu-
blicidad.

Las revistas femeninas producen en-
tretenimiento v datos para ‘“‘resolver”
Tos problemas de la mujer, pero esencial-

- mente logran fortalecer el consumo de
los productos anunciados. Asi, las ideas
s¢ transforman en sefiu¢los para garanti-
zar las ventas.

Los roles deseriipeniados tradicional-
mente por la mujer-son utilizados hébil-

et

jer en el hogar. Este vinculo no se esta-
blece tinicamente por el gran nimero de
avisos destinados a la “duefia de casa”
sino también por las formas publicitarias
empleadas, reforzadoras de estos roles
femeninos en América Latina. La suma
de los avisos destacando el rol de ama de
casa (cocina, decoracidn, limpieza) de
madre y de persona dedicada a su fami-
lia ocupa el 27 o/o del total de los estu-
diados. Si se considera solo las tapas,
contratapas y aquellos de mis de una
pdgina satinada a color, el porcentaje es
del 22,22 oo, el 29.64 ofo y el 51.84
o/o, respectivamente.

En ““Compropolitan” evidenciamos .
el total deginterés del aparato publicita-
rio por considerar cualquier aspecto que
pueda contribuir a mejorar la condicion
de la mujer. El estudio especifica.quees |

ductos transnacionales de la publicidad -
general para también detectar hasta don- *
de.la primera es la conductora ideolbgi-
ca, formal v el apoyo econdmico deter-
minante de las revistas femeninas. En
veinte de las veintisiete publicaciones |
analizadas en-este libro la-publi¢idad d
los productos’ transnacionales supera el |
50 ofo del total de avisos. La magnitud '
del fenbmeno queda comprobada por €l
porcentaje de la publicidad transnacio-
nal en él total de las revistas estudiadas |

(59.70 0/0).

Al emprender el analisis del conte-
nido general de Ja revista publicitaria fe-
menina, las autoras c¢oncluyen'que des-
de.sus inicios la prensa femenina ha re-
flejado una cultura: que presenta. a la
mujer como un ser senitimentalizado, so-
metido y frivolo. Estos aspectos de la
cultura imperante -en todo lo referente a
los roles histéricamente asignados a la
mujer han sido largamente - inventaria-
dos en distintas partes ‘del mundo, en
lenguajes ricos, tantoen ejemplos cuan-
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to en conviccion,

Dicen las investigadoras: ‘“‘En el es-

"tudio de contenido general de la revista

se busco detectar y organizar los meca-
nismos manipuladores de los distintos
factores que configuran el quehacer y la
identidad del ser femenino. Los diversos
ambitos de la vida de la mujer aparecen
como blancos certeros del plan educati-

. vo trazado por los ideblogos de la publi-

cidad y puesto en practica por la revista
femenina ilustrada”

La apariencia fisica se exhibe ju-
gando un rol todopoderoso, capaz de
determinar sus relaciones de trabajo, sus
posibilidades de éxito afectivo, su papel
en la sociedad. La personalidad se con-
vierte en eso: la apariencia es €l eje, el

motor, la carta de-presentacion que la -

harid “‘duefia del mundo”. Una determi-
nada concepcidn de hermosura y los
productos que la garantizan tendran la

_facultad de brindarle ‘“‘amor”, ‘‘ternura”

- “satisfaccion sexual”, ‘‘eterna juventud”

“seguridad”, “libertad’, y hasta la ilu-
sibn de creatividad; de ser ella misma
quien decida, en ultima instancia, entre
un vestido y otro, un tipo u otro de ma-

quillaje,

El permanente condicionamiento

“de la vida de la mujer a las exigencias
‘masculinas, afirman las autoras, es una
: constante alo largo de los articulos y de
“las pAginas de publicidad de las revistas

‘femeninas.

realiza en funcion del hombre, que serd

_el juez, el espejo en el cual ella habra de
- mirarse. Las revistas transmiten a sus

lectoras esa imagen de si mismasy ellas

"actuardn en consecuencia, identificadas

con esa imagen, seghn las preferencias

‘que el propio sistema le adjudica al
“hombre.

Dentro del ambito cultural fueron

consideradas las secciones de actualidad

“noticiosa, los articulos, las entrevistas y
:las cronicas de orden cultural, El mundo

i cultural que las revistas ofrecen ala mu- ;
ijer esti concebido con el fin de ilusio- ;

! narle que est4 siendo informada, sobre
+1os hechos historicos, el desarrollo del

P
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arte o los acontecimientos del presente.

Sumamente interesante es la com-

paracién de los hechos acaecidos en el
~ mundo y en los paises latinoamericanos
> entre el 15 de noviembre y el 15 de di-
ciembre de 1976 y lo que publicaron en
_ese mismo mes las revistas analizadas.
Citemos dos ejemplos: En México el pe-
so tuvo que ser devaluado por segunda
vez y se decidid hacerlo “flotar’’, llegan-
do a 27.50 por cada doblar. La revista
‘Claudia” publicd una retrospectiva de
Cartier (a la que asistio Nathalie Hocq,
* hija del actual duefio de la firma)y don-
de Hellene Rochas, la creadora de perfu-
mes, s&¢ probé un famoso brillarite de
Cartier, valuado en 15 millones de ddla-

: nipular para mantener el orden e impe-

dir cualquier cambio contrario a ‘‘su

: mundo”’. ]

“COMPROLITAN” incluye varios
cuadros, graficos y fotografias utiles

para respaldar cientificamente lo plan-

teado y desarrolla una reflexion impor-

. tante a proposito del papel de las revis-
: tas fermeninas dentro del sistema, cues-
. tionando su caricter supuestamente

res. Mientras, en Brasil, acontecia un su-
ceso particularmente relevante para la

mujer: los disturbios producidos en las

colas para adquirir frijoles (alimento
fundamental de las clases populares) a -

caro que el salario diario minimo de un
obrero. Policias de civil, armados de pa-
los y metralletas, intervinieron para di-
. solver las manifestaciones de protesta.
" Por'su parte, la revista Vogue. destacaba
- que Jimmy Carter restablecio el traje de
. tres botones y que Gerald Ford pasb un

fin de semana en Pocantino Hills, el ma-
* jestuoso reducto (3.500 hectareas) de la
: familia Rockefeller en el estado de Nue-
- va York.

( Con estos des ejemplos, estd por
* demds cualquier comentario que. se
i pueda hacer sobre la “cultura” yla
; “informacion internacional”. que reci:
, ben las lectoras de estas revistas.

La identidad femenina se

Por Gltimo se resefia el papel que
. juega la mujer utilizada para frenar el
cambio dentro del orden politico.y so-:
cial. Pese a que la revista femenina no
muestra signos evidentes de politiza-
cion, en cada una de sus secciones, y
en todo su lenguaje visual y verbal, se
promueve un: sistema de valores;. de
modelos de vida y de aspiraciones que
son el caldo de cultivo donde se desa-
rrolla un potencial politico que, en los
momentos de crisis, defendera el orden
establecido.

Para probar esta tesis, las investi-
| gadoras narran los hechos sucedidos en
Chile, antes del golpe de 1973 -a fa-
mosa marcha de las cacerolas vacias-y
; otros casos de Guatemala, Argentina y

Brasil donde las mujeres se dejaron ma-
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precios exhorbitantes. Un kilo salia mds -

. validas?

“inofensivo’’ (Lucia Lemos).

Alcanzando
el Espacio:
CAMR’79

A A ey
ETTEM

“Unequal Oportunities
the case of Woman and the media”.

Margaret Gallagher
Unesco Press 1981.

Cuando la Unesco éncomendd en
1980 un libro sobre la imagen y parti-
cipacién de la mujer en los medios a
nivel mundial no . faltaron voces de
escepticismo. Dada la complejidad y
novedad del tema y la gran diversidad
de situaciones a la cual la mujer se ve
sometida en el mundo, ;era factible
llegar a conclusiones. generalizadas v
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. mayoria de los foros internacionales so-
. bre la mujer durante la Década Interna-
: cional de la Mujer, declarada por las Na-
: ciones Unidas en 1975, ha logrado una
‘ admirable
:que l1a mujer enfrenta en los medios;

i muy representativa, bien documentada -

i'y sobre todo muy ecuanime, sin los so-

! bresaltos que a menudo rebaja el mérito

Ede obras propagando la liberacion de
la mujer.

La autora reine abundante mate-
rial empirico en torno a las cuatro in-
terrogantes siguientes:

¢Cudles son los problemas?

¢ Qué sabemos?

{Qué se ha hecho hasta ahora?
¢ Qué queda por hacer?

De entrada Gallagher remonta la
subordinacién de la mujer al hombre
a la filosofia aristotélica, en el contexto
del sistema socio-econémico imperante
y en la divisi6bn de trabajo que este siste-
ma impone a la mujer como madre y
ama de casa. Sefiala a continuacion la
relativa ausencia de la mujer en la cul-
tura forjada por el hombre y el impor-
tante rol que ejercen los medios no so-
“lo para la circulacién de las mercancias,
sino para la reproduccion de las ideolo-
gias tradicionales. “Sus prdcticasy pro-
.ductos”, dice, ‘son fuente y conforma-
" cion de la desigualdad de la mujer en la
sociedad”,

La autora se refiere a los reclamos
sobre la influencia de los medios en los
. patrones de actitud y comportamiento
; de las mujeres y los hombres, y anali-
iza como los medios podrian ayudar a
mejorar el status de la mujer.

Respecto a la segunda interrogante
se presenta informacidn muy rica sobre
la ijmagen de la mujer en los medios y
sobre su participacibn en los mismos.

Del anilisis del primer punto sur-
je un cuadro bastante conocido. No
obstante las muchas diferencias del me-
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r Como autora de un libro anterior

' sobre la misma temética, Margaret Ga-
i lagher ha sabido disipar estas dudas.
! Haciendo gala de su vasta experiencia
'y como participante destacada en la .

sintesis de la problematica .

dio en América del Norte, Europa, Asia,
Africa y América Latina las caracteris-

ticas son comunes: Sub-representacion, |
“reduccibn a la funcién de ser esposa y
madre, objeto sexual o gran prima do- -

nna, desatencion a la mujer trabajadora
e identificacién con actitudes de debili-
dad, pasividad y dependencia. Solo la
nueva prensa feminista, principalmente

en Estados Unidos y Europa Occiden-

tal, presenta imégenes alternativas. En
cambio, la autora encuentra que los
medios en los paises socialistas tratan a
la mujer como factor importante del de-
sarrollo, destacando especialmente el ca-
so de la Rephiblica de China, donde los
medios han contribuido al desarrollo de
una imagen de la mujer liberada en un
tiempo relativamente corto de los ta-
bues de ayer.

En cuanto al segundo punto, los da-
tos parecen corroborar una situaciéon no
menos decepcionante. Tanto en los Es-
tados Unidos, Asia y Europa - la autora
encontrd pocas fuentes latinoamericanas
- la mujer esta subrepresentada en todos
los medios, especialmente en los niveles

" altos, concentridndose en las dreas menos

prestigiadas, menos pagadas y con me-
nos posibilidades de ascenso. En todo
caso, hay evidencias que para subsistir,
la mujer empleada en la prensa, radio o
television suele adaptarse a los fetichis-
mos y clichés del mundo masculino, ya
sea consciente o inconscientemente.

En tanto que en los paises en desa-

rrollo los medios tipicamente feminis-
tas brillan alin por su ausencia, existen
muchos programas y proyectos de desa-
rrollo que se dirigen a la mujer. Educa-
cibn, salud y alimentacion son los te-
mas mas usados. En los paises desarro-
llados, en cambio, revistas como ‘‘Ms”
de Estados Unidos y “Emma” de la

. Rep. Fed. de Alemania con una circula-

cién de 500.000 y 300.000 ejemplares y
ciertos programas radiales ya han logra-
do establecerse en base a un publico fe-

'. minista bastante amplio.

Para América Latina resulta quizi

~ interesante la observacion de Gallagher,
' que el establecimiento del “Women’s
. Feature
. Unesco, con corresponsales femeninos

Service” auspiciado por la

en muchos paises, y la creacion de ‘re-

des”, de sistemas y contactos entre or-
ganizaciones de mujeres de diferentes :
paises, han logrado no solo el acerca--
miento de la mujer, sino también concep- -
tualizar sus problemas tanto en términos
mas especificos como globales. ’

En la parte final, ‘qué queda por
hacer’’, se destaca que después de 10
afios de lucha ha cundido el desconcier-
to y la frustracion en muchos grupos
femeninos por la lentitud de los avances
v la recia resistencia del sistema domina-
do por los hombres de cambiar los pa-
trones estereotipados. Gallegher cree
que a esto ha contribuido la politizacion
que ha sufrido el tema de la comunica-
cibn a raiz de las confrontaciones Norte-
Sur sobre el Nuevo Orden Informativo
Mundial y que tuvo entre otros como
consecuencia que en la Conferencia
Mundial de las Naciones Unidas en Co-
penhagen en Julio 1980 casi no se habld
sobre comunicacion y adn menos desde
la 6ptica femenina. Las mujeres de los
paises industrializados alin parece que
hablan de mundos diferentes.

Dentro del debate general sobre la
posibilidad o imposibilidad de lograr
sustanciales avances dentro del sistema
imperante, la autora parece inclinarse
a la segunda alternativa cuando dice,
lo que se requiere en realidad

‘‘es una nueva estructura, desarro-
llada por y para las mujeres para
debatir sus problemas y escuchar
sus voces. Lo que se requiere es un
nuevo tipo de comunicacion, en el
cual todas las mujeres tendrdn el de-
recho y la oportunidad de partici-
par... en €l se deberdn oir también
las experiencias, problemas, pala-
bras e ideas de las mujeres pobres e
iletradas, la mujer del campo, la que
trabaja, la mujer invisible, Tendrd
que proveer informacion que co-
rresponda a la realidad vivida por
ellas y facilitar que el receptor se
convierta en un critico creativo en
vez de permanecer un absorbente
pasivo en el proceso de comunica-
cion”, '

Idealista? Irrealista? se pregunta la
_ propia autora. Quiza si, pero seguramen-
© te una utopia valida.



En resumen, un libro serio que pro-
voca y que incitd ala reflexién. La Gni-
ca omision que se le puede atribuir a es-
a obra es la falta de informacidon sobre
os analisis de las raices antropologicas y
religiosas de la subordinacién de la mu-
er en casi todas las culturas del mundo.

Peter Schenkel.

Unequal
opportunities
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“ ALCANZANDO EL ESPACIO”
CETTEM. 1980

A medida que los avances tecnold- !
gicos y el creciente poderio del hombre !
sobre la naturaleza, amplian las perspec-'
tivas de desarrollo de los pueblos, las
telecomunicaciones se perfilan para el '
Tercer Mundo como arma clave para
la erradicacién de la miseria. Sin em-
bargo, apenas una pequefla parte de la
poblacion mundial se beneficia con este °
recurso, y el resto pricticamente no 1o -
utiliza,

En la actualidad, el sistema disefia- :
do para el uso de las telecomunicaciones !
intemacionales presenta miltiples defi- '
ciencias. El acceso a ellas persiste como !
un privilegio y no como un derecho: el |
espectro electromagnético y la Orbita i

clicllogesecia

Revista mensual centroamericana
qugpendiemg, verazy cqmprometid_a en el andlisis e interpretacion de los aconte-
cimientos politicos, economicos, sociales y culturales de nuestra Ameérica.
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geoestacionaria para la ubicacién desa-*
télites (recursos naturales utilizados por !
las comunicaciones inaldmbricas), han
sido pricticamente monopolizados por
los paises tecnoldgicamente avanzados
sobre la base del principio, que estable-
ce, “primero en tiempo, primero en de- "’
recho”’,

La cantidad y el flujo de contenidos
que se transmiten por medio de las tele-
comunicaciones favorece claramente a '
unos pocos paises en detrimento de los
demas, Por otra parte en el proceso de !
desarrollo, planificacién y manejo de las
telecomunicaciones no estan representa-
dos los intereses de quienes reciben su
impacto, y no existen mecanismos flexi-
bles de retroalimentacidon que permitan
conocer y respetar mejor a los usuarios.

La dependencia de unas pocas tec- .
nologias, favorables a los intereses de las
naciones industrializadas, incide tam-
bién en el costo del sistema, en la cali- !
dad de los contenidos y limita el ndime- ‘
ro de opciones culturales, informativas !

{

y educativas disponibles para la pobla-|
cibn receptora. :

El Centro de Telecomunicaciones -
para el Tercer Mundo (CETTEM) esuna
entidad internacional, con sede en Cos- |
ta Rica que informa, promueve, organi- |
za y coordina los esfuerzos de los paises
en desarrollo para lograr acceso a las te-
lecomunicaciones y utilizar este recurso °
como instrumento de progreso social,
econdbmico y cultural. Parte de esta ta--
rea ha sido la recoleccibn, seleccion y
sintesis del material para este libro. '
Los autores de los ocho trabajos que lo |
componen pertenecen a diferentes disci-
plinas y nacionalidades y presentan di- 4’
versos puntos de vista sobre lo que fue .
la Conferencia Administrativa Mundial .
de Radiocomunicaciones 1979, sus con-
clusiones y proyecciones. Todos, sin em-
bargo, comparten la conviccidon de que -
este evento llevd a la palestra el proble- |
ma de la utilizacién efectiva de uno de |
los bienes mas importantes de la huma- ;
nidad: la comunicacién. @
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