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REZENDE

Resumo

O artigo objetiva discutir como, na contemporaneidade, a vida cotidiana nas
cidades é atravessada pelo espaco cibernético, o qual inaugurou novos fluxos,
afetos e alegorias, particularmente com o advento das redes sociais digitais.
Nesse recorte, problematizamos como as narrativas sobre a cidade do Rio de
Janeiro na rede social Facebook publicizam relacées que estabelecem produ-
coes de sentido afinadas as caracteristicas da sociedade em rede, onde o para-
doxo da mobilidade se configura na articulacdo com a representacao midiati-
zada do espaco e a experiéncia da vida urbana.

Palavras-chave: espaco; ciberespacgo; midia; cidade; Facebook.

Abstract

This paper aims to discuss how, in contemporary, everyday life in the city is cros-
sed by the cyberspace, which ushered in new flows, affections and allegories,
particularly with the advent of digital social networks. In this cut, we question
how narratives about the city of Rio de Janeiro on the social network Facebook
publicize relationships they establish tuned sense of production to the com-
pany’s characteristics in network, where the paradox of mobility is configured
in conjunction with the mediated representation of space and experience of
urban life.

Keywords: space; cyberspace; city; media; Facebook.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo discutir la forma en que, en la actualidad, la
vida cotidiana en las ciudades se ve atravesada por el ciberespacio, el cual marcé
el comienzo de nuevos flujos, afectos y alegorias; sobre todo con la llegada de
las redes sociales digitales. En este espacio, cuestionamos la manera en que las
narrativas sobre la ciudad de Rio de Janeiro en la red social Facebook publicitan
relaciones que establecen producciones de sentido sintonizadas con las carac-
teristicas de la sociedad en red, donde la paradoja de la movilidad se configura
en articulacion con la representacion mediatizada del espacio y la experiencia
de la vida urbana.

Palabras clave: espacio; ciberespacio; ciudad; medios de comunicacion;
Facebook.
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1. Introducao

Com o hibridismo dos meios de comunicacao, a midia passou a implicar uma
nova qualificacdo da vida, ou como afirma Muniz Sodré (2002), um bios virtual,
no qual o usuario pode entrar e mover-se em ambientes digitais, gracas a inter-
face grafica, trocando a representacao classica pela “vivéncia apresentativa”.
Trata-se, segundo o autor, de uma forma condicionante de experiéncia vivida,
com marcacoes singulares de tempo e de espaco. Para Sodré, a novidade, nes-
ses ambientes, é o fendmeno da estocagem de grandes volumes de dados e sua
rapida transmissao, acelerando a mobilidade, a circulacao das coisas no mundo,
alterando os proprios conceitos de espaco e de tempo.

Nesse contexto, a representacdo das cidades passou a incorporar novas
formas (o virtual, o espaco simulativo ou telerreal da hipermidia) expandindo
a dimensio tecnocultural, onde se constituem e se movimentam os sujeitos
sociais. Uma nova modalidade de representacido se instaura, supondo outro
espaco-tempo social (imaterialmente ancorado na velocidade do fluxo eletro-
nico e digital), e, por certo, um novo regime de visibilidade publica, no qual a
logica espetacular se desenvolve articulada aos movimentos da globalizacao.

O que se propoe nesse texto é discutir como a vida cotidiana nas cidades
atravessa e € atravessada pelo espaco cibernético, o qual inaugurou novos flu-
x0s, afetos e alegorias, principalmente a partir do advento das redes sociais digi-
tais. Nesse recorte, analisamos narrativas sobre o Rio de Janeiro, na rede social
Facebook, na tentativa de problematizar a relacdo de uma cidade midiatizada,
que imprime o paradoxo da “beleza e do caos”. Essa relacao dicotomica se desen-
volve em narrativas que ora promovem a estetizacao da cidade, ora perpetuam
o discurso da violéncia, do medo e da desordem urbana. Objetivamos, desta
forma, demonstrar as conexdes entre a representacao urbana e a experiéncia
cotidiana na ambiéncia das redes, as quais se constituem como territorios nas
montagens da paisagem social do século XXI.

De acordo com Jaguaribe, a realidade é socialmente fabricada e “se processa
por meio de representacgoes, narrativas e imagens” (2007, p. 16). E nesse sentido
que tomamos o conceito de cotidiano a partir de Agnes Heller (2008), que o con-
sidera como um processo ininterrupto de inven¢ées humanas na tessitura da
historia. Para a autora, € importante analisar as agdes do cotidiano porque é por
meio dele que se assimila o outro e o mundo, e é por essa articulacao que com-
preendemos a cidade como categoria histérica, a qual se transforma de acordo
com novas variaveis no curso do tempo.

Realizamos, desta forma, um breve percurso sobre o espacgo na articulacao
ao corpo enquanto territorio material e as questdoes sobre mobilidade, pois,
como assinala Santos, “o estudo da cidade exige a necessidade de articular o con-
ceito de espaco” (2013, p. 67). Além do percurso bibliografico, a pesquisa estabe-
lece a analise empirica a partir do recorte do objeto propriamente dito, ou seja,
a pagina Rio de Janeiro - Cidade Maravilhosa, na rede social digital Facebook.
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Utilizamos o conceito de rede social a partir de Recuero (2009) que a define
enquanto um conjunto de dois elementos, atores (pessoas, instituicoes, ou gru-
pos que seriam os ndés da rede) e suas conexoes (interagoes ou lagos sociais). Para
tanto, dividimos a metodologia em duas etapas: a primeira de mapeamento e
coleta de material e, posteriormente, montagem dos quadros de analise e inter-
pretacao dos dados, que aqui sdo apresentados em sintese, por meio de algumas
postagens na rede social.

“A analise de redes sociais é, inerentemente, uma empreitada interdiscipli-
nar. Seus conceitos foram desenvolvidos por um propicio encontro da teoria
social e da aplicacao da matematica formal, da estatistica e dos métodos com-
putacionais” (Wasserman & Faust, citado por Fragoso, Recuero & Amaral, 2013,
p. 115). Nessa perspectiva, o método foi construido levando em conta os estudos
das estruturas decorrentes das acoes e das interagdes entre os atores sociais
dessa pagina (Rio de Janeiro - Cidade Maravilhosa), que foi escolhida pelo tempo
de atividade no Facebook (esta ativa desde 2009) e pelo niimero de usuarios, que
ultrapassava 1 milhao e 200 mil, na época da coleta dos dados.

O método da analise narrativa seguiu a propria estrutura hipertextual do
objeto na medida em que os exemplos coletados foram extraidos aleatoriamente,
mas em escopo temporal de seis meses (janeiro a junho de 2015), em observa-
¢do nao-participante, segundo as conexoes necessarias a analise narrativa, na
medida de sua tessitura enunciativa. Trata-se de uma espécie de netnografia, ou
etnografia na Internet (Kozinets,1997). “Praticar a etnografia é estabelecer rela-
¢oes, selecionar informantes, transcrever textos, levantar genealogias, mapear
campos [...] mas o que a define é o tipo de esforco intelectual que representa”
(Geertz, 1978, p. 15).

Isso se deve a caracteristica do proprio meio, enquanto plataforma multimi-
dia, que ¢ atualizado a todo instante. Outro motivo € a propria articulacao dos
conceitos utilizados ao longo da pesquisa, que segue a estrutura das marcas, nao
necessariamente cronolégicas, pois, como afirma Ricoeur, narrar é uma forma
de estar no mundo e, dessa forma compreendé-lo: “a historia é sempre a historia
dos homens que sdo portadores, agentes, vitimas das forcas, das instituicoes,
das funcoes, dos lugares onde estao inseridos” (2010, p. 10).

2. 0 espaco e a transformacio da mobilidade

Durante as idades mecanicas, o ser humano projetou seu corpo no espaco e,
hoje, mais de um século depois da invencao da energia elétrica, projeta o proprio
sistema nervoso central em uma aldeia global (Mcluhan, 1964). Modalidades
orais, escritas e imagéticas passaram a integrar um mesmo sistema da comuni-
cacdo humana. A hibridizacao de textos, sons e imagens em uma mesma plata-
forma, interagindo em pontos multiplos dentro de uma rede global e em tempo
real modificou —e ainda esta modificando- o carater da comunicagao no mundo.
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Ha uma transformacao da cultura, na medida em que esta é mediada pela comu-
nicacao, ou seja, por um sistema de c6digos e de crencas, historicamente produ-
zido e transformado com o passar do tempo pelo desenvolvimento e pelos usos
de sistemas tecnologicos.

A partir da influéncia desse novo sistema de multimeios, atravessado por
interesses sociais, politicos e mercadoldgicos, emerge na contemporaneidade
uma “cultura da virtualidade real”, que, de acordo com Castells, é outra forma
de experimentar o espaco, onde a propria realidade (a experiéncia simbélica e
material dos sujeitos) “é inteiramente captada, totalmente imersa em uma com-
posicao de imagens virtuais no mundo do faz-de-conta, no qual as aparéncias
nao apenas se encontram na tela comunicadora da experiéncia, mas se transfor-
mam na experiéncia” (1999, p. 395).

Esse sistema de comunicacao transforma dimensées fundamentais da vida,
como o tempo e o espaco: localidades reais e imaginadas sdo despojadas de seu
sentido historico, geografico e cultural, reintegrando-se em redes fragmenta-
rias de texto e imagens, em uma esfera cada vez mais fluida. Passado, presente
e futuro se confundem para interagir no mesmo contetido: a imaterialidade e a
mobilidade se tornaram palavras de ordem no cenario do século XXI.

Compreender as particularidades desse fendmeno técnico, bem como seu
papel no mundo contemporaneo nao é simples. Devido a penetrabilidade em
todas as esferas da atividade humana, a chamada “revolucao tecnolédgica da
informacao” nos obriga a mudar o olhar e a buscar ferramentas para entender
esse novo suporte, inserido em um paradigma sociocultural desacreditado de
grandes ideologias e contextos politicos fracassados.

As tecnologias digitais surgiram como a infraestrutura do ciberespaco
(Johnson, 2001), enquanto locus de organizacao de um novo mercado da infor-
macao e do conhecimento, mas também de comunicacao e de sociabilidades.
Nesse contexto, tais tecnologias se desenvolveram, possibilitando a veiculacao
de mensagens em um mesmo suporte, o computador e, dessa tecnologia decor-
reu uma nova midia —a Internet- que passou a implicar outra qualificacdao da
vida, ou como caracteriza Muniz Sodré (2002), um bios virtual, que consiste em
outra dimensao da realidade, com novas formas de perceber, pensar e formular
a “materialidade”, particularmente em sua referéncia fisica.

Apesar de autores como Pierre Lévy (1999) e Jean Baudrillard (2002) afir-
marem que o virtual provocou a anulagao do espaco pelo tempo, gerando novos
canais de distribuicdo de bens e de individuos, que se tornaram imagens e passa-
ram a formatar seus corpos dentro de um ambiente artificial, acreditamos que o
espaco nao foi anulado, mas multiplicado em novas possibilidades geradas pela
propria tecnologia. No nosso entendimento, ha uma complexificagao dos espa-
cos possiveis de serem habitados. Nés, bifurcagoes, pontos de referéncia, jane-
las imaginarias que abrem outras dimensoes virtuais; tudo isso constitui novas
possibilidades espaciais, que determinam formas diferenciadas de se concei-
tuar o espaco, lembrando, inclusive, o proprio corpo enquanto espaco material
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e virtual, que se relacionam as dimensoes fundamentais da mobilidade: fisica,
informacional-virtual e do pensamento (Lemos, 2011, p. 16).

Richard Sennett, em uma reconstituicao da histdéria do corpo na civiliza-
cao ocidental, lembra-nos como “o homem moderno é, acima de tudo, um ser
humano moével”. O socidlogo desenvolve seu pensamento a partir da revolucao
cientifica de William Harvey, o qual transformou a compreensao do corpo, rela-
cionando-o ao advento do capitalismo moderno, que resultou em uma visao de
liberdade associada ao fato do mover-se. Sennett afirma que no século XX as
pessoas passaram a se deslocar rapidamente, especialmente em funcao de um
“movimento total” condensado na tecnologia do automovel. A partir da expe-
riéncia corporal, o autor buscou uma “nova histéria da cidade”. Para Sennett,
“o individualismo moderno sedimenta o siléncio dos cidadaos na cidade. (...) os
lugares sdo para se passar a vista, mais do que cenarios destinados as conversa-
coes (...) nossa agora so existe na aparéncia (...) a cidade acabou por realizar o
ideal iluminista do corpo em movimento” (1997, p. 214).

Para Lemos “ndo podemos dissociar comunicacdo, mobilidade, espaco e
lugar” (2011, p. 16-17), na medida em que a comunicagao desloca a informacao
de um espaco a outro, criando e reconstituindo sentidos, significados e subjeti-
vidades. O autor explica as dimensoes da mobilidade —a fisica (corpos e objetos),
a do pensamento (como desterritorializacao por exceléncia, a partir de Deleuze
e Guattari) e a informacional-virtual-, enquanto constitui¢coes fundamentais
para a compreensao da cultura contemporinea, e ressalta que a mobilidade
também evidencia sistemas de poder, devendo ser interpretada, inclusive, como
performance. Segundo Lemos, existiria, hoje, uma correlagao entre as mobilida-
des informacional e fisica, no que diz respeito ao acesso as tecnologias e objetos,
pois “quanto maior for a poténcia de mobilidade informacional-virtual, maio-
res serao a mobilidade fisica” ou “os que podem se movimentar mais facilmente
pelo ciberespaco sdo também os que tém maior autonomia para o deslocamento
fisico e vice-versa” (2011, p. 17-18).

No contexto do avanco do capitalismo na sociedade contemporanea, tal 16gica
de poder sobre o espaco se torna evidente, mas considerando que os meios de
comunicacgao, responsaveis pela troca e circulacdo de dados e informacoes,
e também os de transporte “implicam mobilidades constrangidas por
imobilidades infraestruturais e dificuldades de acesso e de deslocamento”
(2011, p. 18), conforme afirma o mesmo autor, consideramos que o corpo fisico
que precisa se deslocar nas grandes metropoles esta ultrapassado frente ao
corpo que se transformou em pura imagem e adquiriu velocidade ampliada. O
corpo fisico é constrangido aos esbarros do excesso: pessoas disputam ruas e
calcadas, se amontoam nos 6nibus, nos trens e nos metrés e demoram horas
no transito para se deslocar. O desenvolvimento dos meios de transporte,
particularmente publico, ndo foi proporcional ao crescimento da populacao.
Um exemplo desse cenario é a cidade do Rio de Janeiro, na qual o Censo do
Instituto Brasileiro de Pesquisa e Geografia (IBGE) demonstrou que, em quatro
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anos, a populacdo passou de 6.320.446 habitantes, em 2010, para 6.453.682
habitantes, em 2014; um aumento de mais 130 mil pessoas. Se compararmos
com os numeros apresentados no resumo do sistema de transporte por 6nibus
no mesmo municipio, evidenciamos algumas disparidades. Como os dados
mais atuais sao de 2012, selecionamos o mesmo periodo de quatro anos, s6 que
comecando em 2008, de forma a ter a mesma proporcao temporal. Em 2008
existiam 938 linhas de 6nibus com 17.417.029 viagens realizadas e 788.123.538
km percorridos; em 2012 havia 703 linhas com 16.514.136 viagens realizadas e
755.123.683 km percorridos. Os dados confirmam a diminuicao do servigo de
transporte publico em relacdo ao aumento da populacao.

Lemos, a partir de Massey, lembra que as disparidades no que tange as mobi-
lidades se relacionam as “diferentes hierarquias e geografias de poderes” (2011,
p. 18). A historia do espaco e a cultura da mobilidade se transformam segundo
as épocas, os contextos e a historia de cada lugar. De acordo com o autor, é pre-
ciso levar em conta as nocdes de extensibilidade e de acessibilidade, as quais sdo
complementares, na medida em que uma refere-se a capacidade do sujeito ou
do grupo de superar as dificuldades de movimento e a outra se refere a poténcia
para chegar ao ponto desejado. Em conjunto a essas dimensoes, entram em cena
avelocidade e a aceleracao, vetores valorizados na sociedade da informacao, na
qual “a mobilidade se transforma em imperativo de conquista” (Lemos, 2011, p.
19) porque participa do formato histoérico que amplia o espaco virtual, com as
redes telematicas e as conexdes cada vez mais moveis e sem fio.

Nesse cenario, a producao de imagens deixa de ser um efeito de duplicacao
e representacdo para tornar-se processo de construcao e simulagdo. Esse pro-
cesso resulta em uma mediacao tecnologica exacerbada, na qual os sujeitos sdo
solicitados a viverem no interior de ambientes tecnocomunicacionais, onde a
interatividade e a conectividade sdo permanentes e a midia torna-se espaco pri-
vilegiado por atuar diretamente na construcao da realidade. Fatos, sistemas e
objetos passam a ser reapresentados a partir de um tempo vivo e a simulacao
torna-se uma representacdo apresentativa (Sodré, 2002), na qual a conjuntura
temporal, marcada pela aceleracgao, configura outros sentidos de lugar, novas
territorializacoes e experiéncias proprias nas cidades.

Segundo Sodré (2002), desde o pos-guerra, a revolucao informacional vem
transformando crencas, afetos e a “propria estruturacdo das percepcoes”, ao
integrarem os mecanismos classicos da representac¢io aos novos dispositivos
virtuais. Isso porque o conceito de midiatizacao decorre da articulacado hibrida
de multiplas institui¢cdes com diversas organizacdes de midia, isto é, com ativi-
dades tecnolodgicas e mercadoldgicas.

Diante de uma sociedade assim constituida, viveriamos agora, em uma era
na qual a materialidade fisica se transforma em imagem, apresentando-se,
muitas vezes, como “ilusdo da forma”, a partir da qual se pode experimentar o
espaco: também as cidades se tornam experienciadas no fluxo da virtualidade
do ciberespaco.
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3.0 Ciberespaco: ou a “imaterialidade material”

Num primeiro momento, caracterizado como espaco complexo, o ciberespaco
se configura como territério presente em varios lugares e, a0 mesmo tempo, em
lugar algum. Ao desconectar a tomada do equipamento que o abriga (determi-
nado computador), ele desaparece, mas continua existindo alhures.

Assim como todas as outras coisas, o espaco também possui uma historia.
Os ambientes que habitamos ou atravessamos estdao impregnados de imagina-
rios que os constituiram da forma como os conhecemos. Com o ciberespaco
nao é diferente. Os sentidos empregados do conceito remontam as questoes
antigas, do inicio da era crista. Em Uma Histéria do Espaco: de Dante a Internet,
Wertheim propde um percurso sobre a constituicio da espacialidade, conside-
rando que fatores presentes na cultura ocidental resultaram em uma crenca de
que o ciberespaco, hoje, tornou-se o foco de sonhos essencialmente religiosos. A
autora tenta compreender porque esse espaco digital é visto como uma tentativa
de se construir um substituto tecnoldgico para o lugar cristao do Paraiso, onde
“junto com a libertacao da dor, vira também a libertacado maxima” (Wertheim,
2001, p. 13), na medida em que o deslocamento se realiza sem o corpo fisico.

Segundo Wertheim (2001), foi o matematico polonés Theodr Kaluza que pro-
pos, além das quatro dimensoes (espaco tridimensional e o tempo) mais uma
que explicasse a forca eletromagnética. O matematico acreditava que, assim
como a gravidade, o eletromagnetismo também era um produto de dobras,
mesmo sendo mindscula, de um espaco multidimensional. Essa ideia comecou
a ganhar forca no século XIX, a partir da geometria nao-euclidiana a qual ques-
tionou quantas dimensdes do espacgo existem ao nosso redor.

Mas foi s6 no século XX, por volta de 1980, com a descoberta das for¢as nucle-
ares fraca e forte, que os cientistas passaram a crer que, além da gravidade e do
eletromagnetismo, outras forgas constituem o universo. Enquanto Kaluza expli-
cou o eletromagnetismo adicionando mais uma dimenséo as quatro de Einstein,
fisicos da contemporaneidade acreditam que para abrigar todas as forcas teriam
de adicionar mais seis dimensoes ao espaco, totalizando onze.

Wertheim afirma que “talvez a caracteristica mais radical desta visao de onze
dimensdes seja o fato que ela explica nao somente todas as forcas, mas a maté-
ria também, como um subproduto da geometria do espago” (2001, p. 211). Desta
forma, o espaco se torna a iinica categoria do mundo cientifico, sendo matéria e
forcga, aspectos do espaco, e, quando tudo é espaco apaga-se o lugar do sonho, do
outro possivel, do imaterial. E nesse contexto que surge o ciberespaco, segundo
aautora, quando a ciéncia acaba com o sonho da arte e da ficcao de construir um
espaco que esteja além das dimensdes conhecidas do mundo fisico, como fora
o espaco desenhado por Dante Alighieri na Divina Comédia. Os espacos imagi-
nados pelo poeta serviram para alimentar as imaginagoes medievais, que, hoje,
acreditamos, estdo revestidas em novos suportes, como o espaco digital.
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Assim como Dante, que viaja com e sem seu corpo na Comédia, os sujeitos
que entram no espaco digital possuem uma espécie de bimaterialidade, uma
real e outra virtual, uma vez que seu corpo permanece no espaco fisico diante do
computador e suaimagem, seu espectro, navega no espaco digital. Apesar de nao
possuir o peso da matéria, o espaco digital inclui caracteristicas que fornecem
a ilusao corporal. Simulando o espaco fisico, em um ambiente multissensorial
(imagem, texto, som, movimento), o ciberespaco remete, de certa forma, as pro-
porcoes de comprimento, largura, espessura e, principalmente, em nossa hip6-
tese, duracao. Essas caracteristicas, apesar de imateriais, fornecem a impres-
sdo de materialidade. Como nos sonhos, as imagens se materializam apesar de
continuarem imateriais. O ciberespaco, nesse sentido, se configura como outra
dimensao, na qual os corpos podem viajar sem fechar os olhos ou sair do lugar.

O termo ciberespaco, inventado pelo escritor de ficcao cientifica William
Gibson, em 1984, descreve um conjunto de redes de computadores por meio dos
quais todas as informacoes circulavam. Desta forma, é possivel compreender o
ciberespaco como um ambiente simulado (realidade virtual) e como o conjunto
de redes de computadores, interligadas por meio da Internet. O ciberespaco
é uma entidade real (Lemos, 2002), pois faz parte de uma cultura planetaria
crescente. Ao contrario de um espaco fechado, é um local transnacional onde o
corpo é suspenso pela abolicao da propria noc¢ao do espacgo convencional e pelos
usuarios que entram em jogo em diversos meios de sociabilidade.

Se a tendéncia da fisica foi gradualmente abolir a matéria em funcao do
espaco (corpo como matéria), no ciberespaco a questao do corpo (sua presenca
nesse espaco de informacao) torna-se fundamental. Sendo um local de informa-
¢ao, tudo se torna fluido e mutavel. O conceito de rede aparece como um conglo-
merado de nds e de bifurcacgoes, onde em cada no é possivel enxergar outro no e
nunca sua borda. Isso faz com que tenhamos a impressao de estarmos imersos
em um espaco infinito -nao que ele nao tenha fim, mas porque nao conseguimos
ver o fim.

4.0 espaco-rede

O conceito de rede, que nos anos 1960 era tido como algo fechado, secreto e
finito, tendo como paradigma a rede tradicional, definida pela fisica, um lugar
onde outros objetos eram retidos, e sua principal funcao se localizava fora dela.
Nos anos 1990, a rede passa a ser considerada como espaco de fluxos, aberto e
infinito e, nos anos 2000, o sentido da rede se torna intrinseco a ela, com a cono-
tacao de que a informacao flui por dentro de suas bifurcacoes.

Se na Idade Média e no Renascimento o mundo era formado por corpos
(matéria) e nas Idades Classica e Moderna o mesmo ambiente era constituido
por forcas, o ciberespago é o mundo da informacéo: fluida, moével e flexivel, no
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qual se estabelece um novo local de comunicacao, de sociabilidade, de organi-
zacao e transacoes, mas ainda, um mercado de informacao e de conhecimento.

O incremento de ferramentas multiplas possibilitou a criacao de espa-
cos especificos de comunicacao dentro do ciberespago, unindo sujeitos com
interesses comuns em comunidades virtuais e redes de sociabilidade. Para
Janet Murray (1999), o computador passou a ser visto como espaco a partir do
momento em que, através da interatividade com o programa, o usuario sentia
que era possivel modificar o espaco “do outro lado da tela”. Tornou-se possivel
perceber a presenca do outro no ambiente virtual, permitindo, inclusive, a cria-
¢ao de espacos como mundos, ou seja, como lugares habitados e modificados
por seus habitantes, como alegorias.

O ciberespaco pode ser visualizado a partir da metafora da noosfera, uma
camada da consciéncia humana digitalizada, na medida em que é uma espécie
de pele abstrata, onde circulam informacées e pessoas, como espectros digitais.
O conceito de noosfera foi elaborado pelo francés Pierre Teilhard de Chardin e
evoca o compartilhamento de ideias e pensamentos como oportunidade de se
alcangar um mundo melhor. Morin (2001,p. 139) recorre a etimologia do termo
noosfera (do grego noos: mente e sphera - corpo limitado por uma superficie
redonda) para explicar que o conceito € uma expressao que representa a camada
psiquica nascida da noogénese, que cresce e envolve nosso planeta acima da
biosfera (camada formada pela multidao de seres vivos, que cobre a superficie
do globo). Para Morin, a noosfera é, portanto, o resultado da noogénese: uma
camada mais madura, em crescimento e definitiva, estabelecida pelo conjunto
do pensamento do ser humano, que esta aberta a todas as transformacoes sutis,
desde o estado primitivo até a abrangéncia de todo o conhecimento humano, as
ideias e tecnologias cada vez mais complexas. Sodré sintetiza o conceito como
“um meio-ambiente vinculado a ecossistemas intelectivos ou um ethos auto-or-
ganizado e mediador das relacoes de saber entre os sujeitos e o individuo con-
sigo mesmo” (2002, p. 132).

Toda a rede telematica é utilizada para o transporte de contetidos diversos
como trocas de arquivos, fotos, videos, musicas, entre outros, com velocidade
cada vez mais ampliada. No contexto da comunicagao planetaria e multimodal,
arede agrega pessoas, independentemente da localidade geografica, inibindo, se
desejado, referéncias materiais (fisicas). A partir dessa percepc¢ao, o ciberespaco
nao seria mais um espaco de simulacao da vida, mas a propria vida, tornando-se
novo campo de possibilidades. Essa concepc¢ao de um espaco desmaterializado
do corpo faz parte do antigo sonho de criacdo de um mundo paralelo, “pds-hu-
mano”. E a partir dessa concepcio que problematizamos a experiéncia da vida
cotidiana nas grandes cidades, na medida em que se instaura um paradoxo: o
espaco midiatizado das redes digitais se multiplica em informacao, proporcao
e velocidade, enquanto o espaco fisico torna-se cada vez mais obstruido pelo
excesso de materialidade (construgdes, sistemas e pessoas).
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O sistema capitalista inaugura megalépoles cadticas e asfixiantes, distri-
buindo poluicao visual: vive-se o cotidiano em cidades cada vez mais midiatiza-
das. Nessa realidade, “as instituicoes, as praticas sociais e culturais articulam-se
diretamente com os meios de comunicacao, de tal maneira que a midia se torna
progressivamente o lugar por exceléncia da producao social de sentido, modi-
ficando a ontologia tradicional dos fatos sociais”, configurando-se o que Sodré
(2002, p. 27) denomina como “sociedade midiatizada”. Para Beatriz Jaguaribe,
“ha, nos meios de comunicagao, uma producao de realidades exacerbada pelo
sensacionalismo, pela propulsao do choque, pela necessidade imperiosa de pro-
duzir novidades, pela vertiginosa velocidade de informacéoes fragmentarias que
nao compdem um retrato total do social-global” (2007, p. 17).

O cotidiano é articulado por redes de contetidos informacionais —noticias,
entretenimento, publicidade, jogos, entre outros- produzindo diferentes formas
e interacoes em maultiplas referéncias simbolicas. Nesse contexto, o efémero
atua, ndo como “criacdo exclusiva da velocidade, mas de outra vertigem, trazida
com o império da imagem e a forma como ela é engendrada” (Santos, 2013, p.
28). A urgéncia e a velocidade imprimem o ritmo do cotidiano, ou como afirmam
Lipovetsky e Serroy, o homem apressado que outrora representou a euforia da
descoberta da velocidade como parte do romantismo da Modernidade, na qual a
aceleracgao é continua, agora nao traduz mais do que a imagem de um individuo
na “busca impossivel de si” (2015, p. 416).

5.Rio de Janeiro. “A Maravilhosa” Cidade Midiatizada

Em um mundo de fluxos de poder e de imagens globais, as redes sociais conec-
tam e desconectam individuos e grupos, conforme objetivos e decisoes estraté-
gicas (Castells, 1999). Em razao de sua diversidade, o sistema é capaz de abarcar
multiplas formas de expressao, bem como a variedade de interesses, valores,
imaginacdes e conflitos. E nesse contexto, dentro do espaco das redes sociais,
que verificamos o paradoxo narrativo da experiéncia do cotidiano nas cidades.
Conforme citado na introdugao, nesse artigo analisamos a pagina Rio de Janeiro
- Cidade Maravilhosa no Facebook (figura 1), a qual se intitula como negécio e
divulga diversos pontos turisticos e de servigos do municipio.
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geanos.

Fonte: Print da Autora

A pagina, que possui mais de 1,2 milhao de seguidores, ou seja, usuarios que
participam do espaco e recebem atualizacoes diarias dos posts —contetddos, noti-
cias, fotografias, entre outros- traz como descrigao (figura 2) trechos do hino do
Rio de Janeiro, Cidade Maravilhosa, popularmente conhecido com o arranjo que
o tornou marchinha de carnaval, em 1935.

Na analise das postagens, realizada por meio de netnografia como supraci-
tado, verificamos a dualidade impressa entre representacao e experiéncia dos
usuarios na cidade do Rio de Janeiro, como é possivel observar em alguns exem-
plos a seguir. As postagens realizadas na pagina publicitam a experiéncia esté-
tica da cidade por meio de fotografias, videos e textos dos pontos turisticos e
das belezas naturais e arquitetonicas (figura 3), as quais objetivam confirmar o
discurso construido da “cidade maravilhosa, cheia de encantos mil”. No entanto,
quando se percorre com atengao os comentarios dos usuarios da pagina, € possi-
vel notar o paradoxo entre a representacao fabulada no espaco virtual e a experi-
éncia cotidiana atravessada no espaco fisico da cidade, conforme exemplos das
figuras 4,5,6€7.
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Figura 2. Descricao da pagina Rio de Janeiro - Cidade Maravilhosa

Procure pessoas, coisas e locais Q

| Informagdes da Pagina INFORMAGOES DA PAGINA
Enderego Rio de Janeiro
Descrigio curta Cidade maravilhosa, chela de encantos mil Citade

maravilhosa, coragdo do meu Brasil

Descrigdo Longa Cidade maravilhosa, chela de encantos mil
Cidade maraviihosa, coracio do meu Brasil
Bergo do samba e ¢as lindas cangles,
que vivem n'alma da gente.
Es o allar 00s nossos coragdes
que cantam alegremente!
Rio de Janelro ts the most spectacular cities on the
planet
hitp:iwww. facebook comiriodej

InformagBes gerals Rio de Janelro Travel guide, Rio de Janelro guida di
carnival Rio

viaggl,
Jangiro is the most spectacutar city on the planel,

Telefone 005521 979215050

Site hitp:itwww.gogario.it!

Sobre Criaramincic  CriarPagina  Desenwolvedores  Cameras  Privacidade  Cookles  OpgBesdeaninciol>  Termos  Ajuda

Facebock © 2015
Fortuguéds (Brasil)

Fonte: Print da autora

Figura 3. Exemplo de postagens dos pontos turisticos e belezas naturais do Rio

RIO DE JANEIRO

Fonte: Print da autora
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Na figura 4, em resposta a postagem de um video da Praia de Botafogo e arre-
dores, realizado com drone (veiculo aéreo nao tripulado com cdmeras de video
para diversos fins) e, visualizado por mais de 26 mil pessoas, dois usuarios utili-
zam o espaco dos comentarios para contrariar a narrativa estética, pautada no
espetaculo da cidade pela 16gica da beleza. Um dos usuérios afirma: “[...] a ver-
dadeira beleza de uma cidade esta no dia a dia da vida das pessoas [...] O carioca
vai trabalhar em latas de sardinha, humilhado e execrado num transito caético,
mendigos e pobres por todos os lados [...]", outro seguidor da pagina concorda:
“Sim! E verdade: Rio de Janeiro fede. Suja [...]”. Em outro exemplo (figura 5), refe-
rente a uma postagem sobre o Circuito Cultural Rio Onibus, no qual se oferece
passeios culturais pelo centro da cidade, com entradas em museus e transporte
gratuitos, em comemoracao aos 450 anos do municipio, um dos seguidores per-
gunta: “E vai ter seguranca para verificar se quem entra no onibus é assaltante?”,
enquanto outro usuario da pagina afirma: “uma iniciativa muito boa, mas quem
garante que vai sair de casa e vai voltar, com tanta violéncia que o RJ esta [...]".

Figura 4. Trecho dos comentarios sobre postagem do video da Praia de Botafogo (RJ)

Merailusho  Baleza inacessivel. . A verdadeira baleza de
uma odade et no dia a dia da vida das pessoas . C canoca vai rabalhar
om latas de sardinha, humilhado 8 exegado num Fansio caoico, mendigos
8 pobras porodos o5 lades.. No Rio de Jansiro da verdade as nuas sho
toras, as cal¢adas sampre chelas de I1x0. 05 MUros sao cinzas pela polulcao
da cidade e quando nio, ¢80 pichados ou com fjolos expostos. No Rio de
Janeiro de verdaca a guema civi & a violéncia é maquiada com futebd &
camaval. Um dia o Rio de janeiro sonhou em zar urea cxdade maravilhosa
mas acordou com uma rajada de 4l que ainda 503 10005 05 0Ias pela
manh3
Cunir Mcaponder 18 S de julho 02 17.57

“ 0 Reszpostas

Simi & verdade Rio de Janeiro fede suja . Porque 03 cariocas
. nso cuidam da sua cidade? Ja pardeu tRulo adade marawilhosa muilo
empo. Uma Iasima!
Curtir - Responder %3 - 5de julho 45 19.45

~ 13 Respostas
L1 Ver mais comertarios 2de 96

Fonte: Print da autora
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Figura 5. Trecho dos comentarios sobre postagem sobre Circuito Cultural Rio Onibus

E vai ter seguranca para verificar se que enfra no énibus nao &
assaltante?

Curtir - Responder - g2 - 10 h
3 2Respostas-9h

de casa e vai voltar, com tanta violéncia que o RJ esta, como fazer um
passeio desse franquila.

Curtir - Responder-g51-9h

a Uma iniciativa muito boa, mas quem garante que vai sair

L Ver mais 15 comentarios

Fonte: Print da autora

Na figura 6, os trechos comentados se referem a outro video, dessa vez da
Lagoa Rodrigo de Freitas, zona sul da cidade. O comentario de uma usuaria que
afirma estar “ansiosa para curtir as férias em agosto” se mistura ao receio da
violéncia dos seguidores que textualizam: “[...] de carro vai ficar entupido num
transito burro, a pé vai ser roubado e esfaqueado [...]” e, “[...] amei, mas na Lagoa
nao fui...nao vou..e nem indico p ninguém...s6 pra constar foi l4 @ mataram um

médico em um assalto [...]".

Figura 6. Trecho dos comentarios sobre postagem da Lagoa Rodrigo de Freitas (RJ)

que hoje se enconiram completamente abandonados e com recordes de
pobreza e violéncia.
Curtir - Responder - 23 de junho as 0027

muito bom
Curtir - Responder - 21 de junho 4s 20:14
Maravilhosoll
Curtir - Responder - 22 de junho as 19:31
Lindeza de imagens! E viva o drone!
Curtir - Responder - 21 de junho as 15:19

Lindo demais....
Muartir . Daennndar . 74 da innnhn A 41697

Fonte: Print da autora
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Figura 7. Trecho (2) dos comentarios sobre postagem da Lagoa Rodrigo de Freitas (RJ)

A nossa cidade e um todo e ndo apenas esses pequenos
pedacos de visitacao.
O prefeito deve oferecer aos poucos turistas que nos visitam outros locais
que hoje se encontram completamente abandonados e com recordes de
pobreza e violéncia.
Curtir - Responder - 23 de junho as 00:27

muito bom
Curtir - Responder - 21 de junho as 20:14
Maravilhosoll
Curtir - Responder - 22 de junho as 19:31

Lindeza de imagens! E viva o drone!
Curtir - Responder - 21 de junho as 15:19
Lindo demais....
Curtir - Responder - 21 de junho as 1523
Minha cidadell
Curtir - Responder - 21 de junho as 18:49
Fonte: Print da autora

Em outro trecho sobre a mesma postagem (figura 7), um dos usuarios parece
ironizar, afirmando que “o prefeito deve oferecer aos poucos turistas que nos
visitam outros locais que hoje se encontram completamente abandonados e com
recordes de pobreza e violéncia”. A ironia se evidencia, se levarmos em conta os
dados da empresa de Turismo do municipio, RioTur, os quais revelam que ape-
nas no periodo do Carnaval 2015, a cidade recebeu mais de 1 milhao de turistas.

Dentro do espaco das redes sociais observamos como se da a construcgao nar-
rativa sobre a cidade, que hibridiza afetos e alegorias diversos. Segundo Moraes,
as “tecnointeracgoes exercem influéncia marcante nos padroes de sociabilidade
e nas percepcoes dos individuos” (2006, p. 36), que, na contemporaneidade,
navegam por circuitos eletronicos e digitais em ambientes virtuais, nos quais as
emissoes, muitas vezes, “generalizam textos e imagens que estruturam simboli-
camente a vida e a producao”.

As narrativas moldam, mas também sao moldadas por caracteristicas da
expressao pessoal ou pessoalizada do locus dessas redes sociais digitais, confi-
gurando aos usuarios numa producao performatica de si e do espaco da cidade,
pois compartilham enunciados e opinides na coletividade. Vive-se mais em
experiéncias que tocam o corpo enquanto espago simbdlico, ainda que o para-
doxo permaneca englobando a logica da materialidade/imaterialidade, ou seja,
a dimensao dessa era da imagem e de tecnologias cada vez mais sinestésicas
insere o afeto na circulagcao dos contetidos (Sodré, 2006). Reconhecem-se narra-
tivas contidas na ilusio, na emocao, na imaginacao, na estetizacio dos lugares e
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territérios, mas também na desilusao das experiéncias cotidianas, na vivéncia e
atravessamentos dos espacos das cidades.

A situacdo enunciativa verificada nas postagens da pagina Rio de Janeiro -
Cidade Maravilhosa no Facebook nao da conta de uma racionalidade linguistica
-nem a partir de ldgicas argumentativas da comunicagao-, mas ocorre por meio
do proprio paradoxo que estabelece, numa espécie de politica de afetos, a par-
tir do que Sodré designa como configuracao de estratégias sensiveis, referentes
“aos jogos de vinculacao dos atos discursivos as relacoes de localizacao e afeta-
¢ao dos sujeitos” (2006, p. 10) no interior dessa rede. Nesse sentido, a ambién-
cia midiatizada insere o afeto (como afetividade e/ou afetacao) no circuito das
relacoes cotidianas em redes por atracdo ou por repulsa e, talvez, por isso, o
espaco explorado enquanto fluxo e alegorias e, revestido por uma estetizacao
exacerbada, confunde-se a “realidade dura e crua” daqueles que experimentam
o cotidiano, para além da ambiéncia imaterial.

6. Consideracdes Finais

Com o aumento dos fluxos de informacoes e de imagens, as relagoes tornaram-se
ainda mais mediadas e os individuos passaram a compartilhar cada vez mais
interesses, ideias e relacionamentos em redes colaborativas na Internet (redes
sociais). Essas plataformas mobilizam cada vez mais usuarios, que agregam
informacoes, construindo-se e comunicando com outros atores, deixando
vestigios que permitem o reconhecimento das formas de suas conexoes, bem
como o compartilhamento nessas redes (Rezende, 2014).

Como afirma Moraes, “avida social, as mentalidades, os valores e os processos
culturais parecem definitivamente vinculados a telas, monitores e ambientes
virtuais” (2010, p. 15) e, diante dos registros e da aceleracao retorica cada vez
maior, ha uma incitacdo a consciéncia “fascinada, emocionada, afetivamente
mobilizada a entrar no jogo da producao e do consumo dos efeitos energéticos
do real” (Sodré, 2006, p. 123).

Nessa analise, nossa maior contribuicao é a de pensar o contexto das praticas
comunicacionais cotidianas, atreladas ao desenvolvimento de novos regimes de
processamento de informacao que configuram sujeitos, suas agoes e vivéncias,
transformando o espaco e sendo modificado por ele. Portanto, reforcar aimpor-
tancia da tecnologia e da midia nos estudos sobre a sociedade contemporanea e
refletir acerca de como os novos espacos sao utilizados no cotidiano, a partir das
praticas atravessadas pelos meios de comunicacao.

Para Heller, a circunstancia histérica, onde o homem constitui suas finalida-
des, “é aunidade de forgas produtivas, estrutura social e formas de pensamento,
ou seja, um complexo que contém inimeras posicoes teleoldgicas”. De acordo
com a autora “a vida cotidiana é a vida de todo homem” (2008, p. 32-33).
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O lugar, o espaco, a cidade também ¢é o cotidiano. Segundo Santos, “cada
lugar é, a sua maneira, o mundo” ou o “intermédio entre o mundo e o individuo”
(1999, p. 251). O gedgrafo acredita que para se pensar o espago é necessario empi-
ricizar o tempo, que, segundo ele, é um dos grandes problemas que se colocam
para a historia das cidades e da urbanizagao. Santos afirma que a aceleragao con-
temporanea impds novos ritmos ao deslocamento dos corpos e ao transporte das
ideias, somando novas conjunturas a histéria dos individuos (2013, p. 28 e p. 65).
A aceleracao contemporanea é, por isso mesmo, um resultado também da bana-
lizagcdo da invencao, do pertencimento prematuro dos engenhos e de sua suces-
sdo alucinante. Sao, na verdade, acelerag¢des superpostas, concomitantes, ao que
hoje assistimos. Dai a sensagao de um presente que foge (Santos, 2013, p. 28).

Para Jaguaribe (2007, p. 21), a superlotagcao das cidades com multidoes de
andnimos e a aceleragado do cotidiano pela velocidade dos novos meios de trans-
porte associada ao impacto das maquinas de visualidade, configuraram a expe-
riéncia, estabelecendo a vertigem, o efémero e o choque. As novas tecnologias
de informacao e de comunicacao “criam zonas virtuais de cidades cibernéticas,
conectadas pelas tramitacoes efetuadas entre milhares de internautas nave-
gando na rede” (2007, p. 98). As praticas sociais cotidianas permitem lancar um
olhar sobre a relacao do usuario com os meios - redes — onde ela é engendrada,
0 que supde uma participacao tanto da cultura quanto das instituicoes midia-
ticas como sujeitos historicos, participantes da construcao de um saber que é
produto de ingeréncias multiplas. A propria experiéncia cotidiana das cidades,
nesse sentido, se apresenta estetizada, ficcionalizada, pelas ocorréncias espe-
taculares e/ou sensacionais dos registros nesse espaco: violéncias, deficiéncias
em infraestrutura, condi¢oes de vida.

Ha que se pensar sobre a propria comunicacdo como um ato cotidiano
mediado pela experiéncia no espago contemporaneo e ndo esquecer o quanto ela
circula, interfere, une e a0 mesmo tempo segrega, distingue e determina acon-
tecimentos, opinides, representagoes. As narrativas que performam a represen-
tacdo do Rio de Janeiro nas redes sociais desprendem emocao, dramaticidade e,
em algumas vezes, até mobilizacdo, mas nao exprimem a realidade em si, pelo
proprio paradoxo que estabelece, ou seja, a interpretacio da realidade depende
da evocacao de nocoes culturalmente produzidas e, hoje, no século XXI, a exis-
téncia do mundo imaginado, fabulado as nossas apreensoes, ultrapassa e per-
meianossa propria experiéncia porque se confunde com ela: o espago nao é sim-
ples materialidade, mas “teatro obrigatorio da acdo”, como dizia Santos (2013, p.
35), acao que, hoje, fornece sentido a “materialidade também imaterial”.
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