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Resumen

La presente investigacion pretende analizar el contenido de la comedia de si-
tuacion (sitcom) producida por la television ecuatoriana con el fin de visibilizar
los estereotipos que naturalizan los imaginarios sociales sobre género y sexua-
lidad. Se utiliza como metodologia el analisis de contenido con una muestra de
cuatro comedias de situacion producidas por productores ecuatorianos. Los re-
sultados obtenidos demostraran la necesidad de realizar aportaciones respon-
sables con las transformaciones sociales en cuestion de género, como produc-
tores relevantes de la recreacion de imaginarios y estereotipos en la mirada del
telespectador.

Palabras clave: sitcoms, imaginarios sociales, representaciones, sexismo en
television.

Abstract

This research aims to analyze the content of the sitcoms produced by the
Ecuadorian television, in order to visualize the stereotypes naturalizing the
social imaginary about gender and sexuality. Taking the content analysis as a
methodology, with a sample of four sitcoms produced by Ecuadorian producers,
the results will show the need of responsibly providing social transformations
in gender, as relevant producers of the recreation of imaginary and perceived
stereotype in the television viewer.

Keywords: sitcoms, social imaginary, representations, sexism on television.

Resumo

A pesquisa pretende analisar o contetido da comédia de situacgao (sitcom) pro-
duzida pela televisdo equatoriana com o objetivo de visibilizar os estereétipos
que naturalizam os imaginarios sociais a respeito de género e sexualidades.
Utiliza-se como metodologia a analise de contetdo a partir de uma amostra
de quatro comédias de situacao produzidas no Equador. Os resultados obti-
dos demonstraram a necessidade de contribuicoes responsaveis em relacao as
transformacoes sociais e as questdes de género, como produtores relevantes no
campo da recriacao de imaginarios e esteredtipos do telespectador.
Palavras-chaves: sitcoms; imaginarios sociais; representagdes; sexismo na
televisdo.
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1. Introduccion

A partir del ano 2000 result6 notorio el crecimiento en la produccion audiovi-
sual televisiva del pais, crecimiento apoyado por la actual normativa: la Ley de
Comunicacion aprobada por la Asamblea Nacional en el 2013 declara a los me-
dios masivos de comunicacion como sectores estratégicos para el estimulo de
las industrias culturales audiovisuales. Sin embargo, la produccion audiovisual,
en todos sus géneros y formatos, se ve asegurada no solo por la normativa vi-
gente, sino por la aceptacion de la audiencia en nuestro pais.

En Ecuador, la actividad investigativa en el campo de la comunicacién social
y comunicacion en medios se ha preocupado por examinar, analizar y contex-
tualizar el fenémeno televisivo, los discursos mediaticos y los contenidos, aun-
que no se ha encontrado un estudio mas profundo sobre las comedias de situa-
cion presentadas en la television nacional y producidas con guion y libreto de
productores ecuatorianos. Tampoco es amplia la informacion que existe sobre
la recreacion de imaginarios de género que se naturalizan en los estereotipos
presentados desde la construccion del personaje en estas series televisivas.

Ante la coyuntura de una cada vez mas creciente produccion televisiva, se
hace necesario un mayor analisis critico de los contenidos, con los cuales se
recrean los imaginarios sociales relacionados con las creencias que existen
sobre las diferencias entre lo masculino y lo femenino y el otorgamiento de
caracteristicas propias de cada grupo, en temas como la vestimenta, los valores,
las actitudes, el comportamiento, la ocupacion o el rol social.

Los resultados de esta investigacion, el analisis y la interpretacion de como
se representan los estereotipos de género en las comedias de situacion de pro-
duccién ecuatoriana, permitiran contribuir con los estudios de género para
lograr visibilizar la violencia simbdlica, la discriminacion y el sexismo implicito
y explicito en estas historias, los guiones y en la construccion de los personajes.

2. Marco Tedrico

2.1 La comedia de situacion (sitcom) en Ecuador

La comedia de situacion o sitcom, término que surge de la contraccion de las pa-
labras ‘situation’y ‘comedy’, tiene su origen en los seriales radiofénicos y cinema-
tograficos de 1920, pero aparecen en la pantalla televisiva en los Estados Unidos
e Inglaterra en 1950. Las sitcom pertenecen al género televisivo mas barato en su
proceso de produccion y se caracteriza por la formula de la repeticion, la exage-
racion de los personajes y la comedia de la cotidianidad. Hablan de la sociedad
del momento y buscan reflejar la realidad a través de la representacion, a pesar
de tratarse de un género de ficcion (Padilla, 2010). En la narrativa televisiva de la
comedia de situacion todo relato es dirigido por el deseo de visibilizacion de los
juzgamientos culturales, desde el punto de vista moral, ético, religioso, politico
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o por otros marcamientos sociales que se distinguen segtin la sociedad repre-
sentada (Banaurt & Garcia, 2010).

Las primeras comedias de situacion estrenadas en 1980 en Ecuador! intenta-
ron llevar a la pantalla la representacion de los esquemas tradicionales y conser-
vadores de la época, a través de la exageracion de los personajes y las costumbres
de cada region: vestimenta, valores, actitudes, relaciones sociales y familiares,
relaciones de género, entre otros. A partir de 1990 se produce un fenémeno de
crecimiento en la produccion televisiva ecuatoriana® y con ello el interés por
crear historias y personajes que representen la cotidianidad. Desde el formato
de ficcion de la comedia de situacion, los guionistas, libretistas y productores
representaron en los personajes y en las historias los imaginarios sociales que
se expresaban en las relaciones sociales, laborales, econémicas y culturales de
distintas colectividades urbanas y rurales.

Esta construccion se da a través de un discurso explicito e implicito cuyo
mensaje consiste en visibilizar conscientemente los roles de género, la natura-
lizacién y la interiorizacion de estereotipos. El autor Eliseo Veron (1996) define
el discurso como un constructo material significante que esta condicionado al
sistema en el que se produce, circula y se reconoce, por ejemplo, las diferencias
fundamentales en la concepcion de lo femenino y lo masculino; en las comedias
de situacion ecuatorianas estas diferencias estan dadas por la cultura estereo-
tipada, ya que las categorias de género se construyen en el discurso social. Se
explica asi como, a partir de la aceptacion universal de las diferencias de género,
estas se divulgan a través del lenguaje, el guion y los personajes, en practicas,
situaciones y didlogos que naturalizan estas relaciones (Freire, 2014).

2.2 La construccion del género

De acuerdo con la propuesta de Judith Butler, plasmada en sus obras Gender
Trouble (1990) y Bodies That Matter (1993), el género es una construccion perfor-
mativa en la que la repeticion como ritual implanta una naturalizacion; es decir,
son practicas inmutables que al ser interiorizadas se aceptan como verdad. Esta
perspectiva ha sido estudiada desde varias aristas tedricas e histéricas, una de
ellas corresponde a la construccion del género como parte de la ordenacion sim-
bolica del mundo (Lerder, 1990).

Segun este enfoque, el discurso dominante de ordenacion del mundo sim-
bolico establecid dos premisas fundamentales: la primera consiste en el deter-
minismo bioldgico que divide al hombre y a la mujer por la condicion fisica y
sexual, siendo la mujer quien ha llevado histéricamente la responsabilidad de
perpetuar la especie, a través de la concepcion y el parto, hecho transferido sim-
bolicamente a su rol de madre —rol natural, bioldgica y culturalmente atribuido
alo femenino-; mientras que al hombre, calificado desde lo natural, como fuerte

1 MisAdorables Entenados en la Region Costa, y Dejémonos de Vainas en la Region Sierra.
2 Misadorables entenados con billete (Telesistema, ahora RTS); Solteros sin compromiso; Mi recinto (TC Television).
La nifera; Las Zuquillo; El combo amarillo (Ecuavisa). Aida; La pareja feliz (Teleamazonas), entre otras.
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y guerrero, se le confirié el rol de dominio fisico, social y econémico hacia la
mujer y su descendencia, considerado como el rol natural masculino (Lerder,
1990, p. 2).

Se entiende asi que los roles de género como categorias culturales son “un
sistema de adjudicacién de simbolos, valores, motivaciones y espacios” (Di
Liscia & Rodriguez, 2002) que ha sido instituido por el lenguaje y se convierte en
un discurso permanente e inmutable de quien ejerce el poder de las estructuras
sociales y econémicas de una sociedad. Este ordenamiento simbdlico le otorga
a la mujer un rol exclusivo en el ambito de lo privado, de lo doméstico y de la
crianza de los hijos. Es por ello que, historicamente, fue excluida de los espacios
publicos y de representacion como la politica, las leyes, la educacion y la ciencia.
Y es también el porqué se excluyd al hombre de las actividades consideradas de
caracter “femenino”: lo doméstico, la crianza y el cuidado de los hijos, la exte-
riorizacion de los sentimientos, etc., confiriéndole al género masculino, no solo
un rol social de dominio, sino un rol sobre el cual debian girar las cuestiones de
importancia para el desarrollo de la sociedad y la toma de decisiones en lo poli-
tico, social y cultural, las mismas que se materializan a través del poder confe-
rido desde el determinismo biol4gico o falocentrado.

2.3 Del imaginario al estereotipo de género

Social, cultural y corporalmente, los imaginarios se construyen como un pro-
ceso de abstraccion de una realidad aceptada. Por ello los imaginarios alientan,
alimentan las representaciones y preceden a la percepcion; son internos e invi-
sibles, pero se encarnan en los objetos que nos rodean.

Los imaginarios sociales son aquellos esquemas (mecanismos o dispositivos), cons-
truidos socialmente, que nos permiten percibir y aceptar algo como real, explicarlo
e intervenir operativamente en lo que en cada sistema social se considere como rea-
lidad (Pintos, 1997).

Los imaginarios, como categoria cognitiva, permiten entender como las per-
sonas perciben su entorno. Son el resultado de una estructura de discursos y
practicas sociales que establecen una representacion de la realidad y que, al ser
colectiva, impone una vision del mundo. En este sentido, los imaginarios socia-
les sobre las diferencias de género se han producido histéricamente y se esta-
blecen como creencias socialmente aceptadas de caracteristicas, valores o acti-
tudes propias de lo masculino y propias de lo femenino; es decir, estereotipos
que naturalizan las formas de pensar, de hablar y actuar de hombres y mujeres
(Freire, 2014).

En efecto, en las comedias de situacion, el discurso desplegado tanto en el
guion como en la construccion de los personajes representan los estereotipos de
género mediante la exposicion de imaginarios preestablecidos en la sociedad.
Las representaciones, para Stuart Hall (2000), son significar y simbolizar una
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realidad a través de simbolos y codigos, mediante un sistema de lenguaje organi-
zado que estructura un conjunto de saberes, ideas y conocimientos para que las
personas puedan interpretar y legitimar la realidad inmediata. De esta forma se
representan los estereotipos de género, tanto en el lenguaje como en las carac-
teristicas fisicas, ideologicas y actitudinales de los personajes, y se transporta a
laimagen televisiva aquellos aspectos que logran una identificacién basada en la
aceptacion social (Galan, 2006).

En este sentido, la ficcion construye la realidad a partir de argumentos pre-
existentes y se crean los personajes con caracteristicas reconocibles para que el
publico pueda reconocerlos facilmente, produciéndose una complicidad simbé-
lica entre el discurso, como proceso de interaccion de intencionalidades que se
despliegan en el lenguaje, y el espectador, como sujeto que es proyectado como
significado de la realidad representada (Miramon, 2013).

3. Metodologia

Se realiza el anélisis de contenido cualitativo y cuantitativo mediante la reco-
leccion de informacién de fuente primaria con una muestra de cuatro sitcoms
producidas por la televisién ecuatoriana que permanecieron al aire entre cinco
y nueve temporadas entre 1990 y 2014. La recoleccion de la informacion se rea-
liz6 escogiendo aleatoriamente de la pagina Youtube.com cuatro capitulos por
cada sitcom.

3.1 Muestra
SITCOM SINOPSIS CAPITULOS
Las Chicas del Ring.
Narra el dia a dia de la cooperativa El
Combo Amarillo, cuyo duefio siempre | Marcelo detective de infieles.
El Combo Amarillo exige el maximo esfuerzo a sus
empleados, pero es complaciente con | El ahogamiento (partes1y 2).
su esposa.

La hermanita de Estrellita.

El Panzon y Edmundo se hacen
pasar por badeas (partes 1y 2).

Narra la vida de una pareja de esposos | g| Alcalde (partes1,2y 3).
La Pareja Feliz cuyavida giraen torno al odio y al
amor entre ellos.

Robos en la Cosita (partes 1y 2).

Capitulo 1 (sin nombre).
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Trata sobre dos amigos solteros que
consumen sustancias psicotropicas,
con unavida desenfrenaday sin
trabajo.

Solteros sin compromiso Capitulos del 1 al 4.

Ayyyy Tatita.

Sesitda en el sector campesino de la | ¢Qué paso antes de ayer?
Mi recinto costa ecuatoriana, transcurre en un
lugar ficticio basado en los recintos ¢Donde pasaremos la navidad?
existentes en esta zona.

Candelario y sus triglicéridos.

3.2 Sistematizacion de la informacion
Se clasificalamuestra en unidades de observacion y unidades de registro (Carlés
& Telmo, 2010).

Unidades de observacién. Corresponden a los capitulos escogidos de cada
sitcom.

Basandonos en la logica de combinacion contextual de las categorias en
estudio (Lopez, 2002), cada capitulo es ordenado a través de una guia de codi-
ficacion que detalla los datos generales, el contexto geografico, el género de los
personajes principales y la sinopsis.

En la guia de codificacion se describe a los personajes principales estudia-
dos, datos que permiten contextualizar el rol social, laboral y familiar; como la
edad, estado civil, nivel socioeconémico, grupo étnico y roles asignados en rela-
cion a los imaginarios sociales sobre el género.

Unidades de registro. Son los componentes semanticos y formales de los
mensajes textuales, implicitos y explicitos, que se intercambian en los dialogos
entre los personajes principales, quienes fueron escogidos por la participacion
en la tramay por la interaccion con el resto de personajes.

En el analisis cualitativo se realiz6 un tamizado de los componentes seman-
ticos a través de una serie de procedimientos interpretativos que pasaron por un
analisis recursivo (Lopez, 2002) y un sensible filtro de categorizacion y sistema-
tizacion de palabras o términos que semanticamente pertenecen a las catego-
rias: imaginarios, estereotipos y género.

La categorizacion y la sistematizacion de las unidades de registro o compo-
nentes semanticos y formales de los mensajes se interpretaron a partir de tres
variables (Carlés & Telmo, 2010): variables nominativas, variables intervalares y
los estereotipos de los personajes.

En el anélisis de las variables nominativas se detallan las palabras y adjeti-
vos con los que se describen a los personajes y que pueden ser elementos gene-
radores de aquellos estereotipos que actian en la construccion de imaginarios
sociales sobre el género. Es mediante la adjetivacion del otro que se consolida la
concepcion del sujeto estereotipado (Olivares, 2001).
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Estas variables, palabras o adjetivos, se escogieron tomando en cuenta la
repetitividad (perspectiva cuantificable) en relacion con la intencion que adqui-
ria en el mensaje transmitido (perspectiva interpretativa).

En el analisis de las variables intervalares se detalla el nimero de actitudes
sexistas que se presentan en cada unidad de observacion; es decir, se cuantifica
en el personaje toda actitud o practica que promueve un trato diferenciado de
las personas en razon de su pertenencia a un sexo bioldgicamente determinado.
Esto es, a partir del vocabulario utilizado, la vestimenta, la actitud frente a su
mismo género o el opuesto. Posteriormente se realiz6 un analisis interpretativo
del texto y el contexto argumentativo en el cual dicha actitud o practica sexista
fortalece o rechaza el estereotipo de género.

El analisis del estereotipo de los personajes detecta la naturalizacion de los
imaginarios sociales sobre género desde diferentes niveles como: el nivel labo-
ral, el nivel socioeconémico, las relaciones de pareja, las caracteristicas fisicas y
los estereotipos étnicos.

La informacion obtenida de los datos cualitativos y cuantitativos se registro
en un conjunto de matrices que permitio la sistematizacion y categorizacion
para finalmente realizar un trabajo interpretativo sobre la representacion de los
estereotipos de género en las comedias de situacion producidas por la television
ecuatoriana.

4.Resultados

Las unidades de observacion permiten detectar que el contexto geografico en el
cual se desenvuelve la trama y el argumento de las comedias analizadas corres-
ponde al contexto urbano en tres casos y al contexto rural en uno.

Se analizaron 29 personajes, entre principales y secundarios, de los cuales 18
corresponden al género femenino y 11 al género masculino. Del total de perso-
najes analizados, el 48% tiene una edad entre 30 y 40 anos, seguidos del 41% con
edades de entre 20 y 30 afios. E1 68% de los personajes son solteros.

En general, la mayoria de los personajes representan un nivel socioecono-
mico bajo: 34%; nivel medio el 30% y medio-bajo el 27%. El grupo étnico mayori-
tario corresponde al mestizo, con el 61%.

4.1Roles sociales asignados

El comportamiento esperado, atado a una expectativa de como una persona
debe relacionarse con su entorno, es considerado un rol social asignado a partir
de las percepciones, exigencias y representaciones que justifiquen la posicion
social que dicha persona tiene (Fernandez, 2002). Asi, los roles sociales asigna-
dos a los personajes demuestran justamente esa expectativa, casi inmutable,
de cual debe ser la norma en el desenvolvimiento de hombres y mujeres en la
sociedad.
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Los resultados del analisis de las unidades de observacion evidencian que,
en las cuatro sitcoms en estudio, el género masculino mantiene un rol social en
el ambito de lo publico, como el jefe del hogar y proveedor econémico con un
oficio, ya sea profesional o no, mientras que el género femenino en su totalidad
esta destinado al ambito de lo privado, como ama de casa, empleada doméstica,
cocinera o la esposa, a quien no se visibiliza completamente en la trama ya que
su funcion es de un control ausente. Se sabe que la esposa existe, se habla de ella,
pero no esta presente.

Adicionalmente, en la mayoria de roles sociales asignados a los personajes
masculinos, estos se demuestran a través de un oficio o ejercicio profesional
especifico, mientras que la mayoria de roles asignados a los personajes feme-
ninos no se especifican totalmente, a no ser los descritos en el ambito de lo
privado.

4.2 Resultados de las Unidades de Registro

a. Variables nominativas

Los resultados de las variables nominativas se obtuvieron gracias a un analisis
cualitativo que permitio, a través de la interpretacion de la categorizacion de los
componentes semanticos, evidenciar algunas representaciones del estereotipo
de género, mientras que el analisis cuantitativo ayudo a identificar la repetitivi-
dad numérica de estos componentes para reforzar la construccion del imagina-
rio. Cabe destacar que, en la recoleccion de la informacion, se obtuvieron menos
variables nominativas para el género masculino.

Las categorias analizadas se estructuraron a partir de los siguientes imagi-
narios: aspecto afectivo o demostracion de sentimientos; aspecto social, ligado a
la percepcion que el sujeto tiene sobre si mismo y sobre el otro(a); aspecto com-
portamental, es decir, como se espera que cada género se comporte socialmente,
comportamiento determinado por el imaginario social; y el aspecto fisico e inte-
lectual, que corresponde a las caracteristicas fisicas y cognitivas.

Los resultados mas sobresalientes sobre cada categoria analizada son los
siguientes:

Imaginarios afectivos: lo masculino estd simbolizado por la ausencia de
expresividad. La mayoria de personajes masculinos no tienen textos verbales
ni expresiones no verbales con las cuales se expresen sentimientos respecto
a las relaciones de pareja o relaciones sociales en general, a no ser que tengan
connotacion sexual o que estos personajes sean homosexuales. Por el contra-
rio, lo femenino esta representado en personajes a los que se les adjudica una
gran variedad de adjetivos que se repiten continuamente en todas las sitcoms,
como “victima”, “caprichosa”, “vulnerable”, “romantica”, “sufridora”, “sensible”,
entre otros términos que refuerzan una actitud pasiva del personaje femenino
en sus relaciones de pareja o sociales. El imaginario fortalece el estereotipo de
género en el cual el hombre no debe demostrar sentimientos, no es romantico,
no es lo suficientemente sensible como para comprender las necesidades de las
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mujeres, quienes en el imaginario afectivo si pueden demostrar expresiones
sentimentales.

Imaginarios sociales y comportamentales: el hombre, para ser considerado
hombre, debe expresar su virilidad a través de un comportamiento establecido.
En nuestra cultura el imaginario social sobre lo masculino esta determinado
por las creencias respecto alo que debe ser un hombre, un varon; la agresividad,
el control y el poder estan destinados a lo masculino, mientras lo contrario es
connotado como feminizado, opuesto y negativo. Esto se expresay se representa
a través de un guion cuyos personajes masculinos se exponen como “el macho”,
“varonil”, “papito”, “papacito”, “galan”, entre otros términos cuyas connotacio-
nes rodean el aspecto de la masculinidad hegemodnica. Esta masculinidad, en
las sitcoms analizadas, se expresa en su mayoria a través de comportamientos
sexistas, machistas u homofdbicos, practicas que se desarrollan con cierta nor-
malidad y se visualizan mediante la agresividad de los personajes masculinos.

” @ ” o« »

La repetitividad de los adjetivos como “morboso”, “grosero”, “muérgano”, “pre-
potente”, “cachudo”, “infiel”, “bravote”, “abusador” son comunes en todas las
unidades de observacion.

En cuanto a la construccion de los personajes femeninos se evidencio que los
adjetivos que refuerzan los estereotipos estan mas ligados a comportamientos
calificados, por la misma trama y argumentacion, como aspectos negativos. Es
decir, mientras que en el género masculino los adjetivos que denotan agresividad
y masculinidad son considerados contextualmente como normales, en el género
femenino los calificativos estan relacionados con la degeneracion sexual de la
mujer, desde una mirada de lo bajo y vil del comportamiento femenino. Estos

»

adjetivos se mueven entre los términos “interesada”, “coqueta”, “superficial”,
“resbalosa”, “desgraciada”, “impulsiva”, “promiscua”, “adultera”, “la muy puta”,
ete.

Imaginario fisico e intelectual: en el analisis del texto y contexto de las uni-
dades de observacion no se encontro relevancia en las caracteristicas fisicas e
intelectuales del género masculino, a no ser aquellas que estan relacionadas con
su rol social o la practica de su masculinidad hegemoénica. En su mayoria, los
personajes masculinos no han sido codificados para representar un estereotipo
especifico.

Por el contrario, en los personajes de género femenino se encontré un dis-
curso altamente estereotipado desde el punto de vista de la sexualidad, en el
cual se relacionan las caracteristicas fisicas con las intelectuales. La representa-
cion de la belleza es la voluptuosidad (grandes caderas y senos prominentes) de
la mujer, que es representada inversamente proporcional a su nivel intelectual.

” ” e« ”

Los términos empleados como “gorda”, “mi reinita linda”, “princesita”, “mama-
cita”, “potra”, “yegua” son adjetivos que se repiten continuamente en las sitcoms
y que tienen una connotacion de juzgamiento hacia las caracteristicas fisicas,
realzando o rechazando los criterios estéticos que la cultura industrializa a tra-

vés de la imagen femenina.
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Otros adjetivos utilizados como “tontita” y “bobita”, estan destinados a per-
sonajes femeninos a los que se les ha expresado aprobacion fisica. Y los adjetivos
“ignorante” y “limitada intelectualmente” se emplean para referirse al perso-
naje de esposa o al personaje femenino que no cumple con los requerimientos

estéticos anteriormente descritos.

Se detalla a continuacion el estereotipo analizado en funcion del rol asignado
y las caracteristicas fisicas con mayor nimero de conteo en las cuatro sitcoms.

. . . e . Variable nominativa que
Sitcom Personaje | Rol asignado Caracteristicas fisicas N q
genera el estereotipo
Rubia voluptuosa. Uso
Empleadas | de vestimenta: escote Mamacita, Santa,
domeésticas | pronunciado, falda cortao | bobita
short corto.
. Cabello rojo, lacio, Fuerte, pasadita de peso,
Cocinera
contextura gruesa. trompuda.
El combo Femenino j ikini
Amarillo ' . Personaje en bl. ini
) Rubia, de ojos oscuros, convence a policia de no
Secretaria
voluptuosa. poner una multaalos
viajeros.
Cabello, negro, ojos cafés, Mamacita, santa,
Cliente piel morena. Vestido corto, | guapa, mi reinita, linda,
apretado y escotado. princesita, princesa.
Estudiante | Rubia, tez clara, voluptuosa. | Tontita, bobita, linda.
) Cabello negroy tez clara,
Femenino No se delgada pero con caderas | Comprensiva, linda,
o especifica y busto prominente. addltera, bien bonita, nifia
Mirecinto P Vestimenta: shorts, top educadita.
escotado.
Cabello negro, ojos cafés, . .
. . : Papito, papacito,
Masculino | Campesino | tez clara, bigote, dos
. papazote, bravote.
dientes faltantes.
Sobrepeso. Vestimenta )
o Se refuerza el estereotipo
monocromatica. Rostro .
. Empleado . ) ) del hombre machista,
Masculino ) serio, enojado o burlén.
privado ) L que no demuestra
Mirada indiferente o .
- sentimientos.
displicente con la esposa.
Pareja Feliz Sobrepeso, cejas
rominentes, contorno
P . § Monstruo, desagradable,
. de cinturaancho, color de e .
Femenino | Amadecasa | _. X - limitada intelectualmente,
piel clara, ojos café oscuro, .
superficial.
vellos en el rostro y en las
piernas, de estatura media
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Le dicen la mujer vaca,
tiene sobrepeso, cabello
largo rubio recogido, utiliza

No se mucho maquillajey un Vaca, patas feas, gorda,
especifica vestuario muy colorido. horrible, chismosa.
Pantalones ajustados o
Solteros sin . ini ili i
: Femenino m|r'1|falde§, utlllzz{agcesorlos
compromiso y bisuteria de plastico.

Delgada, de cabello largo
rubio, ojos claros, piel clara,
estilizada, viste con ropa La hanarica.
de marcay accesorios de
marca.

No se
especifica

Finalmente, se destaca que en el analisis cuantitativo de las variables inter-
valares de las cuatro sitcoms analizadas se determino que el género masculino
alcanza 37 actitudes sexistas en total, mientras que en los personajes del género
femenino se obtuvieron 20 de estas actitudes. No se evidencié mayor diferencia
de variables intervalares entre hombres y mujeres entre las sitcoms El combo
amarillo y Mi recinto, pese a que este tltimo pertenece a un contexto geografico
rural en el cual se encontraron variables nominativas agresivas y violentas hacia
el género femenino. Lo destacable esta en la diferencia de actitudes sexistas
de las sitcoms La pareja feliz y Solteros sin compromiso. En la primera, tanto el
género femenino como el masculino tienen igual nimero de actitudes sexistas
(12) y, en el segundo, el género masculino tiene 19 actitudes sexistas frente a 2 del
género femenino.

Cabe destacar que para esta investigacion se usoé el enfoque de la teoria del
sexismo ambivalente de Peter Glick y Susan Fiske (1996), en el que existe un
sexismo hostil (actitud negativa hacia las mujeres) y un sexismo benévolo (con-
junto de actitudes y creencias estereotipadas pero que guardan un tono afectivo
desde el perceptor). En esta segunda categoria caen términos como “mamacita
santa”, mas escuchados en la sitcom del Combo amarillo, mientras otros, como
“la muy puta”, de Solteros sin compromiso, cae en la primera categoria.

A continuacion se presentan los componentes semanticos mas relevantes
que se intercambian en los dialogos entre los personajes:

Mi recinto.

1. “Lacarne esdébil”. En uno de los didlogos se sefiala que “en las universidades
hay unas potras bien bonitas”.

2. Alescucharlos consejos de su tia Tatiana explica: “Las chicas decentes ahora
se visten como las indecentes. Yo quiero estar como mis amigas: pantalon a
la cadera, una blusa chiquitita, me subo el hilo para que se me note, un ta-
tuaje grandote y nos vamos a bailar el perreo”.
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Y luego, al hablar sobre la posibilidad de perder el afo: “;Y si aplico el plan B?
Seducir al profesor”.

En todo el capitulo se hace referencia a las mujeres como “potras”.
4. “Ahi esta la mejor mercaderia del mundo”, senialando a cuatro mujeres.

“A las mujeres en la ciudad hay que tratarlas como un potro. Mire esa belleza
queviene. Disculpe preciosura, qué lindas piernas que tienes mi amor. ;Qué?
Estan ;jgaruando potras? ;Mivida me puedes ayudar con esta direccion?”.

Solteros sin compromiso

1. En toda la serie los personajes secundarios siempre utilizan palabras como
“maldita meretriz, prostituta, yegua, ramera”; se va recreando la trama en
funcion de la sexualidad, la infidelidad de la mujer, el interés de la mujer por
el dinero.

Se refuerza en la trama un imaginario de mujer “interesada”.
“A las mujeres no se les cree, se les da harta plata pero no se les cree”.
“La muy puta”.

“La mujerzuela que tiene como mujer”.

S voa woN

Se enfatiza que entre hombres hay c6digos y no hay que robar a las mujeres
de los amigos. Se evidencia el estereotipo de género machista en el que la
mujer es una “perra interesada”, no se arrepiente del insulto, solo cuando ve
afectado a su amigo. El respeto es por él, no por ella.

7. “Mujer que debe dar el culito”.

La pareja feliz

1. Se refuerza el estereotipo del hombre machista, que no demuestra
sentimientos.

2. Se refuerza el estereotipo de la mujer, imaginario social que la representa
como inferior o limitada intelectualmente.

3. Elentorno delos personajes refuerza el imaginario de la mujer como inferior
alhombre. Se refuerza también el estereotipo de la mujer siempre en la casa,
vaga, sin oficio y chismeando con las amigas y la sirvienta (todas mujeres).

En la sitcom El combo Amarillo no se encontraron dialogos relevantes con
términos violentos o despectivos respecto al género.

5. Discusion
No cabe duda de que los medios de comunicacién son importantes para la ge-

neracion de imaginarios colectivos, con una densidad simbdlica que influye en
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la manera en que las audiencias perciben los programas. Este tema ya ha sido
analizado desde diversas teorias, como la de la Agenda Setting, que explica como
los medios y el discurso mediatico contribuyen a la construccion social de larea-
lidad y a la “tematizacion” del espacio publico.

Eninvestigaciones realizadas por la Direccién General de la Mujer en Espana
se pudo determinar que las series televisivas mas exitosas son las que logran que
las audiencias puedan identificarse con los personajes y sus roles. Esta produc-
cion audiovisual utiliza los estereotipos de género de forma repetida, los cuales
pasan a formar parte de la cultura lingiiistica, de tal forma que pueden ser reco-
nocidos facilmente (Galan, 2006).

Los dialogos y las imagenes proponen una lectura de la realidad y enlazan
con la sociedad en torno a significados cominmente aceptados. Es importante
entender que, detras de la comunicacion, hay un proceso de socializacion de sig-
nificados y, en esa medida, de cohesion social.

Bajo esta perspectiva, el analisis realizado ha detectado los siguientes pun-
tos relevantes para el desarrollo de la discusion:

« Se presenta un contexto rural y tres contextos urbanos. En la mayoria de
los casos, el grupo étnico predominante es el mestizo, excepto en el caso
de Mi Recinto, donde todos los personajes son montubios. Cabe resaltar
que esta sitcom tiene la mayor aceptacion en la region Costa del Ecuador,
probablemente porque se cumple la identificacion de los personajesy sus
roles establecidos, principalmente los de género, ya que tradicionalmente
la marcacion del estereotipo esta fuertemente aceptada en sectores rura-
les. Los personajes indigenas y afroecuatorianos tienen una presencia
minoritaria en las sitcom.

- Lamayoria de los personajes se encuentran en un rango de edad de entre
20y 40 anos (poblacion econdmicamente activa), pese a eso no se especi-
fican los roles sociales de muchos personajes, principalmente de aquellos
de género femenino. Ademas existe predominancia de personajes feme-
ninos, quienes en su mayoria cumplen roles asignados por las relaciones
de dependencia pasiva hacia la institucionalidad (empresa o familia),
las labores domeésticas (empleada domeéstica) o el rol social de acompa-
namiento (esposa, ama de casa). Las estudiantes son una minoria. En
muchos de los casos no se especifica el rol social del personaje femenino.
Entonces, habria que reflexionar sobre la importancia o no de especifi-
car el rol social femenino, cuando este no esta alineado con las practicas
productivas o roles no asignados a mujeres, como proveedora econémica,
empresaria, profesionista, etc.

- En el caso del género masculino, el rol social asignado al personaje esta
relacionado con un nivel socioecondomico medio, medio-bajo o bajo en la
mayoria de los casos; las series no se identifican con empresarios o pro-
fesionales, més bien con una poblacién con bajos recursos econémicos.
La excepcion es la serie Solteros sin compromiso, en la cual el acomoda-
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miento econémico es implicito pese a que ninguno de sus personajes
trabaja.

- Existe una predominancia de personajes de estado civil soltero, aunque
se refuerza mucho el tema de la infidelidad no expuesta (La pareja feliz)
y la infidelidad expuesta, principalmente de la mujer (Solteros sin com-
promiso). La infidelidad es un tema tratado con mucha normalidad en las
series analizadas, se erigen como verdades universales que esquemati-
zan comportamientos y afianzan valores en la sociedad. Pero este com-
portamiento es visto en el hombre como algo natural, la transmision del
mensaje no es mas que la aprehension del pensamiento de la sociedad
transferida en la narrativa televisiva. Sin embargo, el discurso asignado
al género femenino esta cargado de un fuerte componente simbolico y
violento, Bourdieu (2000) nos da la referencia de violencia y poder sim-
boélicos cuando se evidencia que todo el sistema de comunicacion de la
sociedad promueve y perpettia la dominacion y subyugacion hacia alguno
de los géneros, en este caso el femenino por ser considerado historica y
culturalmente el pasivo (Lerder, 1990).

- El personaje femenino, estereotipado desde esta perspectiva, no es mas
que un producto mercantil en el cual se le sitia frente a dos polos: por
un lado es la mujer “victima de sus emociones y sentimientos” y, por otro
lado, es la mercancia que debe ser consumida por el varén, canalizado
también histéricamente en su papel de macho cazador (Galan, 2006).

« Los estereotipos de género representados por las series sitcoms analiza-
das demuestran que atin estamos intimamente condicionados por lo que
vemos, o que, por el contrario, lo que vemos es una realidad extraida por
los productores nacionales para representar una realidad que se vuelve
inmutable por la misma perpetuacion de los estereotipos. Esta dialéctica
entre lo que vemos y lo que somos esta determinada por la imitacién y la
identificacion casi permanente de lo propio de lo masculino y lo propio de
lo femenino que interioriza, enraiza y naturaliza las siguientes represen-
taciones estereotipadas:

a) El hombre no expresa sentimientos, la mujer si y sufre por ello.

b) El hombre debe demostrar su virilidad a través del machismo y la
agresividad.

c) La mujer debe dejarse conquistar y utilizar cualquier mecanismo para
lograr la aceptacion del hombre.

d) La infidelidad en el hombre se muestra como algo normal.

e) Lainfidelidad en la mujer es juzgada con términos agresivos y violentos
(“mujerzuela, puta”).

f) Las caracteristicas fisicas del hombre no son importantes o relevantes.
Las caracteristicas fisicas de la mujer son tomadas en cuenta como nece-
sarias. A mayor belleza, menor nivel intelectual.
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g) Pese a existir un gran nimero de estereotipos a nivel laboral, socioeco-
nomico, relaciones de pareja y étnicos, son los estereotipos de caracteris-
ticas fisicaslos mas relevantes y los mas visibles. Esto esta ligado también
al rol social asignado y a la variable nominativa que genera el estereotipo.

Bagjo el presupuesto no verificado de que este estereotipo representaba la realidad, las
instituciones denegaron a las mujeres la igualdad de derechos y el acceso a privile-
gios [...]. Parala sociedad organizada patriarcalmente esta construccioén simbdlica
fue elingrediente basico en el orden y la estructura de la civilizacién (Lerner, 1990,

p. 55).

Aunque se refuerzan estereotipos en todas las sitcoms analizadas, hay una
mayor carga de agresividad en los dialogos de La pareja feliz y Mi recinto, en
los cuales lo femenino es visto desde la superioridad masculina. Eso se puede
detectar en el primer capitulo analizado de Mi recinto, cuya trama presenta a
dos mujeres que son facilmente enganadas por el protagonista, el compadre
Garanon, para llevar a cabo un trio con €él, dejando una imagen de una precaria
inteligencia y una gran “viveza” en él para convencerlas.

El manejo de estereotipos de la mujer “bonita pero boba” refuerza imagina-
rios y propone una visién que no se arraiga solo en los televidentes masculinos,
sino en toda la sociedad, dejando claro que existen connotaciones muy diferen-
tes entre los adjetivos que se usan para describir a un personaje del género mas-
culino y a uno del género femenino, presentando a los hombres con cualidades
como: la razon, la objetividad, la autoridad, la independencia; mientras se pre-
senta a la mujer como irracional, pasiva, emocional, dependiente. Asi, se pre-
senta a lo masculino y a lo femenino como opuestos complementarios: lo que es
propio de un género no puede definir al otro.

6. Algunas conclusiones extras

Estos c6digos manejados dentro de los discursos de las series pueden facilmente
convertirse en representaciones que, en el mejor de los casos, dan lugar a inter-
pretaciones ambiguas y, en el peor, refuerzan estereotipos sobre lo masculino y
lo femenino.

Es importante destacar que el pensamiento esencialista en nuestra matriz
cultural respecto a los roles de género esta aiin muy enraizado en las practicas
y comportamientos sociales. Los estereotipos masculinos y femeninos pueden
convertirse en una forma de refuerzo de los imaginarios sociales y culturales
dominantes sobre identidad.

Puesto quelos estereotipos naturalizan los imaginarios sociales sobre género
y sexualidad, resulta importante avanzar en la investigacion de estos temas con
el fin de descubrir diversas aristas que permitan captar, analizar e interpretar
los aspectos significativos de las representaciones mediaticas.
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