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COLUSSI RIBEIRO

Resumen

Este articulo presenta un estudio de los géneros periodisticos en diez blogs pe-
riodisticos (j-blog) politicos integrados en la web de periddicos de referencia en
Brasil y Espana. A partir de la observacion sistematica abierta y del analisis de
contenido web de 977 posts, los resultados del estudio apuntan hacia el empleo
de los géneros de opinion en mayor proporcion de entradas que los géneros in-
formativos y de interpretacion. Ademas, los periodistas-blogueros ain siguen
prefiriendo los géneros tradicionales de la prensa escrita a los creados con la
evolucion del ciberperiodismo. Por otra parte, esos profesionales contribuyen
con la creacion de nuevos géneros ciberperiodisticos, como es el caso de la nota
informativa corta movil.

Palabras clave: Géneros periodisticos; Ciberperiodismo; Blogs periodisticos;
Brasil; Espana.

Abstract

This article presents a study of journalistic genres in ten political news blogs
(j-blog) integrated at reference newspapers web in Brazil and Spain. From a sys-
tematic open observation and from the web content analysis of 977 posts, the
study results point to the use of the opinion gender in greater proportion of en-
tries than informational and interpretive genres. In addition, journalists-blo-
ggers still prefer traditional genres of newspapers to those created with the
evolution of online journalism. Moreover, these professionals contribute to the
creation of new cyberjournalistic genres, such as mobile short briefing note.
Keywords: Journalistic genres; Cyberjournalism; Journalistic Blogs; Brazil;
Spain.

Resumo

Este artigo apresenta um estudo sobre os géneros jornalisticos em dez blogs jor-
nalisticos (j-blog) politicos integrados no site de jornais de referéncia no Brasil e
na Espanha. A partir da observacgao sistematica aberta e da analise de contetido
web de 977 posts, os resultados apontam o uso dos géneros de opinido na maior
proporcao de posts do que os géneros informativos e interpretativos. Além
disso, os jornalistas-blogueiros continuam preferindo os géneros tradicionais
daimprensa em detrimento dos criados com a evolugao do ciberjornalismo. Por
outro lado, esses profissionais contribuem com a criacao de novos géneros ci-
berjornalisticos, como € o caso da nota informativa curta movel.
Palavras-chave: Géneros jornalisticos; Ciberjornalismo; Blogs jornalisticos;
Brasil; Espanha.
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1. Introduccion

No es novedad que el desarrollo tecnoldgico y las practicas socio-culturales que
surgen desde que el ciudadano de a pie tiene acceso a internet esta influen-
ciando tanto a los medios de comunicacion como a la industria del entreteni-
miento. Se utilizan los recursos de la computacion grafica para crear poblacio-
nes virtuales en tres dimensiones con efectos especiales para que las peliculas
sean aun mas espectaculares.

En la era de la convergencia de medios un libro se convierte en serie de tele-
visién, y de ahi se lanzan videojuegos y otros productos relacionados con los per-
sonajes, como se observa por ejemplo en Game of Thrones. Los prosumidores
piden productos culturales mas dindmicos e interactivos (Jenkins, 2008).

Asimismo, las practicas y los procesos periodisticos estan evolucionando
con la cibercultura. Los medios tradicionales se han adaptado a las demandas
de una audiencia cada vez mas segmentada. Las emisoras de radio y television
ya disponen de webs donde colgar sus programas en podcast. Los diarios impre-
sos suelen publicar sus portadas en formato PDF para los usuarios de internet.
Ademas, los medios han creado aplicaciones para el consumo de contenidos a
través de dispositivos moviles.

Esa realidad también conlleva a cambios respecto a la narrativa y a los géne-
ros periodistico; tema de la presente investigacion que se dedica a analizar la
evolucion de los géneros ciberperiodisticos, especificamente en diez blogs
periodisticos politicos integrados en la web de periddicos de referencia en
Brasil y Espafia.

2. Los géneros ciberperiodisticos

La tendencia a la hibridacion entre géneros periodisticos es una caracteristica
inherente a la evolucion de la prensa. En el caso de los medios digitales, esa ten-
dencia se acentia ain mas gracias a la hipertextualidad, la multimedialidad y 1a
interactividad. Por una parte, con la hipertextualidad, se intensifica la permea-
bilidad entre textos periodisticos y se extiende la capacidad de asociarse entre
si. Asi, los limites de los géneros se desdoblan. Por otra parte, la emergencia de la
multimedialidad trae consigo la combinacion de lenguajes desarrollados de ma-
neraindependiente durante décadas en los diferentes medios de comunicacion.
Asociada a las otras dos caracteristicas, la interactividad propicia al usuario di-
ferentes opciones de lectura.
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Cuadpro 1. Diferentes taxonomias de géneros periodisticos en los medios digitales

Salaverria
Armentiaet | Diaz Noci Edo (2003) S:::taaleal-la S(aT:v(:':’ia Larrondo Seixas
al. (2000) (2001) (2004) y Cores (2008) (2009)
(2005)
Noticia: Cronica: de
corta, de Noticia Noticia urgencia, Noticia Noticia Noticia
Gltima hora simultanea
Reportaje
Géneros de . hipermedia, | Foro de Infograficos Infografia Reportaje
o Reportaje . o . o . . 2 .
opinion infografia | discusion | interactivos digital Dossier
interactiva
Reportaje: Reportaje: .
Entrevista Infografia | Entrevista multimedia, | actualidad, Ent_re_wsta
) o . Debate ) . tradicional y
online digital online dossier especial, .
: en audio
documental. dossier.
Cronica:
. Entrevi n dir - Infografi
Chat Entrevista Chat t ey|sta £ .d' ecto, Cronica ogratia
online Gltima hora, animada
weblog
Entrevista:
enlinea,
Géneros de | Géneros de | Graficos en . interaccion con | Géneros de
Debate o - Entrevista . o
opinion opinion Flash personalidades,| opinion
interaccion
entre usuarios
Novelas Comentarios
por entrega Encuesta Foro Foro o debate (equivalea
(género no las cartas al
periodistico director)
Charlavirtual
Charla i) Foro
Encuesta Encuesta Chat
Editorial Blog
Géneros de
Columna opinion:
tradicionales,
debate en red
Suelto
Cartasal
director
Criticay
resefa
Vifetaotira
cOmica

Fuente: elaboracion propia.
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Los géneros ciberperiodisticos, término acunado por Salaverria, “se carac-
terizan por amalgamar dos lenguajes periodisticos previos: el redaccional de
la prensa impresa y el audiovisual de la radio y la television. De su combina-
cion surge una nueva forma de expresion periodistica: el lenguaje multimedia”
(2005, p. 142).

La aparicion de la interactividad, como una de las variantes de Internet, con-
llevé a cambios en la definicion de los géneros periodisticos en los medios digi-
tales. Estos cambios corresponden a la adaptacion de los géneros de la prensa
escrita y a la creacion de los géneros dialdgicos propios de los cibermedios,
como la entrevista online, el foro y la encuesta.

Sin lugar a duda la noticia sigue siendo un género clave, también para los
cibermedios (Armentia Vizuete, Caminos Marcet, Elexgaray Arias, Marin
Murillo, & Merchan Mota, 2000; Diaz Noci, 2001; Salaverria, 2005; Larrondo,
2008), pero sus caracteristicas textuales se ven condicionadas, y muchas veces
modificadas, por el contexto digital. Considerando que los medios digitales
compiten en inmediatez con la radio y la television, las noticias se publican sin
ninguna pauta temporal predefinida. En muchos casos, el periodista publica el
mensaje en directo, desde el lugar del acontecimiento (Salaverria, 2005).

A partir de las principales taxonomias de géneros ciberperiodisticos, en el
Cuadro 1 comparamos la evolucion de la clasificacion a lo largo de los anos, ana-
lizando la propuesta de cada autor. Armentia et al. (2000) ofrecen una contri-
bucion pionera en el sentido que senalan los géneros dialogicos (la entrevista
online, el chat y el debate) como nuevos géneros propios del periodismo digital.
Otros autores (Diaz Noci, 2001; Edo, 2003) coinciden que —a lo largo de sus pri-
meras fases- el periodismo digital ha producido variaciones sobre los géneros
clasicos.

La acepcion de Alcala-Santaella (2004) respecto a los géneros periodisticos
en los medios digitales aparece como una clasificacion mas completa, en la cual
describe los géneros con rasgos propios del periodismo online. Entre los géneros
ciberperiodisticos online se encuentran los siguientes:

Crénica de urgencia: es la narracion de las primeras impresiones de un
hecho recién ocurrido. Se trata de una adaptacion de la cronica impresa a las
secciones de ultima hora del medio digital. La inmediatez y la brevedad son
caracteristicas imprescindibles de este género. Para Salaverria (2005), este
género se denomina croénica de ultima hora o flash. Corresponde a la informa-
cion de actualidad publicada en los cibermedios (aquella que no proviene de la
reproduccion de informaciones publicadas en otros medios). Se divide en dos
tipos: a) Informacion reciente y novedosa, de una importancia media o baja,
que se publica por primera vez en el medio digital. El formato elegido suele ser
el de la noticia convencional, incluyendo titulo, lead y piramide invertida; b)
Informacién de ultima hora, de elevada importancia y gran impacto informa-
tivo. En este caso los cibermedios emplean un tipo de texto diferente del canon
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redaccional convencional, que se denomina crénica de tltima hora o flash.
Suele ser un texto de dos o tres parrafos, con una idea concisa de los aspectos
mas relevantes de la informacion. El flash es solo un arranque de una cadena
de informaciones, que resultara en un texto mas completo que responda a las
seis preguntas clasicas de toda noticia. Cabria recordar que el flash se ha ido
convirtiendo en notas informativas cortas, limitadas a 140 caracteres (limite
establecido por los servicios de mensajeria instantanea). Este tipo de mensaje
informativo ha cobrado mas espacio en los medios digitales, sobre todo tras el
éxito de Twitter.

Crénica simultdnea: se trata de un género importado de la radio que ofrece
informacion sobre hechos que se desarrollan a lo largo de un tiempo previsi-
ble, de manera constantemente actualizada y que puede consultarse de forma
cronolodgica. Salaverria se refiere a este género como cronica en directo y asi la
describe:

Los cibermedios estan alumbrando en los tiltimos afios un nuevo tipo de texto que,
bajo el nombre de crénica, responde a unas funciones y caracteristicas bien distintas
de las tradicionales. Estas nuevas crénicas en directo prestan mayor protagonismo
a lo informativo, por cuanto se utilizan en muchos casos precisamente para narrar
acontecimientos en vivo. (Salaverria, 2005, p. 151)

Ademas, apunta a que el contenido publicado en los blogs es similar a la cro-
nica. A la misma categoria de las cronicas Salaverria afiade el blog, criterio que
no compartimos por considerar la bitacora como un medio de comunicacion
(Orihuela, 2005).

Foros de discusién: hay distintas formas de participacion de los usuarios.
Una de ellas es cuando el medio digital lanza preguntas sobre un tema sin un
moderador. En este caso, se trata de un foro abierto; el cual puede durar un dia,
semanas o hasta un mes. Mientras que el foro se caracteriza como un lugar de
debate permanente, el chat es instantaneo.

Debates: tienen forma similar a los foros. La mayoria de los periédicos digi-
tales mantienen abiertos debates permanentes sobre temas de interés actual.
Suelen ser abiertos para cualquier internauta.

Entrevista online: permite que el publico pueda entrevistar a un personaje
destacado. Se produce a una hora determinada y durante un espacio de tiempo
establecido. El cibermedio divulga el encuentro con antelacion y las preguntas
enviadas son filtradas por un periodista. Estas charlas también reciben el nom-
bre de encuentros digitales. Sus caracteristicas, segin Lopez y Bolafios (2003,
p. 518), es que se asemejan a las de una entrevista tradicional, pero la charla se
asemeja a un didlogo en el cual periodistas, invitados/entrevistados y usuarios
son los interlocutores. El usuario puede hablar con el personaje entrevistado
directamente o a través del envio anticipado de preguntas. En conformidad
con Armentia et al. (2000), Diaz Noci (2001) defiende que la entrevista (género
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trasladado del periodismo tradicional), ademas de superar el texto escrito —
considerando que se puede oir o ver- se ha convertido en un género en el que
los usuarios también preguntan a los entrevistados. En este caso el periodista
abdica de su tradicional rol de interrogador y asume el papel de moderador de
la conversacion.

Grdficos en flash: es similar a la infografia, que con el empleo de la tecnologia
Flash (0o HTML5) permite incorporar animacion, audio, acceder a cuadros expli-
cativosy, ala vez, es interactivo. También se conoce este género como infografia
digital (Larrondo, 2008), infografico interactivo (Salaverria, 2005) e infografia
animada (Seixas, 2009).

Encuestas: son fruto de la capacidad interactiva de la Red. Corresponde a un
género en el cual el usuario participa activamente y permite al medio de comu-
nicacion conocer las opiniones, gustos e intereses de la audiencia. La tematica es
variada y los votos de los usuarios son contados de forma instantanea. El ciber-
medio suele presentar articulos e informacion relativa al tema de la encuesta.
A diferencia de los medios tradicionales, los medios digitales pueden realizar
encuestas con muchos participantes.

En esa clasificacion, observamos la ausencia del reportaje, que aparece con
diferentes formatos en los cibermedios: reportaje de actualidad, dossier docu-
mental y especial tematico (Lopez Garcia, 2003) o en dossier documental y
reportaje multimedia (Salaverria, 2005; Larrondo, 2008). El dossier documen-
tal corresponde a una acumulacion, mas o menos estructurada, de articulos de
hemeroteca que abordan un mismo tema. El reportaje multimedia, a su vez, es
un género que se caracteriza por aprovechar las posibilidades audiovisuales de
la web, mediante el uso de galerias fotograficas, infografias interactivas, sonidos
y videos.

A juicio de Diaz Noci, el reportaje es “el género por excelencia del ciberes-
pacio informativo” (2001: 123). Obviamente las tres caracteristicas inherentes a
Internet -hipertextualidad, multimedialidad e interactividad—- contribuyen a la
creacion del reportaje hipertextual e incluso del reportaje multimedia. Alcala-
Santaella subraya que “las posibilidades de actualizacion, rapidez de transmi-
sion, espacio casi ilimitado e interactividad benefician de manera clara a los
géneros interpretativos en los que, ademas de hacer referencia a los hechos, se
explican y analizan acontecimientos de actualidad” (2004, p. 106). Asi, los usua-
rios pueden elegir la documentacion que desean ver. En este caso la profundi-
zacion puede ser tan amplia que se sobrepasa el concepto de reportaje y apa-
recen denominaciones como “a fondo”, “informes”, “especiales” y “dossieres”. A
través del uso de enlaces hipertextuales se logra la profundidad requerida por
el reportaje, ya no existe limitacion de espacio. Otros autores (Valero Sancho,
2003; Larrondo, 2008) la clasifican como un subgénero informativo.

En ese contexto la infografia se ha beneficiado de una cuestion técnicay pasa
de dos a tres dimensiones. Se compone no so6lo por textos sino por cualquier
tipo de informacién que va desde sonido, a imégenes fijas o en movimiento,
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graficos y animaciones en tres dimensiones. El concepto de infografia digital,
segun Valero Sancho, corresponde a una “aportacion informativa, en la mayoria
de los casos sucesiva, que se elabora en las publicaciones digitales, basicamente
visuales, pero también audiovisuales, realizada mediante unidades elementales
iconicas (estaticas o dinamicas), con el apoyo de diversas unidades tipograficas
y/o sonoras, normalmente verbales” (2003, p. 556). El autor clasifica las infogra-
fias digitales que pueden ser colectivas, formadas por varias infografias juntas y
organizadas en algiin tipo de tabla sumarial donde se disponen los enlaces a cada
una de ellas, o individuales —cuando contienen una tinica entrada y un tema.

3. Metodologia de investigacion

Con el objetivo de analizar los géneros ciberperiodisticos en diez j-blogs politi-
cos integrados en la web de peridédicos de referencia en Brasil y Espanal, se ha
disenado una metodologia que combina diferentes técnicas de investigacion, ta-
les como la revision bibliografica, la observacion sistematica abierta (Diaz Noci
& Palacios, 2009) y el analisis de contenido web (Herring, 2010).

A partir delaobservacion sistematica abierta, se ha advertido como funciona
la produccion de contenido en los blogs periodisticos analizados en este estudio
(véase Cuadro 2). También nos ha servido para delimitar las subcategorias para
la realizacion del analisis de contenido web?.

Cuadro 2. Blogs periodisticos sobre politica seleccionados para el analisis

Brasil Espaina
Blogs Periddico Blogs Periddico
1. Josias de Souza Folha de S.Paulo 1.jQué paren las maquinas! 20 Minutos
2. Presidente 40 FolhadeS.Paulo 2.Lasombra del poder El Mundo
3.Blog do Noblat 0 Globo 3.Escolar.net Piblico
o G 0 Globo 4. Latrinchera digital Pablico

reporter

5.José Roberto de

Toledo 0 Estado de S. Paulo

6.J0a0 Bosco Rabello O Estado de S. Paulo

Fuente: elaboracion propia.

1 Conviene subrayar que este articulo resulta de una investigacion doctoral, en la que se desarroll6 esta
metodologia para el analisis comparativo de diez j-blogs sobre politica integrados en la web de periédicos
de referencia de Brasil y Espafia (Colussi, 2013).

2 Gracias a la capacidad de amplitud y profundidad del analisis de contenido web aplicado a los blogs
(Herring, 2010), se ha optado por esta técnica de investigacion que abarca diferentes tipos de categorias,
como los temas de los posts, los comentarios, los enlaces, los recursos multimedia, etc.
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El anélisis de contenido web en el que se ha estudiado un total de 977 posts de
los diez j-blogs, corresponde al contenido publicado en los siguientes espacios
temporales:

Blogs de Brasil: 1) la semana del 25 al 31 de octubre de 2010, periodo anterior
a la primera ronda del proceso electoral para la Presidencia de la Reptblica en
Brasil y 2) la semana del 1 al 7 de noviembre de 2010, posterior al suceso.

Blogs de Espana: 1) la semana del 14.al 20 de noviembre de 2011, que antecede
las elecciones generales en Espafia y 2) la semana del 21 al 27 de noviembre de
2011, periodo consecutivo a las elecciones.

4. Géneros ciberperiodisticos en los j-blogs

A partir de la revision bibliografica, la observacion y analisis de los j-blogs, a con-
tinuacion planteamos una propuesta de géneros ciberperiodisticos adaptados
para su uso en los j-blogs. En el cuadro anterior, hemos subdivido los géneros
ciberperiodisticos de la forma que aparecen en las bitacoras periodisticas segin
el estilo —-informacion, interpretacion, opinién, dialdgico y complementario. Al
elaborar la propuesta, ademas de los tres grandes grupos de géneros periodis-
ticos originados en la prensa escrita, hemos afiadido un cuarto grupo corres-
pondiente a los géneros dialdgicos, y un quinto grupo relativo a los géneros com-
plementarios (compuesto de elementos que no forman parte de las categorias
anteriores).

Cuadro 3. Propuesta de clasificacion de géneros en el periodismo digital para el analisis
dej-blogs

Estilos Géneros Ciberperiodisticos
.. En directo
Noticia
no: Crénica De Gltima hora o flash
[ Informacion -
2 P Informacion Mensajes tipo SMS
E g corta movil Mensajes de Twitter
=z : :E
e
8 : % Tradicional
: Entrevista ) N
§ i E Hipertextual o Multimedia
—
s Interpretacién Actualidad
Reportaje Hipermedia
Dossier documental
Anélisis
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Opinion Articulo
Comentario
Critica
Editorial

Columna {Firmado

Biografico

Entrevista o encuentro digital
Dialogicos Foro
Encuesta

Poemas
Textos literarios { Novelas
Complementarios Mdsicas
Vifetas o tiras comicas
Videos
Publicidad
Otros

Fuente: elaboracion propia

Respecto a los géneros informativos cabria recordar que el flash se ha ido
convirtiendo en notas informativas cortas (véase Cuadro 3). Este tipo de men-
saje informativo ha cobrado mas espacio en los medios digitales, sobre todo tras
el éxito de Twitter. Esa realidad ha hecho que muchos periodistas-blogueros
empezaran a publicar este tipo de cronica desde sus cuentas de Twitter, aspecto
no analizado en este trabajo.

No obstante, en los casos estudiados hemos observado la presencia de dos
subgéneros informativos, que denominamos informacion corta moévil tipo SMS
y tipo tweet. Hemos creado esta distincion porque, tal y como demostramos en
investigaciones anteriores (Colussi, 2012; Colussi & Flores, 2012), algunos blogs
periodisticos publican sus posts a través del uso de mensajes tipo SMS o de un
tweet. Suponemos que la posibilidad de publicar una informacién o recomen-
dar un enlace a través del envio de un SMS o de un tweet ofrece movilidad a los
blogueros-periodistas?.

En cuanto a los géneros dialdgicos hemos identificado el uso de la encuesta
digital y el foro por parte de los periodistas-blogueros. Ademas, hay que consi-
derar que el espacio para comentarios de estas bitacoras se convierte en un tipo
de foro sobre el tema del post. Los géneros complementarios, a su vez, se mani-
fiestan en los j-blogs de acuerdo con el perfil de cada publicacion. Es decir, hay
quien publica videos, canciones y poesias, mientras otros periodistas-blogueros
prefieren insertar vifetas o un discurso politico.

En las siguientes imagenes podemos visualizar los tipos de mensajes que
llamamos informacién corta movil, similar a lo que Bradshaw (2007) denomina

3 Silva(2009) se refiere a la movilidad en la labor periodistica cuando se utiliza moblogs y microblogs.
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alerta. La Ilustracion 1 muestra un ejemplo de un SMS publicado en Escolar.net.
La informacion del 20 de febrero de 2012 se refiere a la manifestacion de estu-
diantes en Valencia, en el que el periodista-bloguero recomienda un enlace a la
siguiente noticia de Publico: “La policia vuelve a cargar contra los estudiantes
en Valencia”.

Ilustracion 1. Ejemplo de SMS publicado en Escolar.net.

Las protestas contra la violencia policial en el Lluis Vives terminan con
mas porrazos. Hay otros diez detenidos http://t.co/7BkKzZ0

DRecomendar | 6| & | Comentarios 27) ¢

En la Tlustracion 2, observamos el mensaje enviado por José Roberto de
Toledo a través de Twitter que se publica en el blog. El tweet del 9 de febrero de
2012 aparece como un post en la bitacora. El bloguero-periodista brasilefio reco-
mienda la lectura de una noticia del The Wall Street Journal sobre los mayores
filantropos americanos.

Ilustracion 2. Ejemplo de tweet publicado en el Blog de José Roberto de Toledo

{} blogs.estadao.com.br/vox-publica,

Postado via Ewikker 9 de fevereiro de 2012 | 17h17

E crise: os 50 maiores filantropos dos EUA doaram 3 vezes mais em 2011 do que em 2010:
USS 10,4 bi —via @crampell http://t.co/Y5Z7yHH6

Postado via Ewikter 9 de fevereiro de 2012 | 17h04

Que regaco! hitp.//t co/ngZeTeuD

En el caso de los blogs periodisticos tanto la crénica en directo como la cro-
nica en flash se traduce en coberturas de eventos realizadas a través de Twitter.
En la cobertura del primer debate electoral online en Brasil realizado en octubre
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de 2010, el Blog do Noblat, por ejemplo, publico 82 tweets narrando los hechos
ocurridos en el debate y las situaciones que observaba a lo largo del evento
(Colussi, 2010). La perspectiva del periodista-bloguero es una peculiaridad del
blog, un elemento que los demas medios digitales no pueden ofrecer.

Tanto la noticia como los géneros interpretativos y los de opinion apare-
cen en el blog periodistico de forma similar que en la mayoria de cibermedios,
pudiendo presentar algunas diferencias en el estilo de redaccion o estar divi-
didos en varios posts. Es cierto que a lo largo de su existencia se conoce el blog
como un espacio de expresion personal, en el cual la columna de opinién corres-
ponde a uno de los géneros mas utilizados.

Esta propuesta de clasificacion de los géneros ciberperiodisticos en los blogs
periodisticos, que nos va a servir de base para analizar esta variable en las 10
bitacoras escritas por periodistas politicos de Brasil y Espana estudiadas en la
presente tesis doctoral, se encuadra en la evolucion de las modalidades textua-
les definidas por Salaverria y Cores (2005):

Repeticion: corresponde al nivel mas basico y se trata de la repeticion lite-
ral de los géneros y formatos textuales de otros medios, sobre todo de la prensa
escrita. Como ejemplo tenemosla columna de opinioén yla entrevista tradicional.

Enriquecimiento: es el nivel alcanzado por aquellos géneros que incorporan
los recursos hipertextuales, multimedia y/o interactivos. Se refiere al reportaje
multimedia o la noticia hipertextual.

Renovacion: en este nivel se incorporan géneros que, gracias a las posibili-
dades del ciberespacio, recrean géneros precedentes. El paradigma de género
renovado es la infografia digital, no identificado en los j-blogs analizados.

Innovacion: consiste en la creacion de géneros periodisticos para los medios
digitales, sin partir de referentes previos en los medios impresos y audiovisua-
les. En este caso tenemos el encuentro digital y los foros.

Los géneros periodisticos estan directamente relacionados con el lenguaje
y técnicas de redaccion utilizadas en cada medio de comunicacion (impreso,
radio, television e Internet), ya que a partir de ambos elementos se da forma a
los géneros periodisticos.

5. Géneros ciberperiodisticos en los j-blogs politicos brasilefios y
espanoles

A partir de la clasificacion propuesta los géneros ciberperiodisticos aparecen
en los 977 posts analizados tal y como muestra la Tabla 1. Los géneros de opi-
nion son los preferidos por los periodistas-blogueros y alcanzan un promedio
del 52,5% ante una cifra del 23% en el género informativo y del 20% en el género
de interpretacion.

Entre los géneros ciberperiodisticos de opinién empleados con mayor
frecuencia por los periodistas-blogueros se encuentran el articulo firmado y
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la columna, que pueden presentar algunas diferencias de sus aplicaciones en
la prensa debido a las opciones de narrativa. El 30% de los j-blogs estudiados
-Didrio de uma reporter, La sombra del poder y La trinchera digital- utilizan
los géneros de opinién en el total de entradas publicadas a lo largo del periodo
de analisis. Presidente 40 y Blog de José Roberto de Toledo son las bitacoras que
menos uso hacen de este grupo de géneros, respectivamente en el 5% y el 17,7%
de las actualizaciones.

La criticay el editorial aparecen entre los géneros ciberperiodisticos de opi-
ni6on menos empleados en los posts de los j-blogs politicos brasilenos y espano-
les. En el primer caso, solo el Blog de Josias de Souza y Blog do Noblat publican
alguna entrada haciendo uso de ese estilo. En el segundo caso, el Blog do Noblat
es el inico que republica un editorial.

A pesar de ser el comentario un sinonimo del género de opinién para algu-
nos autores (Santamaria & Casals, 2000; Gomis, 2008), en este trabajo lo enten-
demos como un subgénero de opinion. En el 60% de los j-blogs hemos identifi-
cado el comentario como un subgénero de opinion. Se trata de textos de opinion
cortos, que suelen ser publicados en circunstancias en las que el periodista-blo-
guero recomienda un contenido y a la vez expresa su opiniéon en un mismo
post. En “Para Brossard, engajamento de Lula agride a democracia™, Joao Bosco
Rabello publica un comentario de dos parrafos y, a continuacion, inserta el arti-
culo al cual se refiere.

Los comentarios en los blogs periodisticos también pueden asumir otra
forma. Por ejemplo, Ricardo Noblat publica un video en el cual comenta en poco
mas de un minuto los resultados de la segunda vuelta de las elecciones para
Presidente de Brasils. A continuacion vemos el comentario en video publicado
en el Blog do Noblat titulado “O esforco de Serra foi em vao”.

4 Traduccion: “Para Brossard, el compromiso de Lula agrede la democracia. Post del 30 de octubre de 2010,
disponible en http://blogs.estadao.com.br/joao-bosco/para-brossard-engajamento-de-lula-agride-a-de-
mocracia/.

5 Traduccion: “Esfuerzo de Serra no valio la pena”. Post del 31 de octubre de 2010, disponible en http://
oglobo.globo.com/pais/noblat/posts/2010/10/31/noblatv-esforco-de-serra-foi-em-vao-337035.asp.
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Ilustracion 3. Comentario en video publicado por Noblat

Enviado por Ricardo Noblat - 31.10.2010 | 17héam

NoblaTV - O esforgo de Serra foi em vao

N CTRE N ocio:o B

O GLOBO

ElBlog do Noblat, Presidente 40y Escolar.net se destacan por utilizar el género
informativo en mas de un 50% de sus publicaciones. La noticia sobresale como
el género informativo por excelencia, seguida de la nota informativa. El 52,5% de
los posts del blog coordinado por Vera Magalhaes son noticias, mientras que el
segundo que mas publica entradas con ese género informativo es la bitacora de
Noblat (43,9%). En el primer caso, al tratarse de un blog de redaccion, la noticia
acaba siendo el género mas empleado. Por otra parte, en el Blog do Noblat eso
ocurre gracias al press clipping que publica en forma de actualizaciones.

La cronica aparece como el género informativo menos utilizado por los
periodistas-blogueros; solo el Blog de Josias de Souza, Presidente 40y Blog do Noblat
lahan empleado en sus posts. Cabe recordar que el 50% de los j-blogs —Diario de uma
reporter, Blog de Jodo Bosco Rabelo, Que paren las mdquinas, La sombra del
podery La trinchera digital- no han hecho uso de la informacion.
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Tabla 1. Porcentaje de los géneros ciberperiodisticos en los j-blogs brasilenos y espafioles

o
ael
(]
I
2
o
Opinion 22 5 194 100 177 7738 444 100 389 100 525
Comentario 11 2,5 2,3 - 1,8 222 - - 6,5 - 56
Articulo 8,2 2,5 114 333 59 556 334 100 - 100 35
firmado
Columna - - 3 66,7 - - - - 323 - 10,2
Articulo 14 - 14 - - - - - - - 03
biografico
Editorial - - 1 - - - - - - - 01
Critica 14 - 0,3 - - - 11 - - - 13
Informacion 35 675 523 O 147 111 0 0 516 0 23
Noticia 185 525 439 - 58 111 - - 32 - 135
Nota corta 96 125 65 - 89 - - - 97 - 47
Nota corta - - - - - - - - - 38,7 - 4
SMS
Cronica 34 25 19 - - - - - - - 08
Anexo 116 25 127 0 29 0 0 0 6,4 0 4
Vineta 96 - 2,7 - - - - - - - 15
Video 2 - 48 - - - - - - - 07
Poesia - - 2.2 - - - - - 3,2 - 06
Mdsica - - 18 - - - - - - - 0,2
Discurso - - 03 - - - - - - - 0,03
oficial
Otros - 2,5 09 - 29 - - - 32 - 1
Interpretacion 349 25 14,2 - 647 111 556 0 0 0 20
Analisis 287 25 58 - 647 111 556 - - - 191
Entrevista 2,7 - 2 - - - - - - - 03
trad.
Reportajede 27 - 6,4 - - - - - - - 05
act.
Reportaje 038 - - - - - - - - R 008
hiperm.
Dialégico 0 0 14 - - 0 0 0 32 0 05
Encuesta - - 14 - - - - - 32 - 0,5
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: elaboracién propia
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El 38,7% de las entradas de Escolar.net se caracterizan por mensajes cortos
enviados via SMS. A ese tipo de mensaje denominamos nota informativa corta
movil tipo SMS, ya que ofrece movilidad al trabajo de campo periodistico (Silva,
2009), ademas de una informacién corta. La mayoria de los SMS se compone de
una frase con enlace, tal como vemos a continuacion en un mensaje del 24 de
noviembre de 2011:

SMS de Ignacio Escolar @ 20:40
Otro éxito de Merkozy:

vean la evolucion del bono italiano tras la minicumbre de hoy.

De acuerdo con Ignacio Escolar, esos mensajes se los envia a través de una
cuenta de Twitter que esta pensada exclusivamente con este objetivo. “Desde
mi movil me lo veo con esta cuenta de Twitter y envio un mensaje corto con un
enlace normalmente. El formato esta pensado para ser rapido y agil. Ademas, la
extension es como si fuera un SMS, aunque fuera desde Twitter”. Las palabras
del periodista-bloguero corroboran dos tendencias: el uso del teléfono movil en
la actividad periodistica (Cebrian & Flores, 2011) y la publicacion de mensajes
periodisticos cortos (Fidalgo & Canavilhas, 2009).

De los géneros ciberperiodisticos de interpretacion, el analisis es el mas
empleado por los periodistas-blogueros. El que mas utiliza el analisis en sus
entradas es José Roberto de Toledo (64,7%), seguido de Arsenio Escolar (55,6%)
y Josias de Souza (28,7%). A través del analisis los periodistas-blogueros logran
explicar un fendmeno o acontecimiento politico o econdémico, ademas de con-
textualizarlo. Se difiere del articulo o columna por la exencion de juicios de
valor.

Experto en Reportaje con el Auxilio del Ordenador (RAC), Toledo se destaca
por analizar datos politicos, sobre todo aquellos publicados en los sondeos.
Entre las técnicas que utiliza se encuentran: la busqueda avanzada en la web,
planillas y bases de datos. De esa forma incluye graficos que acompanan los tex-
tos analiticos publicados en su bitacora. “Crénica de um erro ignorado™, del 7 de
noviembre de 2010, es un ejemplo de ese tipo de analisis.

El reportaje hipermedia, a su vez, emerge como el género de interpretacion
utilizado con menor frecuencia entre los periodistas-blogueros. Josias de Souza
es el inico en publicar un post con este género. En “STF dribla vexame e man-
tém a impugnacao de Jader™, ademas del texto-se insertan video, enlaces a noti-
cias y fotografias. El Blog de Josias de Souza también se destaca por ser el nico
periodista-bloguero en realizar entrevista (tradicional) exclusivamente para la

6 Traduccion: “Cronica de un error ignorado”. Post disponible en http://blogs.estadao.com.br/vox-publi-
€a/2010/11/07/cronica-de-um-erro-ignorado/.
7  Traduccion: “STF dribla vejacion y mantiene laimpugnacion de Jader”.
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bitacora, tal y como informa en el texto. Publicada el 6 de noviembre de 2010, la
entrevista al diputado Rodrigo Maia contiene 18 preguntas y respuestas®.

Respecto a los géneros dialdgicos, el inico género de este grupo que los
periodistas-blogueros emplean es la encuesta digital. Solo Escolar.net (3,2%) y
Blog do Noblat (1,4%) hacen uso de la encuesta digital. Noblat, por ejemplo, suele
publicar una encuesta diaria en la lateral derecha del blog.

Los géneros complementarios o anexos, por otra parte, son utilizados con
menor frecuencia en los j-blogs. El Blog do Noblat (14,2%) y Blog de Josias de
Souza (11,6%) estan entre los que mas publican videos, vifietas, discurso oficial,
musica y otros contenidos complementarios. Es comun encontrar en la bita-
cora de Noblat, por ejemplo, posts diarios con videoclip, musica y poesias. En
la mayoria de las veces ese contenido se refiere a temas literarios o culturales,
ajenos a la politica.

6. Conclusiones

Los periodistas-blogueros emplean los géneros de opinion en mayor proporcion
de entradas quelos géneros informativos y de interpretacion. Aproximadamente
un 53% de los posts de los blogs periodisticos de la muestra son contenidos de
opinidn, sobre todo textos y videos en los que se expresa algun juicio de valor.
Es comtn la reproduccién del mismo estilo de la columna y de articulos de la
prensa escrita, en los que con poca frecuencia se insertan enlaces hipertextua-
les. Lo que si es propio de los blogs periodisticos es lo que denominamos de co-
mentario. El comentario consiste en un post en el que se publica el contenido de
medios de comunicacion u otras bitacoras y, a continuacion, el periodista-blo-
guero incluye una breve opinion respecto al tema abordado.

Los mensajes informativos, a su vez, ocupan el 23% de las publicaciones,
mientras la interpretacion corresponde al 20% del total de entradas. Conviene
destacar que el reportaje hipermedia ain es poco empleado en las bitacoras
periodisticas sobre actualidad politica. También identificamos el uso de la nota
informativa corta movil tipo SMS, que concede instantaneidad, movilidad y
rapidez al periodista que publica y distribuye el mensaje desde el mavil o tablet.
Ignacio Escolar es el tinico periodista-bloguero politico que emplea este género
informativo desde una cuenta de Twitter habilitada para ello. Los géneros com-
plementarios y los dialdgicos abarcan las menores cifras de notas.

Nos llama la atencién que, al ser un medio de conversacion, los j-blogs explo-
ren con baja frecuencia los géneros dialdgicos. Entre las bitacoras estudiadas la
encuesta digital aparece como el tinico género dialégico empleado en los posts
del Blog do Noblat y Escolar.net. Cabe destacar que ambos blogs también man-

8 Laentrevista tradicional publicada exclusivamente en el blog se titula “Para 2014, prioridade do DEM é a
candidatura propria”. Traduccion: “Para 2014, prioridad de DEM es la candidatura propia”.
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tienen foros de discusion para sus lectores. Sin embargo falta que los periodis-
tas-blogueros exploren con mayor frecuencia otros géneros ciberperiodisticos,
como son el reportaje hipermedia, la entrevista online y el chat. Siendo asi, los
blogs periodisticos se muestran menos hipertextuales, hipermedia y dialogicos
de lo que podrian.
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