NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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Antes de septiembre de 1994,
cuando las delegadas
gubernamentales realizaban una
reunion preparatoria regional, en
Mar del Plata, el tema de la
comunicacion no babia sido
considerado de tmportancia como
para incluirlo en la agenda
oficial latinoamericana que se
propondria en Beijing 95.

Su inclusion es un logro de las
ONG'’s que se ban venido
reuniendo en torno al tema.

FINAR VOCES Y
FILAR TIJERAS

0 obstante la importancia
de la Cumbre Mundial de
Beijing, Sefiora Isabel, te-
lenovela colombiana, ha
provocado més interés en
Quito que los documen-
tos gubernamentales y no gubernamen-

ALEXANDRA AYALA M., ecuatoriana, Master en
Comunicacién Social, corresponsal de Fempress en
Ecuador,

tales preparados para el ultimo de los
eventos sobre las mujeres que se reali-
zara en el presente siglo y que convoca-
r4, durante dos semanas de septiembre,
a 36 mil representantes de todos los pai-
ses del orbe.

No es exirafo que esto ocurra. Los
medios de comunicacién marcan la pau-
ta: lo que ellos no hacen conocer, practi-
camente no existe. Tampoco asombra la
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preferencia: las telenovelas, convertidas
en fenémeno de la comunicacién masi-
va, arrastran a mas publico, sobre fodo
femenino, que cualquier otro programa
televisado o radial, y constituyen el mejor
ejemplo de difusién y afianzamiento de
estereotipos masculinos y femeninos. Es
inusual, sin embargo, que uno de estos
productos de consumo masivo estructure
su discurso sobre la base del cuestiona-
miento al “modelo” y la norma de com-
portamiento de hombres y mujeres, y al
mismo tiempo que refleja los cambios
producidos al respecto, también los pro-
mueva.

Se trata de un ejemplo excepcional,
es cierto, porque aun las telenovelas 0
los programas femeninos expresan los
mismos valores tradicionales sobre los
que se han construido las nociones de
feminidad y masculinidad, los roles so-
ciales de hombres y mujeres, la divisién
de lo publico y lo privado, y las jerar-
quias establecidas para unas y otros. Sin
embargo, el poder que tienen los medios
de comunicacién como reflejo de realida-
des concretas y virtuales, de simbolos y
mitos, no es impenetrable. Y si su poder
se basa también en el hecho de ser es-
cenarios a los cuales confluye una multi-
plicidad de situaciones y personajes, por
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"Medios que refuerzan roles discriminatorios”

la misma razén no tienen otra alternativa
que mostrar la variedad de los hilos con
los cuales se teje la historia actual de la
humanidad, y la diversidad de quienes
hacen el tejido.

Alli es cuando comienzan a cumplir
un papel diferente en la sociedad: ya no
afianzar lo establecido, sino convertirse
en promotores de cambios en esa cultu-
ra de masas que ellos mismos han con-
tribuido a crear y consolidar, y en la cual
se expresan, muchas veces esquemati-
ca y rigidamente, los diversos aspectos
que conforman el imaginario social so-
bre el personaje y la palabra mujer.

Sin embargo, e! ejemplo es oportuno
porque significa que los cambios propi-
ciados al respecto, sobre todo por el mo-
vimiento de mujeres a nivel continental y
mundial, permean ya las diversas instan-
cias de la sociedad, penetran en los me-
dios de comunicacién y por 10 menos
permiten ampliar el angulo de visién de
publicos mas extensos y diversos. Y es
oportuno, asimismo, para ilustrar la rela-
cién entre mujeres y comunicacién en
esta época de globalizacion de la econo-
mia y también de los medios, cuya dis-
cusién se llevara a la iV Conferencia
Mundial sobre la Mujer y el Foro de or-

Oscar Bonilla, Uruguay

ganizaciones no gubernamentales,
ONG's, que se realizara en la capital de
China.

Reuniones regionales de ONG’s

Con este propésito y para analizar la
situacién de las mujeres como recepto-
ras y emisoras de mensajes, pero tam-
bién como referentes del contenido,
comunicadoras de diversos paises han
participado de reuniones regionales e in-
ternacionales organizadas por las
ONGs, y también por la UNESCO como
parte correspondiente de las Naciones
Unidas, organismo responsable de la
Conferencia.

Cabe decir, previamente, que para
fas organizaciones de mujeres, particu-
larmente de América Latina, la comuni-
caciébn ha sido fundamental en su
objetivo de enfrentar la discriminacién.
Los medios alternativos creados por
ellas han contribuido a difundir criterios
sobre nuevos roles familiares y sociales,
nuevas imagenes, y por lo mismo, a
cuestionar estereotipos.

Para analizar esas experiencias, se
llevé a cabo en Bangkok, en febrero de
1994, la Conferencia Global sobre Co-
municaciones a la que asistieron 400 co-
municadoras de ochenta paises de
todos los continentes. Los avances lo-
grados son muchos en cuanto a la crea-
cién de medios alternativos y respecto al
incremento del nimero de mujeres en
los medios masivos, pero la permanen-
cia de imagenes sexistas y estereotipa-
das se cuentan entre los mayores
obstaculos. Por eso, “como mujeres tra-
bajadoras de la comunicacién, nuestro
rol debe ser el de asegurar que los inte-
reses, aspiraciones y visiones de las mu-
jeres sean difundidos”, expresa la
declaracién final.

Otra iniciativa importante fue el En-
cuentro Regional de Comunicacién de
Género, organizado por la Agencia Lati-
noamericana de Informacién, ALAl, y la
Asociacion Mundial de Radios Comuni-
tarias, AMARC, en Quito, en abril del
mismo afio. La declaracién resultante
sefiala la importancia de propiciar “la de-
mocratizacién de las comunicaciones”, y
“la necesidad de fundamentar practicas
comunicativas basadas en la igualdad
social entre los géneros {hombres y mu-
jeres]...". Por ello, decide llevar propues-
tas a las reuniones regionales
preparatorias de la Conferencia de Bei-



acceso igualitario a
“niveles de poder
formal no garantiza
en si mismo un cambio, si
no se tiene conciencia y
voluntad para impulsarlo.

jing, a fin de que la comunicacién de gé-
nero sea parte prioritaria de las agendas
de esas reuniones.

Con estos antecedentes, en el Foro .

Regional de ONG’s efectuado en sep-
tiembre, en Mar del Plata, Argentina, la
propuesta de las comunicadoras latinoa-
mericanas apunté a que la Plataforma
de Accion que se discutira en Beijing in-
cluyera el tema de la comunicacion y su
importancia estratégica para las muje-
res. Se aprobd asi un documento que
propone, entre otras cosas, garantizar
espacios para la expresién de las muje-
res y la sociedad civil, sobre todo en la
television, y promover el acceso de las
comunicadoras a niveles de gestion y
toma de decisiones en los medios y or-
ganismos que los regulen. Estas pro-
puestas contribuyeron a influir en el
documento de l0s gobiernos, cuyas de-
legadas gubernamentales realizaban
paralelamente la reunién regional prepa-
ratoria: la comision responsable de
aprobar el Plan de Accién de la confe-
rencia oficial decidié incluir cultura y co-

municacién como otra de las lineas es-
tratégicas, ademas de equidad de géne-
ro, integracion social, pobreza,
participacion publica, derechos humanos
y responsabilidades familiares. Este fue
un logro de las comunicadoras porque,
hasta esa ocasién, la importancia estra-
tégica de la comunicacién habia sido ig-
norada en los documentos oficiales y no
gubernamentales.

Finalmente, también influyeron en la
Declaracién sobre Prioridades Estratégi-
cas, producto de la Reunion Satélite de
América Latina y el Caribe realizada du-
rante la Gltima reunién preparatoria regio-
nal, Prepcom, en Nueva York, en marzo
del presente afo: “Incorporar y reflejar a
través de los medios de comunicacion
masivos los intereses de las mujeres.
Para ello es fundamental garantizar Ja
democratizacién de las comunicaciones,
favoreciendo su participacién [de las mu-
jeres] en los espacios de toma de deci-
siones, la expresioén de su problematica y
diversidad en los medios, asi como el ac-
ceso a la capacitacion y el uso de las
nuevas tecnologias”.

Los encuentros de la UNESCO

Siete seminarios regionales, durante
1994, sobre Mujer y medios de comuni-
cacién: acceso a la toma de decisiones y
al ejercicio pleno de Ia libertad de expre-
sidn, fueron organizados como encuen-
tros  preparatorios del simposio
internacional que se llevé a cabo en To-
ronto, en marzo del presente afo, orien-
tado a hacer del tema una prioridad de la
Conferencia de Beijing. A juzgar por el
que se realizd en Quito, en septiembre
de 1994, con representantes de once
paises latinoamericanos, entre comuni-
cadoras, directivas y propietarias de me-
dios, los eventos constituyeron espacios
de didlogo oportunos para conocer la si-
tuacion de las periodistas, identificar pro-
blemas y plantear propuestas.

El denominador comun en las conclu-
siones de los diferentes encuentros, ex-
puestos en una reunién de
representantes regionales en Paris, el Ul-
timo mes de 1994, confirma lo sefialado
en Bangkok como avances y obstaculos;
ademas, y no obstante el nimero cre-
ciente de mujeres en el gjercicio profe-
sional y en cargos directivos, aun existe
segregacién en cuanto a las fuentes que
se les asignan, por ejemplo, y no hay
igualdad de condiciones con los hombres

para acceder a la toma de decisiones y
a una completa libertad de expresién.

En esa perspectiva, la propuesta pa-
ra la Plataforma de Accién, conclusién
del simposio de Toronto, define estrate-
gias para enfrentar la discriminacion por
género que aln se da en los medios

~ masivos, y cuyo papel contribuye al

mantenimiento de un sistema que res-
tringe posibilidades a las mujeres, segin
se dijo. En el documento se reconoce
también que, tanto en los paises del
Norte industrializado como en los del
Sur en vias de desarrollo, los medios no
Se preocupan por presentar ni promover
la contribucién de las mujeres al avance
de las sociedades; se exige, entonces,
mayor presencia y representacion en 10s
medios masivos para tratar de poner fin
a los estereotipos femeninos que dificul-
tan la democratizacidén de las comunica-
ciones. Sin embargo, quedé claro que
no es solo cuestion de cantidad, sino, y
sobre todo, del compromiso que asuman
las comunicadoras al respecto y con la
conviccion de que la participacion de las
mujeres en todos los procesos sociales
tiene una perspectiva politica. Se desta-
ca, ademas, el papel jugado por los me-
dios alternativos, en los cuales las
mujeres organizadas han encontrado un
canal idéneo de libertad de expresién y
toma de decisiones.

Como puede apreciarse, la participa-
cién de las comunicadoras con el fin de
visibilizar su papel en los medios y los
mensajes que sobre ellas se emiten, ha
sido decisiva. La democratizacién que
se reclama no solo pasa por el acceso a
la capacitacién y al uso de nuevas tec-
nologias, sino y fundamentaimente por
reconocer que las relaciones asimétricas
de poder que existen entre hombres y
mujeres, también en el campo de las co-
municaciones, inciden en la toma de de-
cisiones dentro de los mass media, y en
la libertad de expresidn que tengan para
propiciar cambios de imagenes y de
pensamientos. Mas aln, el acceso igua-
litario a niveles de poder formal no ga-
rantiza en si mismo un cambio si no se
tiene conciencia y voluntad para impul-
sarlo. Y al respecto, todavia hay mucha
tela que cortar. El Afio Internacional de
las Comunicaciones de las Mujeres, pro-
puesto en Bangkok para 1996, serd sin
duda una adecuada oportunidad para
afinar voces y afilar tijeras. @
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