NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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Uruguay'95
El futbol en el “dios mercado’

KintTO Lucas

)

En la Copa América que se jugé en Uruguay, algunos partidos no fueron
transmitidos por television para el pais organizador, lo que se constituyo
en un hecho sin precedentes y provoco un feroz enfrentamiento entre los
duerios de los canales y el presidente del comité organizador del torneo.

agamos un poco de his-
toria: la pelea no es
producto de la Copa, se
ha venido manteniendo
desde principios de
1994, cuando los cana-
les privados del pais rompieron relacio-

KiNTTo Lucas, uruguayo. Editor cultural y editoria-
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nes con las empresas encargadas de la
comercializacion del fatbol uruguayo. Su
primera pulseada fue con “Torneos y
Competencias”, que pagé a la Asocia-
cion Uruguaya de Fuatbol (AUF), ocho mi-
llones de d6lares por la concesion de
goles y compactos de los partidos de
campeonatos locales durante cinco
afos. Consultado sobre el tema, un alto
funcionario de la AUF sefialé: “Los cana-

El poder de la TV en las transmisiones deportivas

les se beneficiaron treinta afos sin apor-
tar un délar al fatbol nacional, mientras
que esta empresa paga un dinero que
ayuda a la seleccién y a los clubes, que
es a donde definitivamente va el dinero
recaudado”.

Los directivos de los canales, por su
parte, argumentaron: “Nosotros le damos
al fatbol uruguayo promocién y publici-
dad”, y se negaron a pagar, por lo que



en los programas deportivos se dejaron
de exhibir los goles de cada jornada del
campeonato nacional. Los canales apos-
taron a que disminuiria a concurrencia a
los estadios al faltar la promocién en la
TV, sin embargo se equivocaron, la asis-
tencia en pocos meses se duplico. Acto
seguido, “Torneos y Competencias” los
volvié a golpear cediendo gratis los go-
les y partidos al canal estatal, para que
sus programas deportivos y noticiarios
pudieran exhibirlos, y sus duefios no se
preocuparon con las pérdidas, ya que
solo los beneficios obtenidos con la ven-
ta para Argentina scbrepasan el millon y
medio de délares al afio, ademas que ya
esta segura la comercializacién para
Brasil, lo que aumentaria todavia mas fa
entrada. Los ejecutivos de la empresa se
juegan a que “tarde o temprano, los ca-
nales privados van a tener que transar,
porque son mayores las pérdidas de
ellos que las nuestras”.

Por otro lado, la empresa brasilefia
Traffic compré los derechos de la Copa
América y los vendié a Bersabel S.A, co-
cesionaria de la television en UHF de
Montevideo, que exhibi6 todos los parti-
dos de la Copa y, en principio, era la que
levantaria la sefnal al satélite para los
ciento cincuenta paises que transmitie-
ron en directo. Los canales uruguayos
protestaron nuevamente, pues no era fa-
cil comenzar a pagar de la noche a la
manana por algo que siempre les habia
salido gratis. Pero sus directivos, al ver
que las cosas se les iban de las manos,
se preocuparon, pues la pérdida que sig-
nificaba dejar de percibir los ingresos de
publicidad, a través del futbol, era dema-
siado grande. Y al final compraron los
derechos para transmitir en Uruguay, en
un precio menor al que se cobraba a los
canales extranjeros, pero se encargaban
de levantar la sefial al satélite para un
centenar de paises, pues su capacidad
técnica y experiencia en transmisiones
futbolisticas aseguraba mejor nivel que
las de la red en UHF.

Comité organizador vs. canales

Y la Copa comenz6, y todo iba bien,
pero debido a que el pablico no estaba
yendo a los estadios como se esperaba,
por el elevado precio de las entradas, el
comité organizador prohibié la transmi-
sién para Montevideo de los partidos de
cuartos de final entre Paraguay-Colom-
bia y Uruguay-Bolivia. Como represalia,

\ arece que los
dirigentes de la AUF
: comenzaron a
comprender que si no
protegian los intereses del
fatbol, este seguiria
desangrandose como hasta
ahora: equipos deficitarios,
mis de quinientos jugadores
en el exterior y el publico
huyendo de las canchas. El
fatbol no es la excepcidn,
dentro del “libremercadismo
salvaje”, cada uno defiende
sus intereses: los canales de
TV no quieren compartir
ganancias.

los canales evitaron tomar imagenes de
la publicidad estatica de los estadios.
Esto cre6 una polémica entre los cana-
les y Eugenio Figueiredo, presidente del
comité organizador de la Copa América
Uruguay 95 y vicepresidente de la Con-
federacién Suramericana de Futbol
(CSF), quien amenazé con trasladar la
final del campeonato de futbol continen-
tal a otro pais, por incumplimiento de las
cadenas privadas de la televisién uru-
guaya. El dirigente futbolistico dijo “los
canales declararon la guerra a la Copa,
luego de no poder transmitir los partidos
de cuartos de final".

Figueiredo hizo esas declaraciones
antes del inicio de los otros partidos de
cuartos de final entre Estados Unidos-
México y Brasil-Argentina, y denuncié
que los canales evitan tomar imagenes
de la publicidad estatica de los terrenos
de juego, lo que ha provocado la protes-
ta de las empresas anunciantes. Si se
mantiene lo mismo, la Confederacion
Suramericana de Futbol estudiara trasla-
dar a otro pais la final del campeonato.
Esta absurda e incomprensible actitud
de los canales privados, ha llegado a
mutilar las figuras de los jugadores en el
campo de juego.

Los canales decidieron difundir bien
las imagenes en los partidos siguientes,
pero contratacaron haciendo conocer a
todos los periodistas acreditados en la
Copa, un boletin donde sefialaba que los
problemas (cortes) presentados en las
imagenes, se debian a la intransigencia
de Figueiredo y la CSF, al no dejar que
los partidos se transmitieran para Monte-
video.

En todo caso, mas alla de las peleas,
desde hace dos afios el fatbol uruguayo
esta cobrando por los derechos de tele-
vision como nunca antes, y esto le signi-
fica una recaudacion nada despreciable,
lo que le ha permitido comenzar a sa-
nearse econémicamente. Parece que los
dirigentes de la AUF comenzaron a com-
prender que si no protegian los intereses
del futbol, este seguiria desangrandose
como hasta ahora: equipos deficitarios,
mas de quinientos jugadores en el exte-
rior y et publico huyendo de las canchas.
El futbol no es la excepcion, dentro del
“libremercadismo salvaje”, cada uno de-
fiende sus intereses: los canales de TV
no quieren compartir ganancias. ¢
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