NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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;Comunicacion deficiente,
deporte deficiente?

¢Las deficiencias en la comunicacion deportiva de un pais determinan
su fracaso en las competencias deportivas? ;1a relacion es a la inversa?
Estas son algunas de las interrogantes que surjen al enfrentar la
realidad de esta especializacion.

deporte es el signo de nuestro tiempo, tal co-
mo lo fueron en otros tiempos los grandes movi-
mientos sociales que culminaron en
revoluciones histéricas. De circo (para distraer
a la cupula administrativa de un imperio y como
demostracion del poder de un sistema politico-

dmmlstratlvo) el deporte ha llegado a ser una practica masi-
va. Sobresalieron primero las actividades fisicas unipersona-
les: competencias pedestres, carreras a caballo, natacién,
ciclismo, etc. Luego, los deportes grupales, de equipos, fueron
cobrando el interés y espacio necesarios. Las que fueron de
recreacién pura, con la presencia de organizaciones y regla-
mentos, pasaron a ser disciplinas deportivas de alta competen-
cia.

Antes de este siglo, 1a practica deportiva estuvo condena-
da a muy poca gente, extrafia en el mundo en que se movia.
En cierta forma, el deporte fue una actividad al margen de la
préctica cotidiana. A medida que se desarrolla la ciencia y la
tecnologia, el deporte adquiere espacios y cobra interés en el
proceso de planificacién de la sociedad.

Desde hace unos veinte afios, la actividad fisica de compe-
tencia y de recreacién ha tomado una gran importancia en Ia
sociedad y su desarrollo. Contra el “stress”, otro signo de
nuestro tiempo, la mejor medicina es el deporte pues da la po-
sibilidad de “escapar” de la concentracién mental y fisica, de la
nociva rutina diaria, de olvidar las preocupaciones.

Los expertos deportivos

Junto a este proceso, la comunicacion crecié y jugd un pa-
pel preponderante en el desarrollo de la actividad deportiva. El
deporte, en si mismo, es un vehiculo de comunicacién. Los de-
portistas, con sus actuaciones, “comunican” alegria o tristeza,
fuerza o debilidad, voluntad o indecision; en fin, muchos senti-
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mientos que transmiten a los demas, con la plasticidad de sus
movimientos.

En las primeras épocas fueron los ex deportistas 0 ex en-
trenadores (es decir, los expertos deportivos) quienes informa-
ban sobre esta practica. Lo hacian con su propio estilo, con las
mismas formas y palabras que antes, durante y luego de una
actividad deportiva se dialogaba, utilizando modismos y frases
populares, de uso coman. Estos primeros informadores tuvie-
ron la preparacién fisico-técnica, en una u otra disciplina depor-
tiva, asi como el conocimiento de los reglamentos de juego,
mas no tuvieron la preparacién adecuada para comunicar.

Pero, para transmitir el desarrollo y resultado de una activi-
dad fisica estan los medios de comunicacién, a través de sus
especialistas: los periodistas deportivos, quienes deben estar
conscientes que los medios constituyen una escuela paralela
que no solo transmite una actividad y un resultado, sino, al
mismo tiempo, ensefia. Para ello, es fundamental estar debida-
mente preparados en la técnica de la comunicacion y en las re-
glas de la actividad deportiva.

Del exitismo y otras deficiencias

Sin embargo, aln en varios paises, la comunicacién depor-
tiva estd en manos de los “expertos deportivos” quienes cono-
cen bien su materia, pero desconocen las técnicas de
comunicacién. Es en estos paises, en gran medida por la falta
de especialistas en comunicar, donde el deporte no logra la
trascendencia internacional. En cierta forma, los logros en
competencias deportivas de élite, nacionales e internacionales,
son consecuencia del nivel de comunicacién deportiva.

Si el comunicador deportivo es un repetidor de modismos,
frases, términos comunes, y formas de comunicacién que caen
en el vaivén de los éxitos y los fracasos; el deporte tendra pan
un dia y se morird de hambre en el siguiente.

A veces, el comunicador es presa de un exitismo sin limites
que llega mas alla de los excesos verbales y crea falsos he-
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roes, al calor de una victoria. Tal como se ensalza a los prota-
gonistas de un éxito, se los desprestigia cuando no lo logran.
Mayor estrago causa el descenso que la llegada afacima, ala
“gloria”, cuando no hay la preparacioén necesaria.

Quienes creen que tienen razon en sus excesos, y que “al
menos alguna vez deben gritar y festejar”, reflejan su falta de
preparacion y de personalidad, caen con mucha facilidad en el
entusiasmo que embarga a todos y, antes de cumplir con su
misién de ensefar u orientar mesuradamente, repiten lo que
dicen los aficionados comunes. Quien se deja llevar por la pa-
sién que desborda todo limite, deja de ser conductor de opi-
nién, especialista en materia de comunicacion, y pasa a ser el
“protagonista” de un momento de alegria o tristeza.

Es en el éxito o fracaso donde se conoce a los pueblos; es
alli donde se puede -aprender y ensefiar para no caer en abe-
rraciones: un resultado deportivo no puede cambiar nada en
forma permanente.

¢De qué sirve tener alegria por un momento cuando tai 0
cual deportista ha brindado satisfacciones, si al término de su
etapa de éxito, como en todo proceso deportivo, no hay quien
ocupe su lugar? ;Se ha tomado la precaucion del caso? ;El
periodista ha orientado 0 simplemente ha dirigido su trabajo
hacia y en funcién del logro de un resultado efimero y fugaz?

La responsabilidad del periodista

Es indudable que falta mayor preparacién de ios comuni-
cadores. La preparacidn o la actualizacion de conocimientos
debe ser permanente. Nadie puede ufanarse de saber todo
porque tiene mayor experiencia. En este sentido, ;el esfuerzo
de los pueblos, a través de sus gobernantes, ha estado dirigi-
do a lainfraestructura fisica, solamente, o también hacia la
preparacion del elemento humano, sin el cual no se puede uti-
lizar de mejor forma la infraestructura fisica?

La comunicacién deportiva ha permanecido en el plano de
la informalidad, en un nivel muy simple. Asi, se hace el juego a
los intereses creados, puestos de manifiesto por quienes in-
vierten a diario en la ya llamada “empresa” del deporte, por la
rentabilidad que genera. Al parecer, los empresarios y politi-
cos han entendido (y han utilizado) bien al deporte. Hay gente
que aun no lo entiende.

Es importante que la comunicacién deportiva esté en ma-
nos de los especialistas, quienes conocen la trascendencia
que el deporte tiene en el desarrollo integral del ser humano,
al margen de los intereses que en torno al deporte se conju-
gan: las marcas, patentes, productos y partidos politicos.

El periodismo deportivo no puede eludir su responsabilidad
social de servir a la comunidad con la simple disculpa de limi-
tarse unicamente a informar un resultado; no puede ser sola-
mente un simple promocionador de espectaculos deportivos y
de empresas comerciales cuando su misién es mucho mas im-
portante; no puede dedicarse unicamente a una actividad de-
portiva, por mas “ rentable” que esta sea, cuando tiene la
obligacién de informar de todas las actividades deportivas que
se desarrollen; no puede limitarse a promocionar individualida-
des, en desmedro de los intereses de una comunidad.

El periodismo deportivo debe seguir procesos de comuni-
cacion adecuados para formar e informar al pablico. El profe-
sional del periodismo deportivo tiene la obligacion de
actualizarse en el conocimiento de las técnicas de comunica-
cién y, fundamentalmente, en el manejo del lenguaje. Esta
obligado a cumplir su responsabilidad observando el Cddigo
de Etica, que no es un manual de procedimientos, sino el re-
sultado de su nivel de preparacion.

La diferencia entre quien es periodista deportivo 0 no se
marca, a veces, en las simples formas; pero se acrecienta en
el fondo, en el contenido. @
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