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” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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La prensa -decia hace algunos
afios un periodista francés-
tiene tres misiones: informar,
educar y entretener. Pero
informar -agregaba- es
comprometido, educar es
aburrido y solo queda
entretener. El opinaba, en
realidad, sobre la prensa en
general, a la que acusaba de
Sformar parte de un poder y de
convivir en armonia demasitado
estrecha con los demds poderes,
sin molestarlos mdas de lo

debido.

i tomaramos este escenario
de una prensa poco inquieta
como posible, ;dénde, sino
en los deportes, podria la
prensa ejercer a sus anchas
el entretenimiento? ;Ddnde,
sino en las paginas deportivas, podria
encontrarse lugar mas apropiado para
hablar de mitos, héroes, gladiadores, ha-

EzeaquieL FERNANDEZ, argentino. Periodista, corres-
ponsal de ANSA cn Argentina.
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zafias y patria? ;Dénde, sino aili, podria
encontrarse el lugar ideal para 1a desme-
sura, la opinion, el prejuicio y la pasién?
¢Donde, y he aqui tal vez una de las cla-
ves, podria encontrar a prensa un vincu-
lo mas fluido y estrecho con el publico, si
no es en Sus espacios deportivos?

Fl deporte, ¢solo diversion?

Y esta claro que no entendemos al
deporte moderno como una mera diver-

sién, como, tal vez, si lo pensaron aigu-
nos puristas un sigio atrds, equivocada-
mente inspirados en algunos ideales del
barén francés Pierre de Coubertin, quien
refloté los Juegos Olimpicos en 1898, pe-
ro sin imaginarse jamas que hoy su fiesta
se convertiria, primero, en una lucha de
sistemas politicos y, ahora, tras el de-
rrumbe socialista, en una competencia de
marcas, Nike versus Adidas, Puma ver-
sus Umbro. A decir verdad, parecian mas



apasionantes aquellos tiempos en los
que el mundo parecia dirimir sus duelos
en un partido de ping pong, un combate
de boxeo o una carrera de kayacs. “Eran
tiempos de Guerra Fria y en esos afios,
si uno tenia un norteamericano contra un
ruso, compitiendo en lo que fuera, millo-
nes de personas estaban ante sus apa-
ratos”, se entusiasmé una vez Roone
Arledge, hoy director de la poderosa ca-
dena norteamericana ABC.

El deporte, y su imagen neutra y
apolitica, sirvi6 en bandeja a la TV para
impulsar avances tecnolégicos, pagar ci-
fras exorbitantes por coberturas exclusi-
vas e imponer un discurso dificil de
contrarrestar. Justo es reconocer que la
ABC de Arledge, en medio de ese gran
montaje de show, dio espacio a un perio-
dista de la categoria de Howard Cossell,
muerto en abril de 1995, después de ga-
narse el odio de toda una generacién de
norteamericanos. Cossell fue la excep-
cién que llamé siempre a Muhammad Ali
por su nuevo nombre musulman, pese a
la furia de todo un establishment que co-
nocia al entonces campedén mundial de
boxeo como Cassius Clay. Y asi como
siguié defendiendo a Ali, aun cuando es-
te fue despojado de su corona por ne-
garse a combatir en la guerra de
Vietnam, Cossell también se gané la fe-
roz antipatia de los grandes sefiores del

-Comité Olimpico Internacional (COI),
pues cubrié, como ningln otro, la matan-
za de atletas israelies en los Juegos
Olimpicos de Munich de 1972. Abogado
arrogante e irénico, Cossell no hizo co-
mo la mayoria de sus colegas, para los
cuales “el deporte no debia mezclarse
con la politica”.

Glamour, negocio y politica

Hacer periodismo deportivo por TV
resulta, hoy en dia, mucho mas dificil
que en aquellos tiempos de Cossell. En
la TV -como dice la periodista italiana
Oriana Faliacci- “el periodista es el ca-
marégrafo” y “las palabras carecen de
importancia, pues no pueden competir
con las imagenes, las Gnicas que dicen
la verdad”. Tal vez por ello, la TV utiliza
hoy, como periodistas, a bellas sefioritas
de almanaque que primero exhiben sus
piernas ante las camaras y luego anun-
cian la presencia en los estudios “del ar-
gentino Pelé”, como ocurrié con la her-
mosa Atba Parietti en la televisién italia-
na durante el Mundial de futbol de 1990.

La TV italiana tiene un promedio de
casi treinta programas deportivos sema-
nales. Se trata de una sobredosis que
provoca engendros tales como los de la
fallecida pornostar, Moana Pozzi, quien
entrevistaba jugadores desnuda en su
lecho. Obviamente indignada, la iglesia
catélica italiana dijo, en mayo pasado,
que el deporte de los tiempos de Cou-
bertin habia dejado de existir desde ha-
ce ya décadas. “El deporte existe si los
medios hablan de él, pero los medios so-
breviven solo si hablan de deportes”,
describi6 la iglesia, que parece saber al-
go sobre cémo funciona el negocio.

Justamente, esta relacion comercial,
basada ya en conveniencias y no en
convicciones, ha tergiversado el rol de la
prensa. “La televisién -dice el socidlogo
francés Jean Meynaud- ha hecho del de-
porte un espectaculo, después de haber
hecho del espectaculo un negocio”. A tal
punto fue esto asi que, para que el es-
pectaculo deportivo fuera un negocio
mas rentable, fueron los propios patro-
nes de la TV, y no los dirigentes deporti-
vos, los que obligaron al deporte a
modificar sus reglamentos para adaptar-
los a los tiempos de la llamada caja bo-
ba. Asi, el boxeo dirime hoy ridiculos
titulos mundiales en reducidos salones
de hoteles y ante un pufiado de ricacho-
nes en el ring side, pero para miliones
de personas a través del cable. El tenis

juega sobre superficies ultraveloces, que
permiten peloteos mas breves, ideales
para la programacién. Y el basquetbol
de la NBA tiene a los arbitros pidiendo
un minuto de tiempo, solo para que la
TV pueda pasar su tanda publicitaria.

+Como pretender que el periodista,
empleado pobre del matrimonio Deporte-
TV, ejerza con un minimo de indepen-
dencia su trabajo si la jungla de
intereses se torna cada vez mas enor-
me? En 1990, el gobierno del ex presi-
dente de Estados Unidos, George Bush,
prohibié a la cadena ABC que negociara
con Cuba la transmisién de los Juegos
Panamericanos de La Habana, de 1991.
Lo hizo aferrandose a una vieja ley que
prohibia comerciar con un Estado “ene-
migo”. La ABC querellé a la Casa Blanca
afirmando que la prohibicién violaba nor-
mas constitucionales pues impedia el li-
bre ejercicio de informar. “La transmisién
en directo de una competicién deportiva
-replicd sin embargo el gobierno de
Bush- no es periodismo informativo, es
simplemente espectaculo”.

La TV decide

La prensa deportiva latinoamericana
asistio, en la (ltima década, a la enorme
explosién de la TV como socia del es-
pectaculo deportivo. Los campeonatos
del poderoso futbol argentino se confec-
cionan en una oficina de TV, la guerra

El fenémeno creciente de las barras bravas en América Latina
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Pelé-Havelange en el fatbol brasilefio
tiene como trasfondo al negocio de la
TV, un partido de Copa Libertadores de
América decide dia y horario segun lo
disponga la TV y hasta la FIFA juega
sus mundiales segun las conveniencias
de su socio mas poderoso, las cadenas
europeas de TV.

Asi, en muchos torneos de gran im-
portancia, como ocurrié por ejemplo en
la Copa América que se jug6 en Ecua-
dor en 1993, la Confederacion Sudame-
ricana de Fatbol (CSF) dio trato de reina
ala TV, pero se burlé de los periodistas
de medios escritos, condenandolos a
ubicarse en los estadios en sitios en los
que resultaba imposible trabajar. Si pu-
dieran, los dirigentes de futbol no duda-
rian en cobrarle a los medios escritos un
arancel para autorizarlos a ingresar a los
estadios, como ya ocurre con la TV y la
radio. En algunos paises se realizaron
maniobras para que los periodistas -in-
clusive los de medios graficos- paguen
sus asientos, pues se cree que la pren-
sa obtiene jugosos beneficios econdmi-
cos gracias al futbol. Esos dirigentes
tienen, algo de razon, aunque confun-
den al periodismo con la publicidad.

La prensa grifica también

Ocurre que, asi como la TV se metid
en el asunto, también la prensa gréfica
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se interesd en los dineros y en la imagen
del deporte para favorecer a sus nego-
cios. Un primer matrimonio fue celebra-
do por el mas célebre diario deportivo
del mundo. La Gazzetta dello Sport, res-
paldando el famoso Giro de Italia, lo mis-
mo que el prestigioso parisimo L’Equipe
con el Tour de France. La independencia
de los periodistas se tornd ain mas
comprometida cuando, hace solo unos
afios atras, el diario La Nazione, de Flo-
rencia, puso su nombre en las camisetas
de los futbolistas de la Fiorentina, el
equipo del goleador argentino Gabriel
Batistuta. O cuando / Messaggero, de
Roma, hizo lo mismo con los basquetbo-
listas de la Virtus Roma. “Es inutit negar-
lo, esto condicionara a los periodistas de
ambos medios. Una pluma famosa po-
dra continuar con su independencia ¢pe-
ro qué pasara con los mas jovenes?”, se
preguntd Guido Guidi, ex presidente de
la Federacién de la Prensa [taliana. Se
trata, seguramente, de los mismos pro-
blemas que padecen los periodistas poli-
ticos de los tres canales privados que
tiene el magnate y ex premier italiano
Silvio Berlusconi. Antes, los periodistas
deportivos de esos tres canales tenian
problemas para criticar al Milan, club del
cual Berlusconi sigue siendo presidente.
Pero cuando Berlusconi decidié también
lanzarse a la politica, esas limitaciones
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se extendieron al resto de los periodistas
y, obviamente, al resto de los temas.

Idolos de barro

Si bien mucho mas reflexiva que la
TV, la prensa grafica deportiva sufre
igualmente por ser la parte més liviana
del medio, sea diario o revista. Los titula-
res mas desmesurados, los juicios mas
alegres y las criticas mas despiadadas
siempre suelen verse en las paginas de-
portivas.

El exitismo y el dinero han agiganta-
do cada vez mas la presién, a tal punto
que ahora los idolos ya no estallan cuan-
do estén viejos o retirados de las pistas,
sino que explotan en piena actividad.
Diego Maradona fue arrestado consu-
miendo cocaina. Mike Tyson cumplié
condena en prisién por estupro. Ben
Johnson gané drogado y Magic Johnson
descubri6 el SIDA. Mucho mas draméti-
co fue el caso del ex tenista Arthur Ashe,
el primer negro que gant6 en Wimbledon.
En abril de 1993, pese a que ya estaba
absolutamente retirado del tenis y man-
tenia una vida muy discreta, acorde a su
personalidad, Ashe debié romper su pri-
vacidad para informarle al mundo que
padecia el SIDA. Un periodista del USA
Today, que lo habia llamado previamen-
te amenazandolo con publicar esa noti-
cia, 1o obligé a cambiar las reglas de



privacidad que él habia decidido imponer
a los Ultimos y dolorosos afos de su vi-
da. El propio Maradona corre en estos
dias el riesgo de ir a prisién por balear a
unos periodistas que merodeaban en su
casa de descanso.

Los idolos del deporte sufren el aco-
so de los “perros de la prensa” como no
ocurre con ofras personalidades que si
se presentan como guardianes de la mo-
ral y saben mantener sus virtudes publi-
cas, y sus vicios privados. ¢C6émo olvi-
dar el caso del ex boxeador argentino
Carlos Monzén, muerto en un accidente
automovilistico mieritras cumplia conde-
na por el asesinato de su ex esposa? Al
criticar la forma en que Monz6n fue tra-
tado por la prensa, Amilcar Brusa, su
preparador, expresé: “querian que ha-
blara como un intelectual y pensara co-
mo un filésofo. Pero él era solo un
boxeador”.

La responsabilidad del periodista

El fenémeno deportivo ha tomado tal
dimensién que el periodista debe actuar
casi como un sociélogo para poder infor-
mar sobre ciertos hechos. En un aconte-
cimiento deportivo se entrecruzan el
espectaculo en si mismo, la relacién del
idolo con su piblico, 1a utilizacién econé-
mica y politica del hecho y, como ocurre
en muchos casos, explosiones de violen-

~cia social. Como escuela de aprendizaje,

el periodismo deportivo es notable. Pero,
como contrapartida, si el periodista no
adopta inmediatamente una mirada criti-
ca y no toma distancia del fenémeno, fi-
nalmente termina devorado por el
engranaje. Aceptara décilmente as nor-
mas de la sociedad comercial Deporte-
TV, inventara mitos y colocara
micréfonos inoportunos.

El periodista emblematico del depor-
te argentino es el fallecido relator radial
José Maria Mufioz, un fenémeno de co-
municacién popular. Su critico mas agu-
do, Dante Panzeri (también fallecido), lo
definia sin embargo como la “encarna-
cién de un carrero puesto a orientar la
cultura de un pais a través de su depor-
te” y lo describia como “el bastonero de
una linea connotada por el grito, la des-
templanza y el exitismo”. Panzeri fue el
modelo de prensa critica por excelencia
en el deporte argentino. Los premios, las
loas y la fama fueron siempre para Mu-
fioz, jamas para Panzeri.

Es tal la desproporcién que, en mu-
chos paises, el periodista deportivo es
hoy tanto 0 mas conocido que el propio
idolo deportivo. Sports lllustrated, la re-
vista deportiva mas leida del mundo en-
tero, con 21 millones de lectores, celebré
sus cuarenta afnos de vida publicando
una lista sobre las cuarenta personas
que mas influyeron en la vida del depor-
te norteamericano. Tercero en esa lista

estaba un periodista. Ocurre tal vez que,
frente a otros géneros periodisticos, el
periodismo deportivo es sin duda el que
mas fluidamente se vincula con el habla
popular, en una relacién de ida y vuelta,
pues toma expresiones de la gente, pe-
ro al mismo tiempo instala otras. Si un
politico no quiere enfrentar un problema
“lo gambetea” y si lo resuelve faciimente
y con elegancia lo hace “de taquito”. A
esta relacién se le agrega el hecho de
que el tector admite del periodista de-
portivo, que exprese sentimientos en
forma mas desinhibida, lo que puede
dar lugar a verdaderos engendros, pero
también a talentos inolvidables, como el
del fallecido periodista brasilefio Nelson
Rodrigues, autor del hermoso libro A
sombra das chuteira imortais.

La prensa deportiva podria mejorar
la calidad de su relacién con el publico
si, antes que el hecho comercial, entien-
de al deporte como “una manera de es-
tar juntos”, segin el filésofo francés
Michel Serres. El periodista italiano Be-
niamino Plcido advertia que “el deporte
no nacié por ser un espejo de la socie-
dad. Nacio para compensar, para con-
trastar ciertos defectos de la sociedad
civit". Hablando en términos deportivos,
la clave, tal vez, seria saber mirar bien
un partido de futbol. No sélo dirigir la
vista hacia donde esta la pelota. Sino
mirar también hacia los alrededores. &
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