NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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gaivorial Lumen

Mundo Quine:

Actualmente existen en el mundo
alrededor de 300 actividades
deportivas o recreativas de los
mds diversos géneros, gustos y

dificultades ;Niimero exagerado?

No, si se toma en cuenta las cinco

docenas de deportes que se
compiten en las olimpiadas de
verano e invierno, y aquellas
actividades propias de cada pais

0 region. Sin embargo, los medios

de comunicacion -salvo contadas

excepciones- se han caracterizado
por brindar informacion solo de
los deportes populares, lo cual se

traduce en un incremento de las
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CARLOS IvAN YANEZ

EL BALON

puede esperar

ntre el publico, los medios
* hacen muy familiares a de-
portes como el fatbol, bas-
boxeo, atletismo,
, automovilismo o
tenis; pero han ignorado al
balonvolea, bobsled, petanca, sogatira,
pelota vasca o levantamiento de piedras,
de los cuales muy poco 0 nada se escu-
cha pese a que estan legalmente regis-
trados, e incluso hay torneos regulares a
nivel mundial. Algunos deportes son ab-
solutamente desconocidos en ciertos si-
tios, pero en otros gozan de enorme

CaRLOS IVAN YANEZ, ecuatoriano. Periodista, Jefe
de Redaccién de la revista 15 DIAS y colaborador
de ANSA.

popularidad. Las grandes distancias y
las diferentes culturas y costumbres,
también determinan ese desconocimien-
to global.

Como es de suponer, ante este
‘boom” de nuevas actividades deportivas
en el mundo, los medios de comunica-
cién colectiva se han visto en la necesi-
dad de contratar a mas periodistas para
que procesen esa enorme cantidad de
informacion y, preferiblemente, que co-
nozcan el reglamento de cada deporte o,
al menos, estén al tanto de quienes lo
practican. No me imagino a un periodista
experto en badminton o en squash cu-
briendo un torneo de sumo o de esqui
acuatico; 0 a un periodista latino espe-



cializado en fitbol cruzando el desierto
durante una carrera de camellos, 0 si-
guiendo alguna competencia de tobogan
en los Alpes suizos.

Cada deportista
era su periodista

En sus inicios, el periodismo deporti-
vo era realizado por los propios deportis-
tas, quienes se encargaban de difundir
las noticias elaboradas desde su particu-
lar punto de vista. Pero hoy, esa respon-
sabilidad la tienen los comunicadores.

Este género periodistico surgié por la
necesidad de reflejar lo que sucedia en
el campo deportivo. Los primeros repor-
teros fueron aficionados a una actividad
que pronto alcanzé dimensiones insos-
pechadas y se convirtié en algo muy so-
licitado por el pablico. Asi, con el paso
del tiempo, el espacio informativo corres-
pondiente creci6 al mismo ritmo con que
aparecieron nuevas actividades. Ello
motivo, légicamente, que se deba contar
con un mayor numero de periodistas,
aunque no siempre estuvieran capacita-
dos, y peor especializados.

En estos dias, 1a gran cantidad de
deportes provoca que los comunicado-
res tengan limitadas sus capacidades de
informar, comentar 0 analizar todas esas
practicas, pues es comprensible que
desconozcan la totalidad de los regla-
mentos 0 quiénes son los protagonistas
de cada actividad. Esa es la razén, sin
duda, de que las gigantescas cadenas
de comunicacién opten por contratar pa-
ra determinados eventos a conocidos
exdeportistas, lo cual brinda cierta ga-
rantia en la calidad de la informacién vy,
ademds, constituye para los medios un
excelente gancho con su pablico.

Enumerar estos casos resultaria muy
extenso, pero para ejemplificar cabe se-
falar algunos: Muhammad Ali, Sugar
Ray Leonard, Pel¢, Beckenbauer, Tedfi-
lo Cubillas, César Menotti, Michel Platini,
Jimmy Connors, Mark Spitz, Diego Ma-
radona, entre otros, han incursionado
por el mundo del comentario deportivo,
Incluso, algunos decidieron estudiar pe-
riodismo, como los casos del entrenador
argentino Carlos Bilardo y del arquero
ecuatoriano Carlos Morales.

Aficionados en lugar de
periodistas
Tal como van las cosas en el depor-
te, los medios tienen que amoldarse a

los nuevos esquemas y a las crecientes
necesidades del pablico. El periodista
deportivo debe poseer una nueva visién
de la practica fisica e informar con ma-
yor conocimiento de cada actividad, lo
cual requiere de cierto grado de especia-
lizacién.

Uno de los grandes defectos del pe-
riodismo deportivo es que, muchas oca-
siones, lo ejercen aficionados en lugar
de verdaderos periodistas. Un buen co-
municador deportivo tiene la posibilidad
de educar a la aficién, siempre y cuando
su formacién cultural y sus conocimien-
tos de la materia sean ptimos.

Muchos periodistas deportivos pue-
den acoplarse sin problema a otros gé-
neros, pues la perspicacia y la
competencia diaria con sus colegas les
ha permitido desarrollar una gran habili-
dad en la bisqueda de noticias. Desafor-
tunadamente, la mayoria prefiere escribir
0 hablar, sujetdndose a los codigos ya
establecidos y empleando infinidad de
lugares comunes, en lugar de explotar
sus capacidades periodisticas o, incluso,
literarias.

Esta claro que ninglin periodista po-
dria escribir o hablar de toda la gama de
deportes. Por eso es necesaria la espe-
cializacion aunque sea en unas pocas
modalidades. Es mucho mejor conocer a
la perfeccién dos, tres o cuatro deportes,
que tener un conocimiento incompleto
sobre todos. Quiz& uno de los ejemplos
mas admirables de especializacién y
constancia es el caso del periodista uru-
guayo Luis Sciutto (“Diego Lucero”),
quien estuvo presente en todos los tor-
neos mundiales de fatbol desde 1930
hasta 1994. Su pasién hasta el dia de su
muerte {junio de 1995) fue el balompié y
siempre desempefio su trabajo en torno
aél

Los “benditos” archivos

Otra falla de los periodistas deporti-
VoS es su despreocupacién por mante-
ner y alimentar a diario un archivo de
datos, sumamente importante para su la-
bor cotidiana. No se trata de convertir a
la oficina o0 al hogar en una biblioteca o
bodega de periodicos (aunque seria lo
ideal), sino de archivar los datos con los

Promover los deportes "pequerios”
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que se trabaja habitualmente y tenerlos
al alcance de la mano. “El periodista de-
portivo debe ser también documentalis-
ta. La mayoria de los grandes peri6dicos
disponen de un servicio de documenta-
cion indispensable para todos, pero es
inexistente o por lo menos insuficiente
en el campo del deporte”, dice la revista
Deporte 2.000 (#79), en el texto Las de-
formaciones del deporte, firmado por la
Uniébn de Periodistas Deportivos de
Francia.

Al talento y experiencia de un perio-
dista debe acompafiar la organizacion
en su trabajo. Ciertamente que no pue-
de transformarse en una computadora
humana, pero si debe tener la responsa-
bilidad de emitir juicios y datos precisos
sobre lo que escribe 0 habla. La mejor
arma para el periodista es el entendi-
miento del deporte y el convencimiento
de lo que este significa para la sociedad.
Sin embargo, en muchos casos, espe-
cialmente en el caso del futbol, por des-
gracia, es facil observar que los
informadores desarrollan su trabajo en
la misma forma en que lo comentan los
aficionados, lo cual demuestra su falta
de preparacién y poco profesionatismo.

Entre Dios y el diablo

Si se toma en cuenta que el deporte
es una actividad de facil asimilacion pa-
ra grandes masas, el comportamiento
de estas puede condicionarse por ia la-
bor de los periodistas. Por tanto, su ta-
rea no consiste en atacar o defender a
determinado equipo, sino en reflejar
exactamente lo que ocurre en el campo
de juego. “El periodista deportivo debe
pensar que el aficionado no esta prepa-
rado para aceptar la derrota de su equi-
po. En lugar de consolar los fracasos,
debe explicar con precisién las causas
para esa derrota (...), no debe juzgar los
acontecimientos con subjetividad sino
con responsabilidad, y pensar en el mal
que puede ocasionar si no brinda un co-
mentario objetivo”, sefiala el espariol An-
tonio Alcoba en su libro E/ periodismo
deportivo en la sociedad moderna.

En pobiaciones pequefias, mas que
en las grandes urbes, el periodista de-
portivo sufre presiones porque las per-
sonafidades publicas del lugar (politicos,
comerciantes, industriales) son también
dirigentes deportivos que casi siempre
buscan notoriedad, financian los equipos
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y, ademas, dan publicidad a los medios
informativos. La situacion se agrava
cuando “...algunos profesionales del pe-
riodismo deportivo juegan a dos barajas,
la de la ética de su misién y la del servi-
lismo. (...) Naturalmente tal dualidad se
descubre con prontitud, pues es imposi-
ble servir a Dios y al demonio al mismo
tiempo. En esos casos el demonio logra
vencer y el receptor de la informacién no
obtiene la veracidad requerida”, advierte
Antonio Alcoba.

12 mesa esta servida

En casos como el mencionado, el
deporte se convierte en un objeto barato
para quienes pretenden obtener poder y
popularidad. Lamentablemente, se ha
comprobado en varias ocasiones que al-
gunos periodistas -pocos, por fortuna- se
prestan al deshonesto juego.

Ademas, los dirigentes inescrupulo-
$0S no se detienen (nicamente con ca-
lentar las orejas de los reporteros, sino
que buscan mas poder a través de los
periodistas-jefes, ante quienes “se colo-
ca por delante una mesa bien servida y
adobada con algin regalo e incluso con
invitaciones”, dice Alcoba.

Estos pocos periodistas no actian
con ética y se dedican a obtener prove-
cho de su trabajo de “informadores”. Pa-
ra ellos, el periodismo no es una
profesién sino una manera facii de lograr
beneficios personales.

Ser periodista deportivo es una gran
responsabilidad. La clave para hacerlo
bien, sin presiones ni compromisos, esta
en no buscar prebendas ni dejarse llevar
por vinculos de amistad. La tarea debe
estar encaminada a formar a nifios y jo-
venes en los aspectos fisico e intelec-
tual.

Una necesidad social

En la actualidad, el deporte estarela-
cionado con el ser humano, que busca
momentos de esparcimiento en medio
de su agitada rutina. La gente de todo ni-
vel social esti acostumbrada a mirar al
deporte como algo natural en su vida
diaria y a practicarlo, por ello requiere y
busca con interés esa informacién (con-
vertida en una de las secciones fijas mas
cotizadas de los medios) que es una ne-
cesidad social muy importante.

El deporte es la unica actividad en el
planeta que puede unir a seres de dife-

Y5t claro que ningin
periodista podria
describir o hablar de
toda la gama de deportes.
Por eso es necesaria la
especializacién aunque sea
en unas pocas modalidades.
Es mucho mejor conocer a la
perfeccion dos, tres o cuatro
deportes, que tener un
conocimiento incompleto de
todos.

rentes razas y pensamientos. Este feno-
meno deben entender los periodistas de-
portivos y tratar de promover e impulsar
su préctica en todos los estratos socia-
les. “Si a 22 muchachos de 22 paises,
que hablan distintas lenguas, pertenecen
a razas diferentes y profesan religiones
diversas se les da un balén y un arbitro,
tienen muchas posibilidades de enten-
derse, jugar y divertirse”, apunta con to-
da razén Francisco Echevarria Zaldivia
en su libro Deporte, Ocio y Sociedad.

Los temibles aficionados

Aparentemente, para el periodista
deportivo resulta bastante facil satisfacer
los deseos del aficionado, si se conside-
ra que su interés (del aficionado) esta
centrado solo en los éxitos y fracasos de
su equipo favorito. Sin embargo, el co-
municador tiene la tarea de educar de-
portivamente a una aficién, que no
siempre reacciona favorablemente a los
comentarios de la prensa, por mas im-
parcial que esta sea. Ello se explica por-
que el pablico tiene su propia visién de
los acontecimientos, y el periodista otra.



Enumerar las agresiones que han
sufrido tos periodistas deportivos seria
demasiado extenso. Sin embargo, vale
recordar algunos hechos: en Colombia,
en agosto de 1992, el relator deportivo
Luis Fernando Munera recibi6 diez bala-
zos cuando retornaba a su hogar luego
de transmitir un encuentro de futbol. En
junio de 1993, en Uruguay, el Circulo de
Periodistas Deportivos resolvio hacer
una huelga informativa como protesta
por las continuas agresiones a los repor-
teros, ocurridas sobre todo cuando per-
dian los equipos grandes, como Pefiarol
y Nacional.

Pero no solo los fanaticos arremeten
contra los periodistas, sino también los
deportistas: en noviembre de 1985, el te-
nista John McEnroe escupié y agredi6 a
un reportero que cometié la “bestialidad”
de preguntarle si ya se habia casado
con la actriz Tatum O’'Neal. Un hecho
que alarmé en Nueva York ocurrié en
marzo de 1992, en el camerino del equi-
po de futbol New England Patriot, cuan-
do Lisa Olson fue abordada por tres
jugadores completamente desnudos,

or.
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quienes le dijeron palabras obscenas
mientras exhibian sus partes intimas. La
audacia de los “deportistas” le costé al
equipo la suma de medio millén de déla-
res como indemnizacion y se convirtio
en un simbolo de los problemas que pa-
san las reporteras deportivas para con-
seguir informacién.

Sin embargo, quien se destaca por
enfrentar a la prensa es el inefable Die-
go Maradona: agredi6 a un fotégrafo el
dia de su boda, afos después pate a
otro durante una conferencia de prensa,
insulté y empujé a varios cuando liegaba
a un entrenamiento y, finalmente, dispa-
ré a un grupo de periodistas en la puerta
de su casa cuando intentaban conocer
detalles sobre su juicio por consumo de
cocaina.

Nadie afirma que los periodistas son
unos angelitos, pero es intolerable que
cuando desean obtener informacién
sean agredidos, ofendidos o asesinados.
El fanatico o el deportista, sobre todo de
futbol, es un ser muy especial, que reac-
ciona con violencia ante las criticas por-
que su objetividad esta distorsionada.
Para ellos, el mundo se
reduce a las paginas de-
portivas de los medios de
informacién. Sus vidas
giran en torno a esas pu-
blicaciones.

Un magnifico
negocio
Algunos estudios re-
velan que los espacios
deportivos son i0s mas
leidos o sintonizados.

Ello ha forzado a los me-
dios a destinar grandes
espacios para el trata-
miento de la informacién
deportiva, y promocionar
a esta actividad como un
espectaculo, mas no co-
MO un servicio a 1a socie-
dad.

Las empresas perio-
disticas, al constatar los
beneficios que el deporte
les representa, se sien-
ten incentivadas a reali-
zar una gran cobertura
de ciertos acontecimien-
tos. Asi, vemos como mi-
les de periodistas se

movilizan por et mundo

siguiendo el desarrollo de las competen-
cias 0 husmeando en las intimidades de
alguna estrella del deporte-espectaculo-
negocio. Hoy, el periodismo deportivo es
visto con agrado por l0s empresarios de
la comunicaci6n porque, ademas de “en-.
tretenido”, es bastante rentable.

Esta clara, entonces, la razén por la
cual los medios desatienden a los depor-
tes “pequefios’, pues estos restarian es-
pacio al futbol, al basquet, al béisbol o al
tenis, es decir a los deportes-especticu-
lo-negocio. '

Pedir a la juventud que practique hal-
terofilia o remo resulta absurdo mientras
los medios no brinden ni un parrafo a es-
tas practicas, y los periodistas deportivos
continden llenando las paginas con go-
les y criticas a los arbitros de fatbol, sin
considerar que todas las actividades de-
portivas son un bien cultural.

El “hermano pobre” del
periodismo

Pese a que esta comprobada la im-
portancia que tiene el periodismo depor-
tivo en la sociedad moderna, hay
muchos que lo consideran como un “gé-
nero menor”, “el hermano pobre” de la
comunicacién. Pero lo cierto es que el
deporte ocupa cada dia un mayor espa-
cio en los medios informativos, por ello
“el informador deportivo no solo debe
responder a lo que el pablico pide, sino
que debe informar al pueblo acerca de
los valores que estan latentes en sus afi-
ciones y que quizd ain no haya descu-
bierto”, explica José Maria Cagigal en su
libro Deporte y agresién.

Los periodistas deportivos deben es-
tar conscientes que no es suficiente dar
informacién solo acerca de los deportes-
espectaculo, sino también proporcionar
datos sobre aquellos que siempre, inten-
cionalmente, estan en segundo plano.
Esta discriminacién es una de las cau-
sas para que en los paises subdesarro-
llados el deporte se encuentre
estancado.

En suma, la misién de los periodistas
es cambiar aquel esquema, promover la
préctica de los deportes “pequefios” y
colaborar para que las paginas deporti-
vas de los periédicos no se llenen de ba-
sura, como generalmente sucede. Solo
entonces sera posible hablar de perio-
distas deportivos responsables, serios,
comprometidos con su aficién y su con-
ciencia. @
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