NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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JUAN FERNANDEZ ROMAR

Novecento (1975) de Bernardo Bertolci

Las producciones de cine latinoamericano van en aumento. A pesar del éxito obtentdo, las distribuidoras
comerciales no promocionan estas peliculas. El cine norteamericano copa las carteleras. El caso uruguayo es
generalizable a América Latina. Juan Fernandez propone crear un Mercado Comiin Latinoamericano que
permita generar alternativas de intercambio cinematografico y de comercializacion.
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; \ os duefios de las salas ci-

nematograficas en Uruguay
suelen recordar con nostal-
gia la década del cincuenta,
época en que existia -solo
en la capital- un centenar
de cines. Por entonces, cada uruguayo
asistia 22 veces por ano al cine. Hoy, de
aquellos 100 cines, quedan tan solo 20
salas de estreno y 6 mas que correspon-
den a los cineclubes: Cinemateca Uru-
guaya y Gine Universitario; y e! promedio
de asistencia ha bajado a menos de dos
veces por afio.

Fuera de la capital existen 38 cines,
pero solo 13 funcionan todo el afo. El
resto, ubicado mayoritariamente en bal-
nearios, abre Gnicamente en verano.

La crisis economica, iniciada en los
afos 60, desencadend el cierre de mas
de la mitad de las salas. Efecto incre-

JuaN FERNANDEZ ROMAR, uruguayo. Sicslogo, perio-
dista cultural y critico de cine.

mentado, durante los afos 80, por la
masificacién del video.

De unas 150 peliculas que se estre-
nan anualmente, mas del 70% corres-
ponden a producciones norteame-
ricanas, en su mayoria ultracomerciales
del tipo Duro de matar Il o Street Figh-
ter. El escaso 30% restante se divide en-
tre las grandes producciones europeas,
como Pequefio Buda (Bernardo Berto-
lucci) o Cuatro bodas y un funeral (Mike
Neweli), y las provenientes de otras par-
tes, en su mayoria estrenadas por Cine-
mateca.

Todos los piiblicos, el piblico

En este contexto, coexisten con cier-
to grado de interrelacién tres tipos de
publico. El primerc y mas numeroso es
ese publico universal y policlasista, do-
minguero y amante del popcorn, que
consume en forma casi exclusiva las
producciones que ilegan acompafadas



de una buena campana publicitaria tele-
visiva como Lobo (Mike Nichols) o The
Mask (Charles Russell).

Hay también un segundo publico,
menos nuMeroso pero constante, con-
formado por personas de clase media al-
ta y alta, de mediana edad o mayores,
que consume principaimente dramas re-
finados o bien comedias sofisticadas,
preferentemente europeas.

Por ultimo, existe también un amplio
pablico muy cinéfilo y culto, socio de Ci-
nemateca o del Cine Universitario, insti-
tuciones que ofrecen programacién
seleccionada y cambiante, por una médi-
ca cuota mensual equivalente a dos en-
tradas de cine comercial.

Un interés real

Sin embargo, en los Ultimos afos se
ha podido observar un interés hacia las
producciones latinoamericanas, princi-
palmente argentinas, que trasciende las
limitaciones de publicos sefialadas y que
no responde a la opinién de la critica.

Tal vez uno de los ejemplos mas sig-
nificativos haya sido Un lugar en el mun-
do del aclamado director argentino
Adolfo Aristarain. Recuperando la es-
tructura de Shane (George Stevens),
uno de los westerns mas estilizados y
arquetipicos, Aristarain vuelve a mostrar
un forastero heroico (José Sacristan)
que traba relacion con una familia empe-
fiada en una labor casi utpica y estable-

ce una alianza con ellos en contra de los
poderosos del lugar.

Esta pelicula calé hondo en la sensi-
bilidad colectiva y fue un verdadero éxito
de taquilla en 1992, consiguiendo ade-
mas unanimidad de opiniones favora-
bles. Hecho mas bien excepcional que
volveria a darse con Gatica el mono de
Leonardo Favio.

El divorcio critico

Coincidencias tan marcadas no son
frecuentes en Uruguay. Por ejemplo, Ef
lado oscuro del corazén, film del también
argentino Eliseo Subiela, tuvo una buena
repercusién comercial contrariando a
gran parte de la critica local que no dejé
de senalarle cierta dosis de cursileria y
mistificacién. Una situacién similar se dio
con El vigje de Fernando Solanas.

Otro tanto sucedié con Tango Feroz
del debutante Marcelo Pifieyro, operativo
basicamente comercial que reivindica la
leyenda de “Tanguito” uno de los musi-
cos fundadores del rock argentino, pero
que se desentiende de la verosimilitud
histérica. Esta pelicula roza la condicion
de film de culto, entre los adolescentes,
pese a haber sido criticado duramente.

Pero el interés de los uruguayos por
fas producciones latinoamericanas va
mas alla de los filmes argentinos. La es-
tupenda sétira al cine norteamericano de
accion, desarrollada con una técnica ar-
tesanal por el mexicano Roberto Rodri-

Pablico dominguero y amante del popcorn
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guez en El Mariachi, tuvo también su im-
portante cuarto de hora. Y con la cubana
Fresa y chocolate ha sucedido algo si-
milar.

De todas formas, aunque resulte pa-
radéjico debido a la buena recepcién ob-

tenida por estos filmes resefados, fuera

del circuito cultural de la Cinemateca,
muy pocas peliculas latinoamericanas
llegan a ser exhibidas y las que final-
mente consiguen estar en cartel, si no
demuestran una respuesta automdtica
de publico, son bajadas en pocos dias.
Tal como sucedié con Cronos, esa mag-
nifica muestra mexicana de cine fantas-
tico elaborada por -Guillermo Del Toro,
que fue exhibida apenas unos dias en el
circuito comercial y que luego funciond
tan bien en video.

El cine que falta

Curiosamente, en un pais como Uru-
guay donde la television nacional es
subsidiaria de la argentina y las estrellas
portefias impregnan el imaginario colec-
tivo con la misma intensidad que en su

territorio natal, gran parte de la produc-
cién argentina sigue siendo desconoci-
da, incluso en video. Interesantes
peliculas argentinas como Hijo del rio
(Ciro Cappelari) o Amigomio (Jeanine
Meerapfel y Alcides Chiosa) o E/ amante
de las peliculas mudas (Pablo Torres),
solo fueron exhibidas durante pocos dias
en el marco de los festivales organiza-
dos por la Cinemateca.

Lo mismo sucede con la produccién
brasilefia que tanta atencién concentré
durante los afios 70 y comienzos de los
80. Hoy ha desaparecido completamente
de las carteleras cinematograficas nacio-
nales. Muy esporadicamente, en festiva-
les o para cineclubistas, llegan filmes
como Radio Auriverde (Sylvio Back) o
La saga del guerrero luminoso (Rosem-
berg Carley) que bien podrian haber te-
nido otro destino y haber servido para un
didlogo artistico mas intenso entre nacio-
nes ahora asociadas politica y comer-
cialmente en el Mercosur.

Lo mismo podria sefialarse con res-
pecto a los escasos titulos chilenos que

Ahi esta el detalle (1940) de Juan Bustillo Oro
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llegan en iguales condiciones. Un buen
ejemplo de lo que nos estamos perdien-
do es Johnny cien pesos de Gustavo
Graef Marino, director chileno que desa-
rrollé una amplia labor técnica en Alema-
nia durante 16 anos, y que fue
considerado, por la critica uruguaya, co-
mo uno de los mejores directores lati-
noamericanos de las  (ltimas
promociones. Este filme se exhibié du-
rante algunos dias recogiendo opiniones
tan entusiastas que permiten suponer
que, de contar con una adecuada pro-
mocién, hubiera tenido buenas oportuni-
dades en el circuito comercial.

Del resto del continente, salvo Cuba,
muy poca cosa. Algun film venezolano
como Cuchillos de fuego (Roméan Chal-
baud) o colombiano como La gente de la
Universal (Felipe Aljure), también en e
marco de festivales, y muy poco mas.
Con Cuba, en cambio, el intercambio es
mayor y es relativamente frecuente la
exhibicién de algun nuevo titulo en la Ci-
nemateca.

Riesgo letal

Correlativamente, las pocas produc-
ciones uruguayas que con gran esfuerzo
han conseguido ser desarrolladas tam-
poco encuentran otras alternativas de
distribucion y exhibicion fuera de los fes-
tivales internacionales. Por tal razén, E/
dirigible de Pablo Dotta, filme uruguayo
que fue seleccionado para concursar en
la ultima edicién del Festival de Cannes,
dificilmente llegara a ser conocido en
otros paises de América del Sur.

Pese al éxito obtenido por peliculas
latinoamericanas y a las opiniones alen-
tadoras recibidas, ni a las distribuidoras
ni a los duenos del circuito comercial les
interesa titulos de este tipo. Prefieren la
inercia sincrénica de acompanfar las su-
perproducciones norteamericanas dado
el alto margen de seguridad que ofrecen.

En virtud de estas realidades se im-
pone la necesidad de crear y fortalecer
un Mercado Comun Latinoamericano,
con apoyo de los diferentes estados, que
permita generar nuevas alternativas de
intercambio cinematografico y de comer-
cializacion de las diferentes realizacio-
nes. De otro modo, la actual
predominancia de Hollywood va a dejar
de ser una cuestion de hegemonia para
convertirse en una mordaza letal para to-
do el cine latinoamericano. &





