NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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LA IDIOSINCRASIA
ELECTRONICA

Augusto GONGORA

Ademds de las consideractones estéticas y de contentdo, el cine latinoamericano podra llegar a
tener una presencia vigorosa en el mercado, en la medida que sus estrategias emerjan dél
conocimiento de las caracteristicas y tendencias del consumo en la tndustria audiovisual. Y,
desde alli, crear una interlocucion efectiva con el mds efictente de sus soctos: el piiblico.

a industria audiovisual se ha convertido en uno
de los aspectos mas relevantes de este fin de si-
glo. Su creciente dimension economica, el desa-
rrollo tecnolégico, sus efectos culturales y
politicos son, sin duda, factores cada vez mas
importantes en la vida cotidiana de los paises.

Asi, escudrifiar al ciudadano a partir de las tendencias de
consumo y los habitos generados en su relacion con fa indus-
tria audiovisual, permitira descubrir una sorprendente “idiosin-
crasia electronica” que se extiende por los paises y en todos
los estratos sociales.

El autoexilio del cine

Pero la industria audiovisual se ha ido instalando, paraddji-
camente, de un modo que a muchos pasa inadvertido. Diver-
sos andlisis no le prestan la atencién necesaria y, peor adn,
son demasiadas las decisiones que se adoptan précticamente
sin tomarla en cuenta. Para el cine, por ejemplo, esto es un
problema mayor. La oferta audiovisual ha adquirido niveles in-
sospechados; sin embargo, aln se piensa y se actua como si
ella no existiera.

Pero el cine forma parte de ese conjunto mayor que es la
industria audiovisual. Mas, €so no parece tan claro en la per-
cepcion que el cine tiene de si mismo. De hecho, muchas de
sus propuestas son formuladas con una légica que proviene
desde el interior de sus fronteras. Pareciera ser una especie
de autoexilio en el espacio y también en el tiempo. Alli resi-
den, precisamente, algunas de sus debilidades.

Y, si cualquier relato es un proceso de seduccién entre el
realizador y el publico, desde el cine tiene que hacerse un es-
fuerzo serio por conocer a quiénes es necesario conquistar.

Oferta audiovisual

En Chile (algo mas de 13 millones de habitantes), anual-
mente se venden cerca de 2 millones y medio de entradas al
cine. Mientras tanto, los 200 mil socios de clubes de video

AugusTo GONGORA, chileno. Realizador independiente.

arriendan 4.4 peliculas al mes; es decir, 10 millones 560 mil
arriendos al afo.

Supongamos que cada video fue visto por tres personas.
Entonces, los espectadores de peliculas en video, al afo, su-
man cerca de 32 millones de personas: 13 veces mas que en
las salas de cine.

Por su parte, la TV arroja cifras igualmente contundentes.
Un estudio del Consejo Nacional de TV indica que los chilenos
ven un promedio de 3.8 horas diarias de television; es decir,
114 horas al mes ¢ 1.368 horas al afo.

+Qué significa esto? Que cada afio, las personas destinan
57 dias a ver TV; que cada 7 afios, los chilenos pasan aproxi-
madamente 1 afo viendo televisién; que un joven de 21 afos
ha pasado tres de esos afos frente al televisor.

¢{Crisis del cine chileno?

Este es el perfil grueso de un espectador chileno medio.
+Una derrota para el cine chileno? No necesariamente. Duran-
te 1995, Television Nacional de Chile ha estado exhibiendo un
ciclo de cine chileno. Las 16 peliculas transmitidas por la tele-
visién han obtenido, cada una, un promedio de 2 millones de
espectadores. Por otra parte, el programa “Cine Video”, tam-
bién emitido por Television Nacional de Chile, lleva seis tem-
poradas en el aire con un promedio de 1 millbn y medio de
espectadores.

Mas que una crisis del cine chileno, aqui se puede hablar
de una crisis de la asistencia a fas salas de cine para ver peli-
culas chilenas. Este factor se explica mas por el traslado del
consumo cultural, desde los espacios piblicos hacia los espa-
cios privados, que por un desinterés con el cine chileno.

El asunto, entonces, no es declarar la derrota y bajar los
brazos. Estas cifras indican que no es realista que el cine se
siga mirando a si mismo desde el interior de sus propias fron-
teras. Debe lograr una mirada que le permita conocer mas a
fondo las caracteristicas y tendencias de consumo al interior
de la industria audiovisual y, a partir de alli, elaborar sus estra-
tegias y propuestas concretas que le permitan encontrarse con
el pblico. @
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