OcTtavio GETINO

ECONOMIA,
CULTURA Y
COMUNICACION

¢Como pueden formularse politicas culturales, mds o
menos sensatas y racionales, cuando nadie parece
realmente inieresado en conocer esa magnitud esencial de
las actividades culturales y de comumnicacion, que es la
economia, particularmente cuando ella se ba convertido
en la actualidad en la piedra angular de las
preocupaciones de cada comunidad? Esta pregunta se
hace el autor para analizar la realidad que viven nuestros
paises y concluir que hay poca preocupacion al respecto.

Diego Cifuentes, Ecuador

s relativamente comin refe-
rirse a la dimension cuitural
del desarrollo, pero no lo es
tanto hacerlo con la dimen-
sion econdmica de la cultu-
ra. Solo de vez en cuando
algin cable periodistico destaca la im-
portancia de algunas cifras referidas a
determinadas actividades del campo de
los medios de comunicacion y cultura.
Por ejemplo, recientemente se informaba
que, en 1992, la industria del audiovisual
norteamericano representaba en esa na-
cion -sumando cifras relacionadas con el
software y el hardware- el tercer lugar en
importancia, superada solamente por las
industrias de la alimentacion y de la ae-
rondutica.

Son muy escasas 1as experiencias
existentes en nuestros paises dedicadas
a mostrar la importancia de la cultura en
la economia de cada comunidad. Los
empresarios se ocupan de sus empresas
y omiten proporcionar alguna informacién
que exceda sus intereses sectoriales.
Los creadores, por lo general, rehuyen
asociar su labor con todo aquello que
suene a dinero, salvo cuando se trata de
valorar sus propios trabajos en el campo
del arte y la cultura. Al Estado, el tema
no e preocupa demasiado, reduciendo
su papel a fijar el monto del presupuesto
que destinara anualmente al sector ofi-
cial de la cultura y a privilegiar aquellas
actividades que te proporcionen mayores
réditos politicos a los gobienos de turno.
Finalmente, en el &mbito académico, la
escision entre cultura y economia sigue
dominando en la mayor parte de las in-
vastigaciones relacionadas en uno y en
otro sector.

Como pueden formularse entonces
politicas culturales, mas o menos sensa-
tas y racionales, cuando nadie parece
realmente interesado en conocer esa
magnitud esencial de las actividades cul-
turales, que es ia economia, particular-
mente cuando ella se ha convertido en la
actualidad en Ia piedra angular de las
preocupaciones de cada comunidad?
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La respuesta a este interrogante re-
sulta sumamente dificil. Ademés, no
existe una sola si se tiene en cuenta la
complejidad de las relaciones entre cul-
tura y economia, sustentadas por los
complicados entramados que dominan
las relaciones entre los distintos campos
de la cultura y los no menos diferencia-
dos de la economia. Sin embargo se tra-
ta de destacar la importancia del tema
asi como la urgencia de su abordamien-
{0, en la conciencia de que el mismo re-
sulta fundamental, inclusive para ia
propia sobrevivencia, de dichos campos;
es decir, para seguir existiendo con ras-
gos propios y diferenciados.

Reiteremos en primer término que Ja
actividad cultural se basa, principalmen-
te, en la produccién y percepcién de va-
lores simbélicos, cuya jerarquizacion
esta determinada, antes que nada, por
la decision de los “consumidores” (per-
ceptores, receptores, efc.), pudiendo
aquella variar segtn la evolucién de los
niveles de apreciacion que estos experi-
menten.

En la medida que el valor de un bien
cultural no es principalmente material o
de uso, sino simbblico, él estd sujeto a
Jas fluctuaciones socioculturales de los
espacios en los que e! producto es ofer-
tado, tanto en los casos de consumo-
compra (artesanias, libros, discos,
videos) como en los de consumo-partici-
pacion (representaciones teatrales, es-
pectaculos musicales, exposiciones de
artes visuales).

Con el fin de incidir en ese criterio de
jerarquizacién -condicionante del vator
de mercado de los bienes y los servi-
cios- actdan diversos intermediarios, di-
recta o indirectamente relacionados con
los intereses de fos productores {promo-
tores, agentes, distribuidores, curado-
res) haciendo que las actividades
culturales cumplan, en su mayor parte,
con las relaciones estructurales que son
propias de cualquier otra actividad pro-
ductiva.

Empleo, tecnologia, instalaciones,
materiales, insumos, forman parte inte-
gral de las actividades culturales, inclusi-
ve cuando ellas se limitan al plano
personal (artesania, plastica, narrativa,
creacién musica). También participan de
aquellas diversas fases que son inhe-
rentes a todo proceso productivo: dise-
fio, produccibn y consumo. Los
componentes de estas actividades re-
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presentan una dimension material y eco-
ndmica y, por lo tanto, medible y cuanti-
ficable.

Tratdndose de bienes culturales pro-
ducidos en serie y destinados a un de-
terminado mercado, la realizaciéon o
fabricacién de un producto experimenta
procesos semejantes a i0s de otras in-
dustrias. ENos se constituyen a manera
de circuitos en los que el producto atra-
viesa sucesivas etapas que culminan en
el momento de su percepcién o consu-
mo en &l mercado (audicién, lectura, vi-
sibn), para retornar al productor, previa
obtencién de rentabilidad econémica, re-
troalimentando el circuito produccién-
distribucion-comercializacion.

Sin embargo, esta problemética to-
davia no cuenta en nuestros paises con
estudios e investigaciones destinados a
evaluar su importancia, asé como su inci-
dencia en la evolucién del consumo
{modas, valores, comportamientosj, la
que ademas de representar datos mate-
riales, incide poderosamente en los pro-
cesos formativos, educativos vy
culturales de fos individuos.

Estudios sobre dimension
econdmica

Uno de los escasos estudios sobre
la dimensién econdémica del sector cuitu-
ral en paises de habla hispana, es el
que ordend en Espana el Ayuntamiento
de la ciudad de Barcelona y que conclu-
y6 en 1990. Las relaciones entre cultura
y economia abarcaron, en ese caso, las
artes plasticas, la fotografia, las artes
escénicas, el disefio, la artesanias, fa in-
dustria editorial, la actividad musical y la
audiovisual. Constituye, por ello, un an-
tecedente para cualquier otro trabajo
que se realice en ese sentido, al menos
en los paises latinoamericanos.

A su vez, acaba de concluirse en la
Argentina un estudio preliminar de la si-
tuacién econdmica de las industrias cul-
turales en el periodo 1980-90. El mismo
abarcé la evolucién econdmica, ef fun-
cionamiento y las politicas publicas de
los principaies complejos de dichas in-
dustrias: medios impresos (libro, publi-
caciones peribdicas), SONOros
(fonografico y radiofénico), y audiovisua-
les (cine, television y video). La base de
dicho estudio fue una investigacion so-
bre la incidencia de las politicas publicas
en la balanza comercia! de las industrias
culturales.

as industrias
culturales y de la
omunicacion no han
hecho sentir hasta el
momento -Como Sector- su
importancia estratégica para
el desarrollo integral
nacional.

En el ambito académico, la
escision entre cultura y
economia sigue dominando
en la mayor parte de las
investigaciones relacionadas
€n uno y en otro sector.




Pese a su caracter preliminar, el es-
tudio referido permitié arribar a algunos
datos de interés.

Las industrias culturales representan
en la Argentina, un movimiento econé-
mico que excede, tomando el afio 1992
como afo-tipo, los 7 mil millones de do-
lares, lo cual equivale, aproximadamen-
te, al 4% del Producto Bruto Interno.
Dicho monto supera con creces al de ia
mayor parte de las industrias nacionales
y equivale al conjunto de 10s presupues-
tos destinados anualmente por el Estado
argentino a las areas de Salud Publica,
Educacion y Cultura, Ciencia y Tecnolo-
gia, Vivienda y Urbanismo, Agua Pota-
ble y Promocién y Asistencia Social, las
que, en el afo de referencia no alcanza-
ban Ja cifra total de 6 mil millones de dé-
lares.

En la cifra referida para el sector cul-
tura se consideran solamente los mon-
tos de la comercializacién de productos
finales (libros, fonogramas, videogra-
mas, revistas, diarios) o los ingresos por
servicios directos (alquiler de videos,
suscripciones de TV cable, espacios pu-
blicitarios). No se incluyen los movimien-
tos econdmicos intermedios (compra de

Fensando en el tuturo...

tecnologia e insumos para la fabricacion
de bienes, ingresos o egresos por activi-
dades intermedias, impuestos, gastos de
servicios, sueldos), lo cual haria triplicar,
en términos estimativos, a cifra referida.

Tampoco se consideran en ella, di-
versas e importantes industrias y activi-
dades de servicios directamente
relacionadas con la cultura, como son
aquellas de las artes visuales (plastica,
escultura, fotografia), artes escénicas
(teatro, danza), disefo, artesania, activi-
dades propias del tiempo libre (juegos,
deportes, turismo). Se omite ademas, el
impacto indirecto de estas industrias so-
bre diversos procesos econdmicos, co-
mo el que es propio de la actividad
publicitaria, basicamente cuitural y for-
mativa de gustos y tendencias de consu-
Mo, y en consecuencia, reproductora de
capital.

En materia de empleo, estas indus-
trias representan actualmente cerca de
200 mil puestos de trabajo directo, lo
cual equivale a cerca del 2% de la pobla-
cién econémicamente activa.

Por su parte, la balanza comercial
del conjunto de estas industrias aparece
en los Ultimos periodos invariablemente
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negativa. En términos proporcionales,
los déficit mayores se dan en las indus-
trias del audiovisual (televisién, cine, vi-
deo, fonogramas), siendo menores en la
industria editorial, donde la produccion
local conserva la ventaja del idioma es-
pafol, frente a productos editados en
otras lenguas.

Tomando como base treinta rubros
de \as industrias editoriales, audiovisua-
les y sonoras (papel imprenta, libros,
magquinas de impresién grafica, pelicu-
las, televisores, camaras, cinta magnéti-
ca, micréfonos, discos, instrumentos
musicales, receptores de radio) y en ba-
se a las declaraciones formales de los
empresarios y a los registros existentes
en el organismo contralor de Aduanas, el
déficit acumulado para dichos rubros en
el periodo 1980-90 ascendid a unos 400
millones de dolares.

Esta cifra no solo traduce el nivel de
relegamiento en cuanto a bienes, equi-
pos e insumos basicos para estas indus-
trias, explicita, ademas, las ventajas
comparativas de las industrias culturales
extranjeras para incidir sobre la cultura
interna del pais, frente a las limitaciones
de éste para actuar en términos seme-
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jantes mas alla de sus fronteras. El inter-
cambio desigual en materia de bienes
materiales se repite asi, en el campo de
los valores simbdlicos, la comunicacion
social y la informacion.

Industria de la comunicacion

Las industrias culturales y de la co-
municacién no han hecho sentir hasta el
momento -como sector- su importancia
estratégica para el desarrollo integral na-
cional, que incluye la dimension econ6-
mica de sus actividades (industria,
comercio, servicios, empleo, tecnologia)
junto con ta dimensidn, llamémosla, espi-
ritval (educativa, comunicacional, cuitu-
ral, artistica). Esto ha reducido
enormemente su capacidad para incidir
sobre las politicas publicas de caracter
global, asf como las referidas al propio
sector.

Numerosos son los temas que re-
quieren de una labor investigativa, siste-
matica y permanente, que nos permita
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aproximarnos cada vez mas al conoci-
miento de lo que poseemos y [0 que ha-
cemos en el campo integral de la cultura.
Los recursos materiales y econémicos
son para las industrias culturales -el
campo donde se libran en nuestro tiem-
po las principales confrontaciones en tor-
no al autoreconocimiento, la autoestima
y la identidad cultural- lo mismo que la
sangre para el organismo. No se trata de
vivir para ella, pero no es posible conce-
bir la existencia de aquel sin ella. Y solo
asumimos realmente Ja preservacién y la
defensa del organismo -la cultura, en es-
te caso- cuando tenemos en cuenta,
ademds, los recursos que regulan y ali-
mentan aspectos determinantes de su
existencia.

Ello explica la urgencia en abordar
asuntos referentes a:

- volimenes de produccién y comer-
cializacién de bienes y servicios cul-
turales;
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- evolucién de la balanza comercial en
el interior de cada pais y con el exte-

~ rior;

- incidencia de las politicas publicas
en el desarrollo de las industrias de
bienes y de servicios y en el inter-
cambio internacional;

- entramado econbémico y de intercam-
bios de Jas industrias culturales basi-
cas (editorial, fonografica, televisiva),
con las industrias o servicios auxilia-
res, los que a menudo ejercen una
influencia determinante sobre ias ba-
sicas {publicidad, electrénica, dptica,
quimica, - luminotécnica, insumos,
construccién, transportes, disefio, ar-
tes gréficas);

- dimension, distribucién y evolucion
del empleo;
tendencias del consumo;

- eninversiones y financiamiento de
actividades culturales por parte del
sector publico, privado y social;

- relaciones entre 10s datos economi-
cos emergentes de cada industria
cultural y del congiomerado de las
mismas, con otras industrias locales,
asi como con el PBI, el empleo;

- inventarios y censos de estructuras
de produccién, comercializacion y
Servicios,

- disefio, produccién y comercializa-
cién de tecnologia.

Los proyectos de integracion regio-
nal y subregional requieren cada vez
mas de estudios sobre estos temas, en
la medida que estan referidos a un sec-
tor, como el de la cultura y ia comunica-
cién, indispensable a cualquier proceso
que se proponga cumplir un rof integra-

‘dor.

Se entiende por ello, que la formula-
cibn de estudios e investigaciones, la
concrecion de bancos de datos y de cen-
tros de documentacion sobre los temas
referidos -tanto en los espacios subre-
gionales como en los nacionales, e inclu-
sive, provinciales y municipales- resufta
cada vez mas imprescindible para la for-
mulacién de politicas de desarrollo y de
integracion que beneficien a cada comu-
nidad en América Latina.

Sin informacién bésica sobre fa signi-
ficacién integral del sector cultural, las
posibilidades de sobrevivir y de crecer,
serdn cada vez mas remotas, tanto para
nuestras identidades culturales, como
para nuestras economias nacionales. &





