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a eleccién en Bolivia de Evo Morales y de Michelle

Bachelet en Chile interesa a Chasqui desde el punto

de vista de la comunicacién politica, de la imagen y
mensaje utilizados en sus campafias, de su efectividad, en
contraste con la estrategia de sus adversarios. Chasqui no
es una revista politica y, por lo tanto, siempre carga el
acento en los procesos de comunicacién y no en la
configuracién politica y en los enfrentamientos de diversas
corrientes de pensamiento que se dan en América Latina.

En este contexto estidn escritos los articulos de José
Luis Exeni, desde Bolivia, y de Katia Muiioz Vésquez y
Sergio Celedon Diaz, desde Chile.

El énfasis que Chasqui da a la comunicacién social, sin
duda, explica, al menos en parte, el interés que ha
despertado en los diferentes portales de Internet que
albergan a la revista. Como ejemplo cabe citar a
www.chasqui.comunica.org que el pasado mes de enero
registr6 para Chasqui 500 mil hits, segin aparece en el
grifico de la contraportada de esta edicion.

La especialidad de Ia revista en comunicacién le obliga
a tratar con profundidad temas como el surgimiento del
ciudadano digital; el desempefio, impacto y organizacién
de las estaciones estatales o semiestatales de television; la
importancia creciente de la comunicacién por satélite; y, la
preocupacién legitima por el efecto en los nifios de los
programas de television e Internet.

En cuanto a la television gubernamental, Chasqui
inicié una serie con la BBC de Londres y Radio y
Television Espaifiola. Hoy la ampliamos a Radiobras del
Brasil.

Con frecuencia los lectores se preguntan ;quién tiene
la culpa de la televisién basura: los que la miran con
fascinacién o los que la utilizan como medida de su
popularidad para exigir publicidad mejor pagada? A
estas y otras preguntas Chasqui ofrece inquietantes
dudas y certezas.

En estas paginas, el lector podrid encontrar una
aproximacién al fenémeno del resurgimiento del cine
latinoamericano en el mercado espafiol, la fluidez
informdtica de la era digital y las nuevas formas de
informar al interior y al exterior de las organizaciones.
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Cine latinoamericano
en el mercado espanol

|
Nella Escala

s dificil referirse a la industria cinematografi-

ca latinoamericana, cuando de los 21 paises

de habla espafiola y portuguesa existen a lo
mucho cuatro donde funciona realmente una indus-
tria de este tipo, gracias a politicas y leyes de fomen-
to de la cinematografia nacional. Tal es el caso de
Argentina, Brasil, Cuba y México, que a lo largo de
Nella Escala, ecuatoriana, master en Gestién Cultural por la Universidad
Carlos III de Madrid, con especialidad en cine, television ¢ Internet,

residente en Madrid.
Correo-e: nella.escala@gmail.com

los afios han desarrollado y consolidado una indus-
tria con repercusion en el exterior. Pero aun asi, su
cuota en el mercado interno todavia sigue siendo es-
casa, lo que dificulta las posibilidades de financiar
una produccidn, incluso las de coste medio.

El hecho de que haya un bajo interés por las pro-
ducciones nacionales y latinoamericanas parte de los
afios 60, cuando se comenzd a sentir un malestar por



Segun ultimos datos,
el 90 por ciento
de las peliculas

proyectadas
en América Latina
son estadounidenses

la imponente competencia de las producciones esta-
dounidenses,que llegaron a absorber un porcentaje
muy elevado del mercado.

Existen dos serios problemas que afectan a la
cinematografia de América Latina, obstaculos que
deberian ser identificados para aminorarlos hasta
donde sea posible. El primero es la poca disposi-
cién de los gobiernos para incidir en las politicas
de Estado y activar el fomento de la produccién
nacional, para su posterior distribucion y exhibi-
cién en el interior y en el extranjero. En segundo
lugar esta la hegemonia de las producciones esta-
dounidenses en las salas de exhibicién y en los
medios televisivos, que en complicidad con las ca-
denas y grupos medidticos impiden que se creen
unas politicas culturales para alentar y desarrollar
la cinematografia nacional.

Sumado a estos dos problemas debemos tener en
cuenta que los gustos de un gran nimero de espec-
tadores -acostumbrados a ver un cine de masas al
estilo Hollywood- resta aiin mas la importancia que
se suele dar al cine nacional. Hoy en dia, la depen-
dencia del mundo filmico estadounidense en las sa-
las de exhibicién resulta alarmante. Mds todavia
cuando, segiin datos actualizados, la cuota de filmes
estadounidenses llega a un 90 por ciento del total de
cintas que se proyectan en la mayoria de las salas de
América Latina.

Por supuesto que hay algunas excepciones.
Tenemos por ejemplo el caso de Argentina, don-
de gracias a una estructura de financiamiento, fo-
mento y apoyo a sus producciones (74 filmes en
2004) se puede mantener una cuota media de un
15 por ciento de su cine nacional. Caso similar
ocurre en Brasil, aunque con otro modelo de de-
sarrollo, que se traduce en incentivos fiscales pa-
ra personas y empresas con el fin de fomentar la
inversién de la industria filmica.

Esta situacién, aunque mala, no es tan desa-
lentadora, puesto que personas, entidades y orga-
nismos, han buscado soluciones alternativas a fa-
vor de los creadores y productores latinoamerica-
nos, que no viendo las posibilidades de realizar
de principio a fin una produccién cinematografi-
ca, ni a nivel nacional, ni a nivel latinoamericano
-por no tener una industria que lo permita- se ven
forzados a buscar otros medios y mercados exter-
nos donde se pueda facilitar el financiamiento y
potenciar dicha cinematografia. Algunas de estas
alternativas son;

1. Ayudas de programas e iniciativas de fomento
al cine iberoamericano

2. El trabajo conjunto, es decir las coproducciones

3. El mercado para la distribucidn, promocidn y
exhibicién.

Trabajando en un primer plano
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En el 2004,

se coprodujeron

en Espana 41
largometrajes, de
los cuales 18 fueron
coproducciones

con Latinoameérica

Programas e iniciativas de la produccion
latinoamericana

A lo largo de estos cinco afios se han desarro-
llado tres iniciativas claves, que han incidido en
gran parte de las producciones latinoamericanas,
estas son: el programa multilateral JBERMEDIA -
cuyo origen podemos encontrarlo en la Cumbre
Iberoamericana de Jefes de Estado y Presidentes
de Gobierno para el Desarrollo Audiovisual del
Area Iberoamericana de hace cuatro afios-, la
Fundacion del Nuevo Cine Latinoamericano y el
Fondo Europeo de Ayuda a la Coproduccién y
Distribucién EUROIMAGES.

Estas tres iniciativas tienen innegable relevancia
para el progreso de la cinematografia iberoamerica-
na. Basta decir que IBERMEDIA apoy6 la coproduc-
cién, en 2004, de peliculas como E prohibido prohi-
bir (Brasil-Chile) o El método Grénholm (Argenti-
na-Espafia). Por otro lado, los aportes del programa
para la distribucién y promocidn de la pelicula Con-
versaciones con Mamd (Espafia-Argentina) han he-
cho que este filme consiga una cifra de 70.735 es-
pectadores en las pantallas de Espaiia.

Por su lado, EURQOIMAGES ha financiado en
2004 coproducciones como Habana Blues (Cuba-
Espafia-Francia) y Hotel Tivoli (Espafia-Dinamarca-

Portugal-Argentina). En lo que concierne a la forma-
cién, tanto IBERMEDIA como la Fundacion del
Nuevo Cine Latinoamericano trabajan en cursos, ta-
lleres y seminarios. Un ejemplo importante de esto
es el Curso de Desarrollo de Proyectos Cinemato-
grdficos Iberoamericanos que se desarrolla en Casa
de América, donde también se exhiben producciones
latinoamericanas y se puede mencionar el Curso Su-
perior en cine Latinoamericano que funciona con la
colaboracién de la Universidad Rey Juan Carlos.

La importancia de coproducir

Las coproducciones constituyen una importan-
te posibilidad de difusién y presencia de las pro-
ducciones nacionales en mercados internacionales,
ya que al coproducir se amplia el circuito de co-
mercializacién y exhibicién. Hay que tener en
cuenta que los paises que intervienen en esa moda-
lidad de trabajo compartido se encargan de intro-
ducir las peliculas en sus propios mercados, y esto
es ya bastante.

La infaltable clagqueta
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Productoras

o Titulo

Fuente: Cineinforme, septiembre 2005; http://iumiere.obs.coe.int

Es evidente que Espafia es el mejor aliado de La-
tinoamérica en materia de coproducciones, al ser
paises que comparten un mismo idioma y lazos cul-
turales comunes. En el afio 2004, segtin fuentes del
ICAA (Instituto de Cinematografia y Artes Audiovi-
suales), se coprodujeron 41 largometrajes, de los
cuales 18 fueron coproducciones con Latinoaméri-
ca. Esto nos demuestra que hay interés en esta estra-
tegia con fines evidentes de aliviar costes, facilitar el

Director

financiamiento y abrir nuevos mercados. A pesar de
lo anterior, hay que admitir que la relacién entre am-
bos espacios -Espafia y América Latina- es todavia
escasa, debido a las desigualdades del mercado de
los servicios y bienes culturales. Sin lugar a dudas,
los acuerdos de coproduccidn han sido efectivos pa-
ra dar a conocer a directores y actores en Espatfia, de-
sarrollar un star system (caso argentino) y vender
expectativas futuras.
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Ao Paises Peliculas

En el caso de la coproduccién con Espaiia, se
muestra un notable interés de colaboracion con el ci-
ne latinoamericano, con participaciones mayorita-
rias -mds del 50 por ciento- en el 39 por ciento de las
peliculas coproducidas. Francia e Italia son otros

_paises europeos que participan en buena medida con
producciones de éxito, siendo Argentina el pais lati-
noamericano mayormente favorecido.

Las coproducciones son un recurso indispensable
para difundir una pelicula fuera del territorio nacio-
nal. En el caso latinoamericano, la tendencia a co-
producir es casi indispensable, ya que el mercado
nacional resulta insuficiente para lograr recaudar lo
necesario y menos todavia si se espera obtener ga-
nancias. Asi lo confirma el cineasta chileno Silvio
Caiozzi, quien pone de manifiesto que el drama de
Latinoamérica, fuera del contexto de la legislacion y
lo publico, es que la gente va poco al cine y la solu-
cién es la exportacién; una vez mds: acceder a un
publico internacional.

Necesidad de integracién y expansion
a otros mercados

En el contexto europeo actual, la participacién
proveniente de América Latina y el Caribe es margi-
nal y, por tanto, escasa. Se puede decir que la cuota
de mercado no va mds alld de un tres a un cuatro por

Espectadores

Total de recaudacion
espafiola
(millones de euros)

Recaudacion
(miles de euros)

ciento para el cine latinoamericano, situdndose por
delante producciones asidticas y de Medio Oriente.
De este porcentaje, Espafia es el pais europeo con
mayor demanda para el cine latinoamericano. Segin
Llufs Bonet, en su articulo Politicas de Cooperacién
e industrias culturales en el desarrollo euro-latinoa-
mericano (México, 2004), Espafia concentra aproxi-
madamente el 67 por ciento de los espectadores to-
tales del cine latinoamericano en Europa. Este dato
se puede constatar al ser Espafia un pais en el que se
comparte un mismo idioma, una historia marcada
con valores comunes y una tradicién de cooperacién
en varios ambitos.

En la mayor parte de 2005, Argentina lidera la
participacion latinoamericana con mds peliculas ex-
hibidas en Espafia, seguida de México. Sin embargo,

’Ii‘aajando en un plano medio
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Al igual que en
Ameérica Latina,
Espaiia sufre una
dependencia del cine
americano

la sombra del cine estadounidense sigue presente,
puesto que en el afio 2004 lider6 el mercado con una
recaudacion de 482.32 millones de euros, acaparan-
do unos 100 millones 376 mil 160 de espectadores
en Espaifia, es decir casi el 70 por ciento de la recau-
dacién total y de la cuota de mercado. Esto, eviden-
temente, resulta desfavorable para el cine iberoame-
ricano que compite con notorias desventajas con el
procedente de los Estados Unidos.

La tendencia cinematografica de Espaiia parece
similar -en cierto grado- a la latinoamericana, en lo
que al efecto norteamericano se refiere. En el afio
2003 se importaron 419 peliculas,
de las cuales 230 fueron nortea-
mericanas. En 2004 se importa-
ron 397 peliculas, de las cuales
226 fueron norteamericanas,
137 comunitarias y 36 de otros
paises, por lo se comprueba
que el panorama es poco espe-
ranzador. Este afio Espafia ha
importado menos peliculas
que en los afios anteriores,
como una medida para fo-
mentar la produccién nacional
y para este efecto pondra en marcha en 2006 un
Plan de Apoyo al Cine Esparfiol, con la finalidad de
elevar la cuota de mercado del cine nacional. Hay

Chasqui 93 - Cine
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que esperar que las medidas de este plan no desfa-
vorezcan las producciones propias latinoamerica-
nas para su exhibicidn en el mercado europeo. Es
evidente que el mercado espafiol es una fuente po-
tencial para la financiacion, difusidn y comerciali-
zacién del cine al resto del mundo.

En las agendas de mas de una reunidn de Jefes
de Estado en las Cumbres Iberoamericanas ha
constado la necesidad de reforzar la integracion ci-
nematografica del sub-continente. Las tres iniciati-
vas antes mencionadas conforman de hecho un es-
pacio de creacidn, desarrollo e integracién del cine
en [beroamérica.

Repercusion en festivales

Los festivales de cine constituyen otra gran ven-
tana de promocién importante para el éxito de una
pelicula. Tanto los pequefios como los grandes even-
tos del mundo filmico pueden ser buenas fuentes de
difusion, claro que las producciones que se muestren
en los grandes festivales -que ya cuentan con mayor
prestigio- son las que tendrdn mdas oportunidades de
promocionarse dentro del mercado internacional, ya
que los productores y/o distribuidores estardn intere-
sados y dispuestos a invertir en esas peliculas.

Muchos realizadores latinoamericanos apues-
tan por presentar sus largometrajes en festivales
como el de Cannes, Venecia, San Sebastian, Berlin
o el de Toronto, pero pocos alcanzan la meta de es-
tar dentro del circuito. Sin embargo, podemos



CINE

mencionar algunas peliculas que han tenido reper-  del premio FIPRESCI en Cannes y participante en
cusion en este afio. Tal es el caso de la mexicana el Festival de San Sebastidn- o la uruguaya Alma
Batalla en el cielo, de Carlos Reygadas, que parti-  Mater, de Alvaro Buela, que logré el premio Casa

cipé en el Festival de Cannes, en el de Toronto y =~ de América de Cine en Construccién 6, y también
también en el de San Sebastidn como perlas de  participé en el Festival de San Sebastidn, entre

otros festivales. otras peliculas.

También esta la cinta argentina lluminados por De todos estos certdimenes filmicos, el de Do-
el fuego, de Tristan Bauer, que obtuvo el premio es-  nosti-San Sebastidn puede considerarse el festival
pecial del jurado en el Festival de San Sebastian, y donde mads salida se da al cine latinoamericano.
que a raiz de éste ha sido comprada por Primer Pla- Esto se nota con la presencia de la seccién Hori-

no (Argentina) para distribuirse en Colombia, Peri  zontes Latinos, pero también estd el encuentro de
y Ecuador. Y si hablamos de premios podemos citar ~ Cines de América Latina de Tolousse a través del
la mexicana Sangre, de Amat Escalante -ganadora  programa Cine en Construccidn, donde hace poco
participaron peliculas independientes y coproduc-
ciones de Argentina, Brasil, Chile, Cuba, Ecua-
dor, México y Uruguay. Cine en Construccion es
una iniciativa que contribuye a facilitar la con-
= ?f,;?,,é,‘ clusién de pelif:ulas de cineas‘Fas independientes
| gymesresteal ] de Latinoamérica y Espaiia, cintas que han pre-
sentado dificultades en la etapa de posproduc-
cién. Este afio, las peliculas E prohibido prohi-
bir, de Jorge Duran (Brasil), El violin, de Fran-
. cisco Vargas (México), y el Teldn de azicar, de
@;Hmvmc[.@iové"“ G .- Camila Guzmén (Francia-Cuba), fueron los fa-
& ' e e by B | vorecidos para las ayudas en sus res-
pectivas posproducciones.
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Inspirada en el libro llumitiades por 8l fiede d

con Gaston P

SPETICION DFICIAL
135

:

EREMIGNCA:

Nadie duda que dentro de més de un pais latinoa-
mericano deambulen ideas y proyectos cinematogra-
ficos que piden ayudas a gritos. Tanto los Estados
como las empresas privadas, de cada pafs, deben ac-
tuar para fomentar del cine nacional. Bien dice Jor-
ge Sanchez Sosa (Los que no somos Hollywood,
2005), citando a Garcia Canclini en torno a la crisis
del cine: “Es necesario re-equilibrar lo publico y lo
privado mas alld de cada nacién. Para cambiar esta
situacion es indispensable que los Estados asuman el
interés publico y regulen la accién empresarial”.

El cine de América Latina siempre ha sobresali-
do por su calidad y mas en estos tltimos afios. His-
torias urbanas, episodios histéricos, visiones parti-
culares de cada regidn, enmiendas politicas, criticas
y transformaciones sociales son las temdticas que se

Para el cine
latinoamericano
no faltan ideas
ni proyectos
pero st dinero

han ido abordando a través de diversas produccio-
nes, donde se ha mostrado la cara de una regién
afectada por una crisis latente, pero con enorme ri-
queza cultural y creativa.

Con crisis y todo, a la que debemos sumar la fal-
ta de visién estratégica que el drea gubernamental
adolece sobre este campo, hay alternativas e inicia-
tivas para sacar provecho de una idea y plasmarla en
celuloide. La mirada de Europa hacia América Lati-
na es muy favorable y tanto los programas de fo-
mento como los observatorios culturales estdn abier-
tos a propuestas de desarrollo, los Unicos requisitos
son: el interés, la creatividad, la unificacién de es-
fuerzos y la cooperaci6n para el desarrollo.g

Trabajando en un contrapicado
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