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CHRISTIAN SCHUTZE

Posibilidades y limites del
periodismo ecologico

En Alemania, el periodismo

ecologico tiene un amplio desarrollo.

Los comunicadores vinculados al tena

vienen liuchando desde hace anos por mejorar

la calidad de vida de la gente. El periodista alemdn
Christian Schutze, uno de los profesionales especializados
en tenas ecologicos mds reconocido del viejo continente,

¢

analiza los peligros y las posibilidades del periodismo dedi-
cado a la defensa del medio ambiente.

I que escribe y habla de
proteccién del medio am-
biente o hace peliculas so-
bre el tema, debe pensar
ecolégicamente. Es decir
que debe preguntarse qué

CHRISTIAN SCHUTZE, alemin. Periodista del peri6di-
co de Alemania del Sur. Tiene varios libros sobre
ecologia y obtuvo algunos premios con reportajes
sobre el tema. Este aniculo se basa en la conferen-
cia “Periodismo y medio ambiente”, que Schutze
brindara en la Asociacién Humboldt de Quito, en
octubre de 1994,
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es lo que conviene en el marco de un
gran sistema global, un ecosistema. Sin
embargo, (os ecosistemas no se limitan
a la naturaleza sino que incluyen al hom-
bre con sus actividades. Su intervencion
es tan fuerte que el sistema puede des-
moronarse. Asi avanza el desierto en la
zona del Sahel, se mueren los bosques
con el veneno emitido por fabricas, se
quedan los mares sin peces.

Pero el que piensa en la globalidad
se gana enemigos. Son aquellos que

Edgar Naranje, Ecuador

persiguen sus propios intereses querien-
do sacar el mayor pedazo posible para
sus fines propios. Consideran al perio-
dista ecolégico como un enemigo del
progreso, una persona que pone en peli-
gro los puestos de trabajo porque exige
que una fabrica deje de botar sus aguas
servidas venenosas al rio. Sin embargo,
él no fo exige por ser romantico anti-in-
dustrial sino porque piensa en los pues-
tos de trabajo de los pescadores rio
abajo, en los habitantes de las ciudades



que comen as legumbres irrigadas con
el agua contaminada del rio, es decir
que considera e! sistema en su globali-
dad. Con ello perturba la accién egoista
de ciertos individuos que se defienden
acuséndole de subversivo. Diciendo que
quiere cambiar la sociedad, que impide
el libre desarrollo de las empresas y que
difunde un espiritu de resistencia en
contra de los grandes proyectos progre-
sistas de la industria. En tiempos de la
guerra fria, el occidente consideraba al
periodista ecolégico como una sandia,
verde por fuera y rojo por dentro. En la
medida que se le permitid expresarse en
los paises socialistas, le acusaron de
enemigo de clase, de reaccionario, so-
flador quejoso y obstaculizante, mien-
tras que la clase trabajadora, de
acuerdo a la profecia de Marx, marcha-
ba del reino de la necesidad a! reino de
fa libertad. Cuando la policia de fa RDA
comenzé a hostigar a 1a iglesia protes-
tante por brindar refugio a los oposito-
res, lo primero que se hizo fue una
investigacion de la asf llamada biblioteca
ecolégica en la Zionskirche de Betlin.
Obviamente no se encontré ninglin ma-
terial dirigido en contra del Estado, pero

el partido comunista omnisciente consi-
deraba que la reflexion ecoldgica global
deberia ser de su exclusividad y que no
era asunto de personas individuales.

Contradicciones publicitarias

Comencé hablando de los timites im-
puestos al periodismo ecoldgico. Uno de
ellos es la desconfianza de los organis-
mos estatales y la calumnia difundida
por aquellas personas que se sienten
afectadas por Jas informaciones brinda-
das. Otros limites lo impone el Jefe de
Redaccion o el Editor del periodice. Per-
sonalmente trabajo sobre todo para los
periédicos, aunque he realizado muchos
programas de radio. Por esa razon me
limitaré a mi experiencia de periodista
ecoldgico en la prensa diaria y semanal.

En la Repuiblica Federa! de Alema-
nia, los perigdicos son privados. Sus ga-
nancias provienen en un 60 a 70 por
ciento de los anuncios, en un 30 o 40
por ciento de la venta directa 0 por sus-
cripcion. El duefio del periddico quiere el
éxito econdmico; obviamente, los perio-
distas desean o mismo, porque es su
fuente de ingreso. Imaginemos que un

Def bosque a la tabla
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periodista ecolégico quiere presentar los
riesgos de la emisibn de cantidades
enormes de cloro en la atmésfera. Ef ar-
ticulo debe publicarse en un periodo en
el cual el departamento de publicidad es-
ta negociando con un consorcio quimico
para venderle una serie de anuncios.
Anuncios que presentaran a ia industria
quimica como una industria con métodos
ecolégicamente compatibles cuyos pro-
ductos no agravan ni el smog de verano,
ni la capa de ozono, ni tampoco la acidi-
ficacidn de la tierra agricola y de los bos-
ques. Sin embargo, el articulo del
periodista ecologico afirma todo lo con-
trario. Entonces, el Editor, el Jefe de Re-
daccion y hasta algunos colegas
preguntaran al periodista ecolégico si es
absolutamente necesario que se publi-
que ese articulo, especiaimente ahora,
en este momento critico.

El resultado de este conflicto depen-
dera del poder econbmico de la editorial
y de la constitucién de la redaccién. En
mis 35 afos de vida profesional he visto
varias veces que un anunciante ha trata-
do de utilizar su poder econémico para
obligar al periddico a escribir positiva-
mente de él y de sus productos. Cuando

Edgar Naranjo, Ecuador
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es0 no sucedié dejé de anunciar, pero
solo por pocos meses. La razon es evi-
dente, necesita el periédico para su pu-
blicidad. Es muy raro que se contraten
anuncios solo por el hecho de que el
cliente esta contento con el periddico en
cuestién. Se anuncia para difundir una
informacion. Sin embargo, hay editores
que no lo saben o temen, y se molestan
cuando el periodista ecolégico ahuyenta
alos anunciantes.

En algunos paises, los periédicos o
revistas estdn en manos de consorcios
industriales para defender sus intereses
politicos y econdmicos. Ahi, los periodis-
tas ecolbgicos se enfrentan con mayores
dificultades si critican las actividades an-
fi-ecol6gicas de la empresa. Sin embat-
go, normalmente ni siquiera se los
contrata, y ellos tampoco ofrecen su co-
laboracién. En Alemania, la participacién
industrial en la prensa escrita es muy ex-
cepcional. Los periddicos estan en ma-
nos de consorcios que se dedican
exclusivamente a la comunicacién. Lo
que cuenta es el tiraje y la credibilidad.
Por eso la redaccién y la publicidad son
entes separados. Ei departamento pubii-
citario no puede influenciar en el conteni-
do del periddico, y la redacciéon no toma
en cuenta el contenido de los anuncios.
Asi los periodistas pueden trabajar sin
resistencia econémica.

Entre la ciencia y el aburrimiento

Por otro lado, el periodista ecolégico
se enfrenta frecuentemente a la falta de
comprensién de su jefe de redaccién, a
quien le gusta quizas manejar autos po-
tentes que aumentan el 0zono, dafiino
para el aire que respiramos debido a su
‘potencia. Segun una encuesta publicada
recientemente en la revista Der Journa-
list (El Periodista), uno de cada cuatro
periodistas ecolégicos se quejaba del
desinterés en la informacién ecoldgica,
de su Jefe de Redaccién o Director de
Departamento. Pero es probable que la

mayoria de periodistas dedicados a un’

tema especifico presenten la misma
queja, es decir que los demas no mues-
tran tanto interés por su tema. Como as-
pecto positivo podemos subrayar que los
otros tres no sufren de la falta de interés
de sus jefes de redaccioén o directores.
Es una muestra de que el medio am-
biente es tomado en serio.

Hay una limitacién méas importante:
la falta de formacién cientifica de mu-
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n algunos paises, los
periddicos o revistas
estin en manos de
consorcios industriales para
defender sus intereses
politicos y econdmicos. Ahi,
los periodistas ecologicos se
enfrentan con mayores
dificultades si critican las
actividades anti-ecologicas
de la empresa. Sin embargo,

‘normalmente ni siquiera se

los contrata, y ellos tampoco
ofrecen su colaboracion.

chos periodistas ecolégicos y de la ma-
yoria de sus lectores. La ecologia es la
ciencia sobre la interrelacion e interac-
cién de los organismos en sus habitats
naturales. Por lo tanto, una descripcién
fundamentada de tos problemas ecol6gi-
€0s requiere de conocimientos basicos
en biologia, fisica y quimica. Los perio-
distas que tienen estos conocimientos, y
hasta un diploma universitario, prefieren
por lo general trabajar para un redaccién
cientifica donde surgen menos conflictos
gue en la politica de medio ambiente.

Es asi que la mayoria de periodistas
ecolégicos son politlogos, historiadores,
juristas o comunicadores, que han reco-
nocido que la proteccién del medio am-
biente es un tema tascinante para su
trabajo periodistico. En los tiempos de
los primeros problemas ecoldgicos -rios
cubiertos con espuma y muerte masiva
de Ios peces- comenzaron escribiendo
denuncias para despertar al publico. A
nivel de los hechos estrictamente cienti-
ficos tal vez cometieron algunos errores.
Obviamente, los investigadores conser-
vadores y la industria no tardaron en
acusarles de ignorantes con determina-
da inclinacidn ideoldgica. Muchos enten-
dieron el mensaje y comenzaron a
estudiar en serio. Es asi, que la calidad
de los reportajes y comentarios ha mejo-
rado considerablemente en los ltimos
treinta anos, aunque el mutuo rechazo
entre cientificos y periodistas ecolégicos
no se solucionara en un futuro inmediato
a pesar de los intentos de entendimien-
to. La razén es bien sencilla: los lectores
quieren una informacién sucinta, facil-
mente comprensible y entretenida. Si el .
periodista escribe de esa manera, los
expertos le califican de manipulador su-
perficial de los hechos. Si escribe con to-
da la exactitud cientifica, los lectores se
aburren y no lo comprenden porque su
formacion cientifica es muy limitada.
Aunque desean sef informados sobre ios
origenes y causas de los dafios ecologi-
€os, No quieren hacer ningin esfuerzo
para comprenderlo.

Estos son los principales limites a los
que se enfrenta el periodista ecoldgico.

Y las posibilidades?

Pero hablemos ahora de sus posibili-
dades. Los periodistas ecoldgicos de
Alemania vivieron el repentino interés
surgido a comienzos de los afos sesen-
ta. Numerosos grupos organizados de



ciudadanos lucharon a favor de una ma-
yor calidad de vida. El tado oscuro del
milagro econdémico se habia presentado
en forma de contaminacién, veneno, rui-
do. La poblacién sufria, los grupos de
ciudadanos y el periodismo ecoldgico se
apoyaron mutuamente. Los partidos po-
fiticos no querian saber nada con el
asunto. Esperaban que pasaria, pero se
formé el Partido Verde que quitaba vo-
tos a los partidos establecidos. Por eso,
tuvieron que desarrollar programas de
proteccion del medio ambiente, y el go-
bierno comenzé a fegislar. A partir de la
primera conferencia ecoldgica, realizada
en Estocolmo en 1972, la proteccion del
medio ambiente fue reconocida como te-
ma, y ya no fue tan facil atacar a los pe-
riodistas ecolégicos de perturbadores
subversivos del orden establecido.

Hoy en dia, el periodismo ecolbgico
en Alemania tiene posibilidades ilimita-
das. Hace ya tiempo que los editores sa-
ben que se puede ganar iectores con el
tema. Ningun periodico podria permitirse
ignorar la ecologia. Muchos han creado
departamentos de medio ambiente,
otros confian mas en la conciencia eco-
légica de determinados redactores de
las diferentes redacciones de politica,

Gotas en las hojas

economia, temas locales, cultura, etcéte-
ra. Ahi la proteccién del medio ambiente
es considerada como un tema de todos,
que debe solucionarse en todas las
areas, incluyendo la seccion deportes
donde se podria recordar con motivo de
las carreras de férmula uno, por ejemplo,
que estos eventos llamados deportivos
contaminan el aire en cantidades gigan-
tescas.

Durante mucho tiempo, las redaccio-
nes econémicas trataron de ignorar 1a
existencia de los problemas ambientales.
Segun ellos, el pensamiento ecoldgico
solo provocaria limitaciones a la indus-
tria, con el consiguiente encarecimiento
de la produccién y la distorsion de la
competencia en 1a exportacion. Sin em-
bargo, hoy en dia, las buenas condicio-
nes ambientales -aire limpio, noches
silenciosas, rios, lagos y playas limpias
para bafnarse- cuentan como factores
muy importantes cuando se decide el lu-
gar donde se instalaran las industrias del
futuro. Los inversionistas no acuden a
paisajes contaminados porque no en-
cuentran colaboradores calificados dis-
puestos a vivir en estas regiones y
ademas la alta incidencia de enfermeda-
des del personal es incalculable.
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El ejemplo de la Republica Federal
de Alemania y de otros paises europeos
demuestra que el periodismo ecolbgico
cuenta con grandes posibilidades para
concientizar al pablico. Los periddicos
-al igual que la radio y la television- for-
mulan lo que siente la gente, 10 gue su-
fre o desea. En regimenes democraticos
forman opiniones que deben ser toma-
das en cuenta por gobiernos y partidos
politicos. Este trabajo se refleja en le-
yes, que Se respetan si los periodistas
ecoldgicos siguen ejerciendo su control.
El hecho de que la destruccion del me-
dio ambiente constituye una violacién de
las condiciones de vida de todas las per-
sonas y un saqueo del patrimonio co-
mun de toda la humanidad debe ser
implantado pacientemente en la con-
ciencia de todos. lgualmente, se debe
difundir el hecho de que la naturaleza,
anteriormente hostil y superior al hom-
bre, depende hoy en dia de nuestra in-
dulgencia.  Disponemos de las
posibilidades técnicas para difundir es-
tos conocimientos. Depende de los pe-
riodistas, que deben cumplir con su
deber y no rendirse ante los obstaculos
que se les pone en el camino. ®
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