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DANIEL LoPEZ

Los destructivos
. B&B

En los ultimos anos varios dibujos animados para
jovenes ban cautivado a los mayores por la
temdtica que tratan. Ese es el caso de Los Simpson
o Vida de perros, que son fiel representacion de la
sociedad norteamericana. Abora se viene a sumar
a este fenomeno el diio juvenil integrado por
Beavis y Butt-Head.

s B&B son dos estudian-
eS secundarios para quie-
nes el mundo se divide en
dos partes -lo cool, 0 sea
2 los genial- y o suk o sea lo
apestoso-. Su autor es el
creativo Mike Judge y los inventd para
que comentaran videoclips musicales en
. el canal musical MTV.
Debido al rating obteni-
do comenzaron a vivir
Sus propias aventuras.
Antes de Beavis y Butt-Head, Judge era
un creativo desconocido, pero estos di-
bujos animados lo lanzaron a la fama to-
tal.

La vida de estos dos jévenes piroma-
niacos esti marcada por sus locuras y el
amor a fa mosica heavy metal. Uno de
sus pasatiempos es prenderles fuego a
los tachos de basura, y el grito de guerra
que los identifica el “huh, huh, huh”, in-
faltable en cualquier High College de Es-
tados Unidos. Ademas se caracterizan
por destripar insectos y defenestrar gru-
pos musicales de moda “porque apes-
tan". Sus conjuntos admirados son los
grupos de heavy: Nirvana, Aerosmith 0
los Red Hot Chili Peppers.

Beavis es un joven rubio que usa
una camisa del grupo Metallica, y Butt-
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Head es un joven de cabellos oscuros
que usa una camisa del grupo AC/DC.
Son dos desempleados que les gusta
divertirse viendo programas de televi-
sién de mala calidad, creando proble-
mas en el shoping center con la tarjeta
de crédito de un vecino y asistiendo a

. eventos como el “Campeonato de des-

truccion de tractores”. Viven en una zo-
na suburbana, se divierten
despreocupadamente y tienen una ex-
trema falta de motivaciéon con la vida.
Aunque repiten gue las chicas “apes-
tan”, en el fondo se mueren por ellas.
Pero el gran amor de sus vidas, la que -
Se adapta a sus formas de ser, la “cool”,
es Cher, con !a que hicieron un video
cantando a trio, en el que pudieron to-
carle las piernas a voluntad.

Si bien estos dibujos han logrado un
gran éxito entre determinados jovenes e
inclusive mayores, porque ven en ellos
una expresién de la sociedad estadouni-
dense actual, muchas otras personas
los han repudiado y han pedido al canal
que los efiminaran de la programacion.
Tal vez el caso mas grave es el de una
madre de Ohio, que llamé a los medios
para decir gque su hija de cinco afos, ha-
bia decidido quemar viva a su hermanita
de dos, basandose en los actos de los
B&B. Como consecuencia, dejaron de
exhibirlos a las 19 horas y los traslada-



ron a las 23. Lejos de perjudicarlo, este
hecho le significd mas publicidad al dao
y se multiplicé su audiencia, las ventas
de sus CD y los pedidos de camisetas
€oN su imagen.

En el camino de Los Simpson

Para el critico de TV, James Pinker-
ton de Los Angeles Times: “Ante los
B&B, Bart Simpson es un nene de pe-
cho”. Mientras que la revista de especta-
culos US, sefialé que en 1993 hubo dos
fenémenos masivos: el Parque Jurasico
de Steven Spielberg y los B&B. Sin em-
bargo, el semanario Newsweek los criti-
c6 duramente y los puso en una misma
bolsa con otros programas de television
que denomind “Estlpidos engarios tele-
visivos”, segun tituld en su portada. A
esto sumé un subtitulo que decia “La lu-
cha del billon de délares para insultar su
inteligencia”, aludiendo a la competencia
de esas producciones por millonarias ga-
nancias. '

Si bien para los B&B esta polémica
cultural “apesta” (asi lo hicieron), para
los productores fue como caida del cielo
porque los ayudé a convertirse en uno
de los programas que dejan mas ganan-
cias en Estados Unidos.

§| semanario
Newsweek los critico
duramente y los
puso en la misma bolsa con
otros programas de
television que denomind
“Estpidos engafios
televisivos”, segin tituld en
su portada.
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Segln Steven Daly, productor de es-
tos dibujos: “Reducir a B&B a la suma de
sus transgresiones es un gran error de
apreciacién para quien mira la sociedad
actual. Seguramente que ellos son piro-
maniacos y casi deficientes mentales,
pero también son mas despiertos que
muchos de los presentadores de la MTV,
y mucho mas astutos que cualquier otro
animador de medios en el pais. Y si tie-
nen éxito es porque responden a su au-
diencia: muchachos jévenes con una
mano en el control remoto y otra dentro
de sus pantalones”.

Por su parte, Mike Judges, el creador
de los B&B sefald que le “entristecia
pensar que se asociara a sus mufiecos
con tragedias infantiles o, con ias que
ellos nada tienen que ver”.

A pesar de ser un tipico producto
norteamericano, los B&B estan comen-
zando a exhibirse con éxito en América
Latina. Para muchos criticos es una for-
ma mas de penetracién cultural nortea-
mericana con ‘“productos de mala
calidad que ademas no tienen nada que
ver con nuestra forma de ser”. Pero el
marketing se impone y muy posiblemen-
te en poco tiempo los B&B sean tan po-
pulares como Los Simpson. @
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