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La familia Simpson
y los nuevos
dibujos animados

Antes, todo parecia ser color de rosa. Los dibujos animados,
exclusivamente para los nivios, mostraban imagenes tiernas y
musiequitos dulces y estéticamente preciosos. Las bistorias eran
por lo general cuentos graciosos que divertian a los pequerios.
Brujas badas, animales y nirios bonitos eran los principales
persondjes de los dibujos, centrados en tramas inocentes como
la del Oso Yogui y Tom y Jerry. En la actualidad los dibujos
animados son totalmente diferentes y cuestionadores. Tal vez el
mejor efemplo sea el del.os Simpson.
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os dibujos animados se han
visto obligados a adaptarse
a la realidad actual, a la
modernidad y agilidad de
los nifos. Fue por eso que
en junio de 1993 el famoso
Popeye dej6 las espinacas y se cambié
completamente de imagen. Después de
62 afios en las pantallas de televisién, y
por las exigencias de! mercado moderno,
el marinero mas fuerte del mundo -crea-
do por el estadounidense Elzie Crisler-
consiguid un trabajo en una discoteca y
viste camisas de marca y pantalones de
moda; Olivia, la novia de Popeye, cam-
bié las faldas largas por un atuendo de
acuerdo con los tiempos; y Brutus, ene-
migo de Popeye, decidié dejarse crecer
el pelo.

Pero no solo el mercado ha condicio-
nado los cambios en los nuevos dibujos
animados. La misma realidad norteame-
ricana ha motivado que varios producto-
res -conscientes de lo que pasa en su
pais- se lanzaran a crear mufiequitos
que hablan y piensan diferente a los de
antes, y ya no representan a individuos o
familias ejemplares que viven el “suefio
americano”. Los nuevos dibujos anima-
dos se han revelado contra los valores
de las tradicionales historietas, y pintan
ahora la realidad de la familia norteame-
ricana de clase media. Fieles a los tiem-
pos que corren, los nuevos personajes
de los dibujos animados se presentan
escépticos, muchas veces violentos, y
sobre todo, llenos de ironia y una critica
que a veces no resulta nada sutil.

Los mejores representantes de esta
nueva tendencia son Los Simpson, una
historia familiar inventada en enero de
1990 por los estadounidenses James L.
Brooks y Mat Groening. El primero fue
guionista de la serie Mary Taylor Moore
y posteriormente de Lou Grant, que fue
considerada la mas critica de su época.
Su trabajo fue reconocido a cabalidad,
cuando recibié un Oscar por el guién y la
direccién de la pelicula La fuerza del ca-
rifio. Por su parte, el dibujante Mat Groe-
ning pasé un calvario antes de que la
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la realidad ha
motivado que varios
productores se
lanzaran a crear mufiequitos
completamente diferentes,
que hablan y piensan
diferente, y que ya no
representan a individuos o
familias ejemplares que
viven el "suefio americano”.

DiBUjOS ANIMADOS

compafiia 20th Century Fox le comprara
el proyecto de Los Simpson, debido al
miedo que existia a los conflictos de sus
personajes. Sin embargo la serie entr a
las pantallas de television de Estados
Unidos, y desde entonces no ha dejado
de batir récords de audiencia en la ma-
yoria de los paises donde ha sido exhibi-
da.

El éxito de Los Simpson (que dio ori-
gen a otras series que se desenvuelven
en el mismo terreno, como la familia Di-
nosaurio y Vida de perros, que también
presentan la violencia y a personajes
feos y mediocres) va més alla de una
cuestién publicitaria. Segun los mismos
realizadores, su fuerza esta en el caréc-
ter critico de los guiones y en el sentido
del humor con el que son caracterizados
los personajes. E! diario The Angeles Ti-
mes decia que Los Simpson es “un dibu-
jo animado que seguramente es mas
vivo y humano que la mayoria de los
programas televisados en directo”, y
mas adn, que la vitalidad y humanidad
de los cinco miembros de la familia, esta
en las frecuentes incursiones que hacen
en el mundo social y politico que les ro-
dea, sin quedarse Unicamente en sus
problemas particulares.

Por su parte, la revista Cambio 16
sefalaba en uno de sus nimeros que
“los guionistas de la serie Los Simpson
han tocado casi todo o considerado mas
sagrado de la sociedad de su pais... y no
han ahorrado sarcasmos a la televisién
por cable, a los programas infantiles, a
los sistemas educativos, a la personali-
dad mediocre y competitiva del nortea-
mericano medio, al patriotismo cerril de

la gente y, sobre todo, a la locura por el
dinero de los ciudadanos”.

La conquista de los adultos

Asi es como esta comedia familiar ha
interesado no solo a los nifos sino tam-
bién a adultos, que han preferido cam-
biar los antiguos dibujitos animados, por
iméagenes que combinan el feismo y la
tradicién expresionista para representar
seres comunes y corrientes como cual-
quiera de nosotros. Homero, Margie, son
padres de familia mediocres y con cien-
tos de errores. Sus hijos Bart, Lisa y
Maggie, no son exactamente el modelo
de la belleza o el buen comportamiento,
representan a la familia contemporanea
de Estados Unidos. Ellos son desorde-
nados, tienen un lenguaje grosero, enga-
fian y mienten como cualquier ser
humano real. Pero también son criticos.
Hasta el mismo George Bush ha sido sa-
tirizado por la familia Simpson, por eso,
en 1990, el ex presidente norteamerica-
no inicié un juicio en contra de los pro-
ductores de este programa de televisién
y suspendié la serie por considerar que
atentaba contra la seguridad del Estado.

Es que Los Simpson no se detuvie-
ron ante nada. En uno de sus progra-
mas, mostraban a los senadores de
Estados Unidos convertidos en cerdos
que comian délares y se limpiaban la bo-
ca con la bandera del pafs. En otra oca-
sion, se oia a Lisa decir “bajo el imperio
del dblar este pais sera libre y justo...
para nadie”.

En todo caso, Los Simpson es desde
hace varios afos el dibujo animado de
mayor rating en todo el mundo. &
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