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DIBUJOS
ANIMADOS

Una opcion
comumnicacionadl

Del 24 de octubre al 2 de diciembre de 1994, se
realizo el Primer Curso - Taller sobre Produccion de
Dibujos Animados para Television. Este taller es el
resultado de una importante labor en la
capacitacion a profesionales de la radio y la
television que ba venido desarrollando CIESPAL,
para mejorar la calidad de los mensajes e
incrementar la produccion de programas
educativos, informativos y cultirales, buscando
optimizar el uso de la infraestructura de
comunicacion instalada en la region, a fin de que
sea utilizada en funcion de las necesidades de
desarrollo de América Latina.

CesAR HERRERA

o de los puntos centra-
les para el desarrollo de
los paises latinoamerica-
nos es el de la infancia.
CiESPAL en una de sus in-
- vestigaciones constaté la
existencia de aproximadamente 500 es-
taciones de television en América Latina
y también comprobd el poco espacio que
éstas dedican a programas infantiles,
con caracteristicas educativas y la no
existencia de una produccién propia en
dibujos animados.

CEesar HERRERA, ecuatoriano. Comunicador social.
Funcionario de CIESPAL.
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Por otro lado, las cifras que publica
UNICEF sobre la situacién de la infancia
en el mundo son estremecedoras, pues
tras ellas se esconde una gran tragedia
silenciosa: 40.000 muertes infantiles por
desnutricién y enfermedades comunes
que se producen diariamente. La infan-
cia es el sector mas desprotejido y vul-
nerable de la sociedad.

Es en este contexto, donde los me-
dios de comunicacién deben ayudar en
el proceso de ensefianza de comporta-
mientos claves que permitan afrontar el
problema.

La programacion de la television en
América Latina, se constituye en uno de

los espacios claves para desarrollar acti-
vidades dirigidas a la infancia, para lo
cual hay que incentivar la produccion de
programas infantiles, y en especial en el
formato de dibujos animados; ya que es-
te puede ser un excelente recurso para
la produccion de materiales educativos y
de salud, y sobre todo, tener mucho im-
pacto en los publicos infantiles.

Por todo lo anterior, CIESPAL y UNI-
CEF han firmado un Convenio de Cola-
boraciéon, para desarrollar una
experiencia piloto en el uso de!l dibujo
animado en América Latina. Dentro de
este convenio se realizé el primer curso-
taller sobre Produccién de Dibujos Ani-



mados para Television, permitiendo di-
mensionar la importancia de esta espe-
cialidad como una herramienta eficaz
que pueda ser insertada en la educacién
en forma amena y entretenida para su
difusién.
Los medios de comunicacién a
favor de la infancia

Hoy exite evidencia incontrovertible
de que una de las razones por las cuales
en el tercer mundo un cuarto de millén
de nifios mueren semanalmente, es la
falta de conocimientos basicos, especial-
mente en lo concerniente al cuidado de
la salud y el desarrollo de la infancia.

En este sentido, uno de los retos a
los cuales se ha visto sometida la comu-
nicacion para el desarrollo en el Tercer
Mundo, es el de lograr desarrollar meca-
nismos agiles que le permitan abordar
temas complejos de tal manera que tan-
to técnica como culturaimente tengan
capacidad de producir cambios de com-
portamiento a fondo, es decir, que logren
trascender la mera respuesta a un esti-
mulo producido por un mensaje y entren
a formar parte del acervo cultural de la
poblacién.

Los medios de comunicacién han de-
mostrado que no solamente deben ser
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RAZONES PARA EL USO DEL
DIBUJO ANIMADO EN
CAMPAIIAS SOCIALES PARA NIiiOS

Al ser un medio audiovisual, despierta interés en el nifio, permitiendo que las
experiencias vividas y otros conocimientos queden grabados en forma perma-
nente, para luego recordarlos con facilidad, cuando sea necesario hacerlo.

Es una técnica que permite que los personajes, animales y objetos puedan in-
terpretar los mas diversos y absurdos papeles. Esta capacidad interpretativa del
dibujo animado le da una gran versatilidad pedagégica y de concrecion del
mensaje.

El dibujante al generar movimiento en los personajes, puede representar todo
tipo de gestos y actitudes humanas, dando asi un sentido emocional a la pro-
duccién. El dibujo animado llega mucho a las emociones (llanto, risas, tristeza,
etc.) de los nifios, por lo que impacta en ellos.

Esta técnica permite crear toda clase de fantasias, puede dar vida a objetos y
conceptos abstractos. A través de la fantasia permite humanizar cualquier objeto
0 situacion, logrando asi una mayor cercania con la audiencia meta.

Cualquier nifio de América Latina puede estar representado en forma agil y
amena en un dibujo animado, logrando asi, con facilidad procesos de identifi-
cacién y reconocimiento de la audiencia con los personajes, situaciones y am-
bientes planteados en el mensaje.

La técnica del dibujo animado no solo gusta y atrae al nifio, también al adulto,
el cual no pone resistencia en su recepcion.

Estas y otras razones llevan a la conclusion que el dibujo animado es un exce-

lente medio para la produccién de materiales educativos y de campafas sociales de

comunicacion.

/I

s’

A
BANTE B

05

considerados como transmisores de
ideas e informaciones, sino que también
ensefian comportamientos claves que
permiten el uso correcto y efectivo de
aquellas, por parte de la poblacion.

Por otro lado, gracias a los desarro-
llos alcanzados en la materia, especial-
mente en la dltima década, también
existe a nivel mundial un amplio consen-
s0 sobre la informacion esencial 0 conte-
nidos minimos que se requiere poseer
para proteger la vida infantil. Este con-
senso se constituye sin lugar a dudas en
una base fundamental para poder desa-
rrollar estrategias de comunicacién que
superando barreras tradicionales permita
que la poblacién conozca y ponga en
practica los conceptos aprendidos.

Hoy en dia es ampliamente reconoci-
da la capacidad de comunicacién desa-
rrollada por las grandes agencias
comerciales del ramo y la influencia que
éstas han tenido en el campo de la co-
mercializacién y el consumo masivo. Sin

CHASQUI 50, enero 1995 15



DiBUJOS ANIMADOS

embargo, es reconocido también que no
en todos los campos sus métodos y pro-
cedimientos llenan los requisitos necesa-
rios para lograr verdaderos hechos de
comunicacién educativa.

El reto al que nos enfrentamos es el
de encontrar la manera de aprovechar la
importante experiencia de las agencias
comerciales de la comunicacién, ponien-
do sus avances al servicio de una expe-
riencia de comunicacion educativa, para
buscar trascender [a dimensién mera-
mente informativa y persuasiva, hacia
una mas integral de tipo educativa y co-
municativa, sin que por esto se pierda la
capacidad de acceso masivo y rapido,
reconocido al proceso comercial.

Se trata pues de lograr aqui un pro-

yecto que involucre de manera comple-
mentaria el uso de técnicas modernas
de disefio, produccién y mercadeo de
mensajes {Dibujos Animados) que ga-
ranticen amplia, rapida y eficiente cober-
tura, sin perder en sus contenidos la
connotacion cultural de la regién ni su
capacidad educativa, trascendiendo, sin
dejarla de lado, la transmision masiva de
informacion.

Finalmente, la propuesta debera con-
temptar la particularidad de que a dife-
rencia de la mayoria de acciones
comunicacionales para el desarrollo, su
publico objetivo central seran los nifios,
atendiendo al papel primordial que estos
juegan en procesos de cambio o consoli-
dacién cultural. &
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Treinta afios de Mafalda

duda la historieta latinoamericana que mas ha reco-

rrido el mundo vy, a pesar que desde 1973, su crea-
dor Quino no dibuja mas historias sobre elia, esta nifia super
despierta sigue dando que hablar. Y como no podia ser de
otra manera, fue llevada al dibujo animado.

A la pantalla lleg6 en 1981, de la mano del director argenti-
no Carlos Marquez, con dibujos dirigidos por Jorge Martin. El
libreto fue de Alberto Cabado, el montaje de Marquez y Cana-
les, la musica de Riz Ortolani y la produccién de Daniel Mallo.
Las virtudes del filme son las del original, donde a través de la
creacién def mundo infantil de Mafalda y sus amigos, Quino
plasmé una vision del universo de los adultos, contemplado
con sentido del humor. La pelicula conserva del original, el di-
bujo fisico y el perfil psicologico de los personajes; Mafalda
opina con sensatez y una dosis de causticidad acerca de casi
todo (desde los enfrentamientos entre las superpotencias has-
ta lo que hace Ia oficina de su padre -"todas las mafanas lo
mandamos en buen estado y miren lo que nos devuelven™, la
rutina en la que vive ahogada su madre, o la existencia de po-
bres que segun Susanita “habria que esconderlos”; Felipe pa-
sa en un segundo de la euforia a la depresién cuando sus
delirios de grandeza se estrellan contra su fatalismo de que to-
do lo que haga le saldrad mal; Miguelito deja caminar su imagi-
nacion en torno a reflexiones insblitas y generalmente in(tiles;
Manolito suspira por su futura carrera de gran ejecutivo, duefio
de una cadena de supermercados; Susanita desparrama su
cursileria y su egoismo aprendidos en las telenovelas y las re-
vistas de chismografia.

E | afo pasado, Mafalda cumplié treinta afos. Es sin

Para volcar ese universo de historieta de raices muy reco-
nocibles, el filme de Marquez opta por la via menos riesgosa, y
también por la menos creativa, se limita a entregar uno detras
de otro los chistes de Quino hasta alcanzar la dimensién de un
largometraje. Su intencién es dirigirse al mismo tiempo a un
pablico adulto e infantil, lo que lo obligd a eliminar muchas alu-
siones que podrian dificultar fa comprension de los nifos, co-
mo buena parte del humor politico y algunas reflexiones sobre
las frustraciones de los mayores. El libreto prefiere trabajar so-
bre zonas mas inofensivas: los problemas de Mafalda con la
sopa; la espera del televisor; los comienzos de la escuela; los
disparates de Manolito que suelen provocar el desconcierto de
la maestra, la burla de los comparieros y los coscorrones del
gallego padre. Hay, sin embargo, costados de satira mas agu-
da: apuntes sobre las tonterias de cierto tipo de beneficencia
(Susanita, quiere organizar banquetes en los cuales recaudar
dinero para comprarles a los pobres “fideos, harina y esas por-
querias que comen ellos™); la mentalidad comercial de Manoli-
to; el contraste entre la propaganda televisiva y la realidad del
padre oficinista.
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Un largometraje de dibujos animados es un esfuerzo inséli-
to en el cine argentino (y latinoamericano en general). Como
antecedentes, surgen apenas en el recuerdo un lejano Upa en
apuros, que Se inspiraba en Las aventuras de Paturuzd, o al-
gunas mas recientes de Garcia Ferré. En ese sentido, el logro
(mas alla de cierta precariedad técnica) es muy importante, y
el elogio debe ampliarse hasta el empefio por lograr un entre-
tenimiento que respeta la inteligencia del espectador en lugar
de ofenderta, como suele ocurrir con mucho cine comercial
gue anda por ahi.

Pero Mafalda también ha sido lievada a ta pantalla chica
en 108 cortos de un minuto que ya se estrenaron en Espafia.
La direccién y realizacién es del maestro del dibujo animado
latinoamericano, Juan Padrén (Vampiros en La Habanay Elpi-
dio Valdés). El trabajo conjunto de Quino con Padron y el
aporte técnico de la Television Espafiola, ha hecho que resul-
tara una produccién de gran nivel. “Hemos logrado hacer una
combinacién en la que a veces yo termino el chiste -dice Pa-
drén-. Cuando Quino ve un animado me dice si se o imagina-
ba asi 0 no”.

Todas las historietas mas exitosas, como las de Walt Dis-
ney, se transformaron luego en dibUjos animados, nada més
justo que también Matalda saltara de la revista a la pantalla. &
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