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LuciA LEmoOS

Lucia Chiriboga, Ev‘c.uadorj A

MIRTHA RODRIGUEZ Y "BOHEMIA"

Hablar de género, machismo y feminismo en Cuba no bha sido facil. La periodisia
Mirtha Rodriguez, que trabaja desde bace muchos arios en la revista cubana
Bohemia, es una de las pioneras en poner sobre el tapete la discusion de estos

temas buscando generar bacia los comunicadores y el piiblico, procesos de
discusion y reflexion al respecto. En esta entrevista, Rodriguez habla del espacio
conquistado por las mujeres comunicadoras, del periodismo en época de crisis y

Lucia Lemos: ¢(Cémo tratan el te-
ma género los medios de comunica-
cién cubanos?

Mirta Rodriguez: El tema género co-
mo tal, es apenas una semilla en este
momento. Cuando nosotras hablamos
de género, la gente no sabe si le estan
hablando de género dramatico, de gé-
neros periodistico o de géneros textiles.

Sin embargo, la tematica de la mu-
jer, desde hace afios ha encontrado al-
gunos espacios, no muchos. Yo me
considero una pionera en esos temas,
una pionera que trabajé con mucho es-

Lucia LEmos: ecuatoriana. Comunicadora Social.
Jefa del Departamento de Documentacién de CIES-
PAL.

otros temas de intereés.

fuerzo y mucha voluntad. Por ejemplo,
cuando en los afios 80 trabajé en el pe-
riddico Gramma, logramos colocar una
seccion que trataba los pros y los con-
tras de lo que llamamos la igualdad de la
mujer y mostraba ¢cdmo era una mentira
la mayor parte de lo que se decia sobre
la igualdad. Yo probaba lo contrario: c6-
mo las mujeres eran discriminadas en el
trabajo, como eran maltratadas por su
jefe, cdbmo algunas incluso eran acosa-
das, cobmo se las preferia si eran bonitas
0 que podia pasar en cualquier pais, pe-
ro que a nivel de Cuba era escandaloso.

Ahora el tema de género empieza a
ser tratado en el periodismo. Estamos
promoviendo y animando el surgimiento

de una asociacion de mujeres comunica-
doras cuyo lema es precisamente pro-
mover una conciencia de género en los
productos de comunicacion social.

Siempre se ha hablado que uno de
los triunfos de la revolucién cubana
fue conseguir la igualdad, inclusive
vemos que hay mujeres que son téc-
nicas de puerto, mujeres que van a
consechar cafa...sin embargo, algu-
nas mujeres se quejan, y ti me aca-
bas de confirmar, que si existe
machismo en Cuba, ;como lo expli-
cas?

Porque el machismo existe, sin duda
ninguna. Si lo comparamos con el ma-
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chismo de cuando yo era muy joven, di-
ria que nuestros hombres han cambiado
tremendamente. En los tiempos de mi ju-
ventud se veia muy dificilmente un papa
Hlevando por la manana a su hijo al Cir-
culo Infantil; hoy son escenas cotidianas.
Dificilmente se veia un hombre con una
escoba 0 ayudando a la mujer en la coci-
na.

El problema esté4 en que eso se plan-
tea como ayuda. El hombre dice “yo ayu-
do a mi mujer” . No siente que es una
responsabilidad que comparte sino que
él ayuda para hacerle un favor a su mu-
jer.

Se da también el hecho de que el
machismo esta presente en las tradicio-
nes socio-culturales. Por ejemplo, mu-
chas personas nos preguntan por qué
hacen una asociacién de comunicadoras
y no una asociacién de comunicadores.
No lo hacemos sencillamente porque,
aunque en nuestras charlas, en nuestros
talleres, asumimos y asimilamos a los
compaferos, las mujeres nos inhibimos,
las voces de las mujeres siguen siendo
pequefas cuando hay voces masculinas
entrenadas, activas, capaces.

Si se compara Cuba con cualquier
otro pais de América Latina, por supues-

70 CHASQUI 49, octubre 1994

to que tenemos un trecho larguisimo an-
dado. El 63 por ciento de la fuerza técni-
ca del pais son mujeres, el 51 por ciento
de los cientificos menores de 30 afos
son mujeres, el 56 por ciento de los es-
tudiantes universitarios, el 39 por ciento
de la fuerza laboral activa. Es decir, el
potencial de las mujeres es tremendo,
pero, ¢qué ocurre? por ejemplo, una in-
geniera gana igual que un hombre inge-
niero, sin embargo en la némina de un
centro de trabajo, que ocupa a ingenie-
ros u otro tipo de técnicos, ellas tienen
los puestos menos remunerados, como
conjunto.

La asociacién de mujeres comunica-
doras esta reinvindicando las diferen-
cias. Nosotras no queremos ser iguales,
esto ya lo dijo Clara Setkin, luchadora
alemana en el afio 1910. Las mujeres no
somos iguales, somos diferentes, lo que
no somos es inferiores.

En este momento de crisis que vive
Cuba, la crisis esta pesando sobre nues-
tros hombros. Las que estan volviendo al
hogar, “voluntariamente”, son las muje-
res, porque alguien debe estar en casa
cuando llegue el gas, cuando viene al-
gun suministro al mercado, cuando hay
posibilidad de tener agua... Si se trata
de una mujer de mas de 40 anos, ella di-
ce “no puedo sacrificar la vida de mi hija
que empieza” entonces se retira ella,
con lo cual se desactualiza, vuelve a
caer en las “embrutecedoras tareas do-
mésticas”, como decia Lenin, y eso es lo
que nos esta pasando.

En Cuba las mujeres las asumimos
como una opcion politica de defensa de
un modelo y de un sistema y de una so-
ciedad que nos ha dado muchas de las
cosas de las cuales hablan las mujeres
de América Latina. Que las mujeres ten-
gan guarderias, que tengan posibilida-
des de acceso al estudio, a una escuela
cercana, un lugar de safud cercano.

A propdsito de la crisis, ¢{qué pa-
pel estén jugando los comunicadores
y los medios en Cuba. Se esta hacien-
do alguna camparia para que el pue-
blo acepte las nuevas medidas?

Los medios estan hablando conti-
nuamente, casi hasta niveles de satura-
cién. Estan tratando de explicar los
problemas a la gente, para que tos com-
prenda. Pero la gente tiene dudas. Los
sectores de trabajadores y profesionales

con salarios que les permiten una vida
normal {no desahogada) no comprenden
que, como resultado de esa crisis, hubo
sectores de gentes que se aprovecharon
de la coyuntura dificil y se enriquecieron
al calor de todos los problemas. Los pro-
fesionales y los trabajadores en general
comprenden las medidias como una ne-
cesidad pero, obviamente, no estamos
felices

Tu hablabas de que los medios de
comunicacién son uno de los pocos
entretemientos que tienen los cuba-
nos ahora, ¢a qué se debe?

Las dificultades de transporte son tan
fuertes (por ejemplo yo me muevo en bi-
cicleta, tengo automévil pero no gasoli-
na). Entonces, cuando se llega a casa
cansada, después de haber hecho mu-
chisimas cosas en el dia, dificimente se
mueve para ir al teatro, al cine, a un con-
cierto, a alguna actividad cultural.

Esa realidad se complementa con el
hecho de que llega el agua y hay que
atender en ese momento las necesida-
des de la casa, hay que lavar los unifor-
mes de los hijos, hay que cocinar.

Esto hace que la gente tenga mu-
cho menos tiempo y mucho menos ga-
nas. A esto se debe que la television y la




radio se hayan convertido en medios de
diversién esenciales. La prensa no, por-
que se hareducido a un 25 por ciento.

¢La television y la radio han cam-
blado sus programas?

La radio estd haciendo un periodis-
mo dindmico, vital, realmente admira-
ble. Un periodismo de calle, de bisque-
da, de confrontacién, de criterio, de de-
bate.

En alguna medida esto hace también
la televisién, pero ésta pone su acento
en los programas que recrean. Mantiene
los programas imprescindibles para que
la gente esté correctamente informada,
pero sobre todo pone énfasis en los pro-
gramas musicales, los programas dra-
matizados.

Como comunicadora, ¢cé6mo ves
la forma en que algunos medios de
comunicacién de América Latina tra-
tan el probiema cubano?

Depende de qué lado se coloquen
esos medios. Como periodista veo que
ha crecido la solidaridad con Cuba, des-
pués de pasadas las utopias y los sue-

Pobladores de Cuba en sus quehaceres diarios

fos, después del derrumbe de Europa
del Este, después de una recurva hacia
un realismo que en momentos ha tenido
una cierta dosis de crueldad.

Los medios de difusion de América
Latina, de las fuerzas progresistas, de la
gente sensata, que cree que puede ha-
ber un modelo mejor, estan favorecien-
do la insercién de Cuba en el panorama
de América Latina y la solidaridad con
Cuba.

Una amiga me contaba que estan
haciendo en Ecuador, en CIESPAL una
camparfa para proveer de fondos y re-
cursos a los periodistas cubanos y eso
es conmovedor para nosotros.

Ahora, esta la ofra tendencia, la ten-
dencia recalcitrante, reaccionaria de
siempre, que ahora es especialmente
aguda porque se apropia precisamente
de aquellos aspectos de nuestra crisis,
en que las expectativas no fueron cum-
plidas, y no se acuerda de lo positivo.
Yo pienso que no vale la pena hablar
mucho de eso, en fin ese es su derecho.
Como periodista pienso que pueden es-
cribir, hacer y decir todo lo que les pa-
rezca, sencillamente estan engafiando a

Felicia Strudal

su pablico, y en todo caso es una gran
falta de ética.

A tu regreso a Cuba, ;cémo vas a
introducir, concretamente en Bohe-
mia, el tema género, a pesar de que
ya lo has hecho en algunos articulos?

La revista Bohemia tiene una directo-
ra mujer. Esa es una gran ventaja por-
que ellta estd mas proclive a una
sensibilizacién positiva. Mi propdsito no
es tanto llevar el tema a Bohemia, donde
ya tengo ese espacio abierto, sino llevar-
lo a los medios de comunicacién de Cu-
ba. Es necesario que todos comprendan
que éste no es un problema femenino,
sino un problema social.

Queremos trabajar siempre con el
concepto de comunicacién a nivel de
cultura comunitaria. Esto hace falta en
los programas de sicologia, en los pro-
gramas que atiende problemas de muje-
res, en los espacios en que se mueven
industrias mayoritariamente femeninas
como la industria ligera, entre las acadé-
micas, nosotros queremos ampliar esto y
meterlo_en muchos rincones, por mu-
chos huecos de la sociedad. @
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