electrémco edltor@chasqu
‘ Registro M.LT., § P1.027

' Los articulos firmados no expresan

necesariamente la opinién de CIESPAL o

de la redaccién de Chasqui.

DEL LIBRO A 1A
PANTALLA

adaptacion de
ualquier novela al cine
o la television, siempre
despierta polémica. No son
pocos los que serialan que la
mayoria de las veces la
trama se ve desfigurada. Este
modulo acerca algunas
reflexiones sobre el proceso
que lleva del libro a la
pantalla.

4 Ciney literatura,
Jorge Enrique Adoum

6 Garcia Marquez en el cine,
Jorge Cisneros

8 Cine en labiblioteca,
IAaki Esteban Bilbao

9 “Siempre que leemos una
novela estamos viendo una
pelicula®,

Anibal Alexandre

10 Entre Marx y una mujer
desnuda,
Omar Ospina Garcia

DiASs DE
RADIO

pesar de la censura y
los problemas
economicos

que deben enfrentar,

las radios populares de
América Latina, siguen
ganando espacios.

De su desarrollo depende en
gran parte, una mayor
profundizacion de la
democracia.

13 Comunicacion y democracia,
Asdrabal de la Torre

17 Escenario de democracia,
Javier Ponce C.

21 Imaginando el futuro,
ALER

26  Capacitacién radiofénica en
los nuevos tiempos,
Maria del Carmen Cevallos

28 Clausuran Panamericana de
Uruguay,
Jorge Velasquez

29 Juventud en FM,
Lourdes Barrezueta

32 Primeras, populares,
educativas,
Liliana Berta

35 ;Qué hacer para instalar una
radio popular?,
Carmen Pueyo

38 ElClubde amigos,
Hernan Gutiérrez

40 "No queremos una sola voz",
Lourdes Barrezueta

44 Hacer radio es producir
realidad,
Maria Cristina Mata



os comunicadores que
han becho de su vida
un compromiso con la
sociedad: Santiago es uno de
los mayores caricaturistas de
Brasil, Arturo Pérez Reverte
es uno de los corresponsales
de guerra de mas prestigio.

48 Santiago y la caricatura en
Brasil: mostrar que el rey esta
desnudo
Paulo de Tarso Riccordi

52 Arturo Pérez Reverte: la vida
de un corresponsal de guerra,
Carmen de la Sema

NuestrRA PORTADA

Yaravi. Oleo sobre tela, 60 x 80 de
Washington Iza.
El autor es ecuatoriano y su obra ha
sido exhibida en diversas exposiciones
nacionales e internacionales.

Taller Linea Luz
Telf. 265 - 608 623 - 619

Quito - Ecuador

COMUNICACION Y
GENERO

A 12 los iltimos arios se
comenzo a dar mds

d importancia a la
relacion entre género y
comunicacion, sin embargo,
todavia queda un largo
camino por recorrer.

55 Periodismo diferente,
Yoloxochitl Casas Chousal

59 Elolvido de la mujer sujeto,
Rosa Maria Alfaro

65 Género, comunicacién y
desarrolio,
Fabiola Campillo

67 Resolucién de Ecuador.

69 Mirta Rodriguez y "Bohemia",
Lucia Lemos

72 Elejemplo de la revista
Domingo: Sherezade,
Kintto Lucas

73 Andlisis de materiales
educativos,
César Herrera

Género y comunicacion

% T
é_e;l'libro e ot
Estrategias comunicativ
en Chiapos y Hoitf

DEBATE

77 Chiapas: los protagonistas y
sus estrategias de
comunicacion,

Guillermo Orozco Gomez

81 Haiti: Recuerdos de Truman
Capote,
Marcia Cevalos

84 Golpes contra la prensa
haitiana,
Nellio Palanquet

86 Avisos
92 TUNICEF

96 ACTIVIDADES DE CIESPAL
99 RESENAS

FoTO DE PORTADA
INTERIOR

EDGAR NARANJO
MARIUSHKA BONILLA

folografARTE

Alemania 876 y Mariana de
Jesus
Telf. 553- 829




FaBioLA CAMPILLO

— !
L ‘,\(’(li(rl‘(v (4 (ll\\'
fl ’ ,’ t (;l III’(/ ” l",/"};‘l| ‘('l I’(

ORI

@( ’4

Vel ol Lo

€401t

gk

Género, Comunicacion Y Desarrollo

Para quienes trabajan en proyectos
o actividades con y para las muferes
rurales, la pregunta sobre los
vinculos entre la perspectiva de
género, la comunicacion y el
paradigma del desarrollo, estd al
orden del dia. No parece posible, en
un mundo tan integrado espactal y
temporalmente como el de hoy,
superar las relactones de
subordinacion entre los sexos y
contribuir asi a un desarrollo
democrdtico y sostentble, sin actuar
sobre el sistema de comunicacton de
los seres humanos, desde la
comunicacion privada ya nivel
intrafamiliar, basta las
comunicacilones mastvas que hacen
uso de la tecnologia mds sofisticada.

a comunicacion es la esen-
cia del ser social. Por ella se
manifiestan, circulan y se
transmiten deseos, emocio-
nes, imperativos, estereoti-
pos y valores. Como tal, es
fundamentaimente espacio de poder.
Quien maneja la informacion, el lenguaje
y los mensajes, maneja el poder y su di-
reccion hacia el mantenimiento del “statu
quo” o hacia el cambio.

Las mujeres y los hombres del mun-
do rural comparten una serie de tareas y
funciones de género en el &mbito pro-
ductivo. Aunque durante afios se penso
que los sistemas agricolas de nuestro
continente eran sistemas productivos
masculinos, la investigacién liderada por
mujeres en las dos Ultimas décadas, ha
demostrado que este presupuesto es fal-

FABiOLA CAMPILLO, costarricense. Comunicadora
Social.

SO y que es0s sistemas son mixtos, con
una alta participacién femenina.

Para nadie es ya una novedad que la
contribucidn de las mujeres a la produc-
cion de alimentos, a la produccién de
bienes exportables de origen agricolay a
los ingresos familiares, es amplia, per-
manente y decisiva para fa reproduccion
de los sistemas agricolas y familiares.
En América Central, 25% de la fuerza de
trabajo agricola es femenina; en los pai-
ses andinos, entre 30% y 40% de las
mujeres de las pequefas unidades de
produccion realizan actividades agrope-
cuarias y generan ingresos en propor-
cién similar. En el Caribe, estas cifras
son mas elevadas.

Paralelamente a este aporte, la ex-
clusién caracteriza a amplios segmentos
de las mujeres rurales: 43 millones viven
por debajo de la linea de pobreza en
América Latina y el Caribe. De ellas, una
amplia proporcién son mujeres jefes de
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hogar obligadas a resolver solas las ne-
cesidades de los otros miembros de la
familia, en su mayoria dependientes
econdmicamente (nifios/as y anciano-
s/as).

Pese a estas evidencias, los cambios
logrados en la condicién de las mujeres,
a través de programas y proyectos de
desarrollo rural, en los ultimos afios, son
pocos e insuficientes. Aun hoy dia, las
tareas reproductivas no son comparti-
das, las mujeres del campo son conside-
radas en su mayoria como esta-
disticamente inactivas, su contribucién al
desarrollo es invisible, tienen restringido
el acceso a los recursos productivos, sus
espacios de poder no son valorizados
socialmente y su subordinacién de géne-
ro y social se acentla. A esta situacién
contribuyen decididamente las comuni-
caciones.

Dominio de los espacios privados

Histéricamente, las mujeres han teni-
do el dominio de la comunicacién en los
espacios privados: en la familia, el ba-
rrio, las reuniones de lavanderas en tor-
no a los rios, etc. A esta comunicacién
se le ha dado un caracter coloquial, de
chisme, de lo que no es oficial. Por el
contrario, los hombres han detectado la
comunicacion en el espacio publico-ofi-
cial: el trovador de la edad media, el es-
cribano del rey, el jurista que escribié las
leyes, el escritor de |a historia oficial, y el
director de medios de hoy dia. En el
mundo rural, esta dicotomia es aiin mas
fuerte en razén del aislamiento en que
viven las mujeres.

Los medios de comunicacién perpe-
taan la invisibilidad de! aporte de las mu-
jeres rurales, en un mecanismo de doble
via: ellas no son sujeto de informacién o
noticia y por lo tanto el conjunto de la so-
ciedad no las reconoce; al mismo tiem-
po, la informacién y la noticia que a ellas
llega se concentra en tematicas urbanas
y modelos de ser mujer completamente
ajenos a su realidad.

Por su parte, la mayoria de estrate-
gias de desarrolio para las sociedades
rurales no contienen consideraciones so-
bre la comunicacién con perspectiva de
género, cayendo en la trampa de creer
que el cambio se logra concentrando los
esfuerzos en acciones orientadas a un
manejo mas eficiente de los recursos
productivos y los servicios sociales basi-
cos, sin democratizar 10s procesos co-
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municacionales y, por ende, las actitu-
des y practicas de hombres y mujeres:
las relaciones de género.

Por ultimo, las muijeres rurales tienen
poca participacién en el disefio y produc-
cién de mensajes, en la toma de decisio-
nes vinculadas a ellos y en todos los
otros aspectos del proceso comunicati-
vO.

El acceso a la informacion

La democratizacion de las socieda-
des rurales y el desarrollo de estructuras
productivas méas agiles no se logra solo
con acciones orientadas a romper la
concentracién de la tierra, del capital 0
los recursos productivos. También exis-
ten barreras de orden cultural y politico
que limitan el conocimiento y la partici-
pacién de amplios sectores campesinos.
Democratizar implica tener acceso a la
informacién para discernir acciones y to-
mar decisiones. '

Para las mujeres, el aislamiento in-
formativo resultante de la discriminacién
de género compromete gravemente sus
posibilidades de participar en los proce-
sos de desarrollo que las afectan y re-

Cotidiano Mujer, Uruguay

fuerza su situacién de baja autoestima.
Por ello, resulta indispensable promover
y facilitar procesos de comunicacién par-
ticipativos para fortalecer iniciativas de
desarrolio que tengan como premisa la
busqueda de la equidad social étnica y
de género.

Existen en América Latina y el Cari-
be ricas experiencias de comunicacion
abierta y participativa que favorecen a
las mujeres. Estas experiencias han sido
promovidas mayoritariamente por orga-
nizaciones de mujeres y ONGs que tra-
bajan por el desarrollo local. Sin
embargo, su alcance se ve limitado por
la ausencia de politicas de comunicacion
claras, de recursos y tecnologias.

En este contexto, merece mencionar-
se una iniciativa interagencial del lICA, el
FIDA y UNIFEM por promover en los
paises estrategias nacionales de comu-
nicacién para las mujeres rurales. Una
propuesta en este sentido fue presenta-
da a un grupo de mujeres y hombres es-
pecialistas en los temas de comuni-
cacibn, género y desarrollo.

Los objetivos especificos de estas
estrategias son: sensibilizar y educar a
distintos sectores sociales sobre las con-
diciones desiguales de la participacién
de mujeres y hombres rurales; capacitar
a las mujeres en el ejercicio de sus dere-
chos y oportunidades; disefiar, producir
y distribuir productos comunicacionales
con criterio de género; realizar investiga-
ciones que permitan conocer la realidad
comunicativa de las mujeres; promover
la creacion de espacios institucionales
favorables a las mujeres rurales; favore-
cer redes y trabajo coordinado de me-
dios de comunicacién, organizaciones
gubernamentales y ONGs que trabajan
por las mujeres del campo y mejorar el
sistema normativo que rige las comuni-
caciones.

Trabajar en estrategias de este tipo
genera ganancias para diferentes grupos
e instituciones: para las propias mujeres
rurales que pueden ver sus demandas
recogidas y sentirse reconocidas en es-
pacios publicos y de poder; para las or-
ganizaciones gubernamentales y no
gubernamentales que promueven el de-
sarrollo rural pero se enfrentan a resis-
tencias culturales; y para los grupos y
organizaciones que trabajan en el cam-
po de la comunicacién participativa pero
carecen del apoyo de un marco de politi-
cas que les sean propicias. ®





