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adaptacion de
ualquier novela al cine
o la television, siempre
despierta polémica. No son
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mayoria de las veces la
trama se ve desfigurada. Este
modulo acerca algunas
reflexiones sobre el proceso
que lleva del libro a la
pantalla.
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Lo que parece una novedad para algunas radios
populares, no lo es tanto para la radiodifusion en
América Latina. Desde hace casi una década el boom
de la frecuencia modulada comenzo a tomar fuerza
en nuestro continente.

Algunos arios mas tarde, las radios populares,
comienzan a apropiarse de esta frecuencia. Pepe Ros
de Radio Santa Cruz FM de Bolivia y Lucelly Villa de
Radio Latacunga de Ecuador comparten su corto
caminar por la FM.

unque sigue siendo
claro el predominio de
la Amplitud Modulada
(A.M.), la Frecuencia
Modulada (F.M.) ocu-

~ il pa, casi el 30% del es-
pacio radial de nuestro continente,
segun datos de CIESPAL del afio
93.

Hoy, en la mayoria de nuestros
paises, conseguir un espacio en fre-
cuencia modulada, no es facil, el dial
esta bastante saturado. El abarata-
miento de las nuevas tecnologias ha
hecho posible que el acceso a una
pequefa F.M. sea relativamente fAacil
y que en paises como la Argentina
existan entre 2000 y 5000 radios en
F.M.

Las audiencias de la Radio Popu-
lar se han ampliado. Al sector cam-
pesino se le sumé el de las
poblaciones de los barrios margina-
les de la ciudad (y en algunos casos
las clases medias). Poblaciones con
otras costumbres de consumo, en

LouRDES BARREZUETA, peruana. Periodista, espe-
cialista en capacitacién en radio.

LOURDES BARREZUETA

las que se incluye
su gusto por la FM.
Pero hay otro dato
que hizo que mu-
chos directores de

radios populares
pusieran la mira en
la F.M.: una serie

de investigaciones
confirmaron  que
hay un gran sector
de la poblacién que
la radio popular no
cubre: “ia juventud”.
F.M. es una gran
oportunidad para llegar a este publi-
Co0.

PEPE ROS (RADIO Sta.CRUZ):
Radio Santa Cruz comenzdé hace
diez afios en sus emisiones de Onda
Media y Onda Corta, y se ha ido
afianzando como una emisora popu-
lar de servicio al campesinado y a
los sectores mas populares de ia ciu-
dad, pero fuimos constatando que
hay una gran parte de la poblacion,
gente joven, profesionales, personas

Edison Leén, Ecuador

con otros intereses, que por la lema-
lica de la A.M. o por ser esta muy
hablada sintonizan la F.M..

LUCELLY VILLA (RADIO LA-
TACUNGA): Radio Latacunga se
decidié por la F.M. por dos razones
fundamentales. La A.M. tenia que
buscar alternativas de autofinancia-
miento y la F.M. tiene un lenguaje
mds comercial y a la vez cubre otros
sectores que la A.M. no cubre, por
ejemplo los jévenes. Para ellos es
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un desprestigio escuchar la A.M., el
que escucha F.M. estd en la onda.
Nosotros tratamos de llegar a elios y
a la clase media, media alta. Si hay
otros grupos de la sociedad que
pueden incidir en ella, por ejemplo
hacendados, agricultores, nosotros
también queremos llegar a ellos en
la busqueda de consenso en favor
de las mayorias pobres.

Agil y musical

Tanto Radio Latacunga como
Santa Cruz tienen muy claro que la
programaciéon de la F.M. dista mu-
cho de la A.M. Son dos proyectos
con objetivos distintos y audiencias
diferenciadas, aunque apuntan a
una misma finalidad.

PEPE ROS.- Tratamos que sea
una emisora que acompafie musical-
mente al profesional que esta traba-
jando en su oficina o al que estd en
Su casa.

En fa programacién de la F.M.
intercalamos el mensaje con la mu-
sica, mientras que en la A.M. se
prioriza mas la palabra. En Sta. Cruz
F.M. insertamos baladas, musica
instrumental, salsa, con informacién
en formatos breves, pildoras sobre
la situacion del momento, noticias,
mensajes sobre el medio ambiente,
el dia de la mujer. Mensajes que va-
yan calando, pero no tenemos un
programa de media hora o una hora
de entrevistas o didlogos porque nos
desconectariamos de la audiencia
juvenil.

LUCELLY VILLA.- Tenemos pro-
- gramas con formatos muy variados,
sobre todo el de las radiorevistas
que mezclan misica con participa-
cion de la gente. La audiencia llama
y cuenta lo que esta haciendo, agra-
dece a la radio por la compariia, soli-
cita preferencias musicales. El
lenguaje de la A.M. y de la F.M. son
dos lenguajes diferentes, el de la
F.M. es un lenguaje menos hablado,
rapido.

Se permite la participacion pero
de otra manera, menos prolongada.

Cuestionamientos

Que la radio popular imagine co-
mo parte de su proyecto de radio
educativa una emisora eminente-
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La musica en el aima

na serie de
investigaciones

: ! confirmaron que
hay un gran sector de la
poblacién que la radio
popular no cubre: “la
juventud”. La F.M. es una
gran oportunidad para llegar
a este publico.

mente musical, demanda una per-
manente reflexién y profesionalidad.
Santa Cruz F.M. y Latacunga Stereo
han sufrido los cuestionamientos de
propios y extranos.

LUCELLY VILLA. Tuvimos que
hacer un esfuerzo ideolégico para
que la gente lo pueda entender, in-
cluso el personal de la radio creia
que era traicionar el proyecto de la
A.M. Para la Dibcesis sigue siendo
un problema porque ellos no estan
de acuerdo que la F.M. no tenga mi-
sa, oraciones, no transmita el pensa-
miento del Obispo.

PEPE ROS.- Nosotros hemos co-
menzado la F.M. con personal nue-
vo, gente joven, egresados de la
universidad, con ellos no ha habido
problema; si los hemos tenido con el
personal de la A.M. Ese veterano de
la A.M., ese politico de denuncia,
que lleva ocho o diez anios en la ra-
dio, al que la musica moderna le



suena a burguesia, ha tenido una lu-
cha interna fuerte con el otro perso-
nal nuevo que se incorporaba con
otra mentalidad. Hemos tenido que
llegar a ver que nos complementa-
mos.

$i educan

Uno de los pilares del proyecto
de las radios populares es su carac-
ter educativo. ;Puede una emisora
en F.M. musical y juvenil educar?

PEPE ROS.- Creo en la capaci-
dad educativa de la F.M. Con men-
sajes adaptados a la juventud,
mensajes breves pero bien dosifica-
dos y bien pensados es posible ha-
cer una radio educativa para los
jovenes. Si nos dedicdaramos a pro-
gramas muy extensos de mucho
dialogo no tendriamos aceptacion y

, Kul@ur—Chronik
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no tendriamos mucha audiencia y no
vale la pena hacer un esfuerzo para
que no te escuchen.

Radios de éxito

Luchar por abrirse campo en el
espacio mediatico no es nada facil,
pero conseguir “atrapar” una audien-
cia juvenil es todo un reto. Radio
Stereo Latacungay Santa Cruz F.M.
lo sabian y a pesar de todo se lanza-
ron al ruedo. Hoy ya comienzan a
cosechar los frutos sembrados.

LUCELLY VILLA .- Cuando sali-
mos al aire fuimos la primera. Al
principio nuestra audiencia de la
A.M. se nos estaban yendo a la
F.M., incluso los mismos sacerdotes.
Hoy en dia la gente escucha por mo-
mentos la A M. y en otros la F.M., se
complementan. Hemos tenido éxito

Noche de Jazz

Dias DE RaDIO

con la audiencia, es una radio muy
escuchada no solo en la provincia.
Hemos puesto una repetidora y es-
tamos llegando a la costa y esto ha
impactado mucho. Parte de nuestro
éxito esta en la variedad y en la ac-
tualidad, nosotros tratamos de ser
los primeros en tener los ditimos dis-
co0s, esto es importante.

PEPE ROS.- El impacto de nues-
tra radio ha sido bueno, tenemos
bastante audiencia, hay que pelear
el espacio. En Santa Cruz hay 26
emisoras en F.M., ademas de las de
onda media, entonces no es ficil
pero estamos entre las cinco prime-
ras y esperamos conquistar los pri-
meros lugares.

Con su pan bajo el brazo

Uno de los problemas de la Ra-
dio Popular ha sido y sigue siendo,
su autofinaciamiento. Las radios en
F.M. al nacer traen consigo una pro-
puesta de financiacién que en algu-
nos casos beneficiaria hasta la
misma A.M.

LUCELLY VILLA.- Financiera-
mente el primer afo fue un fracaso.
La gente no tuvo confianza en poner
publicidad en la F.M. de Radio Lata-
cunga. Pesaba mucho que era una
radio de indigenas, subversiva y
ellos no querian poner su dinero en
ese proyecto. Cuando se dan cuenta
de la calidad de la programacion, de
la calidad de la gente que trabaja
alli, nuestra situacién mejora. Hoy
pagamos todos los gastos operati-
vos de la F.M., el personal y el 30%
del excedente pasa a la A.M. Cree-
mos que la F.M. puede lograr mucho
mas.

PEPE ROS.- Hemos heredado la
imagen de una radio que esta con el
pueblo y en contra de los intereses
privados de aquellas empresas que
explotan al trabajador. Légicamente
el empresario no siempre estd de
acuerdo en pasar su publicidad en
aquella emisora que ve con poca
simpatia, en ese sentido tenemos di-
ficultad para conseguir publicidad.
En este momento el éxito econdmico
es poco, pero llegamos a cubrir los
salarios de personal y algo de los
gastos operativos. &
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