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ca que se maneja en cada país y ca­
nal. Eso vemos como nuestra contri­
bución más concreta a la integración 
latinoamericana. 

Una inquietud nuestra ha sido la 
evaluación del impacto de la capaci­
tación. Queremos ampliar el efecto 
multiplicador del esfuerzo a través 
del material didáctico para los de­
más centros de capacitación y las fa; 
cultades de comunicación. 

Por otro lado, falta ampliar los cri­
terios con respecto a la selección del 
grupo meta en la capacitación. Una 
posibilidad muy interesante en ese 
sentido son los canales locales, re­
gionales e incluso la televisión co­
munitaria. Hay una tendencia en el 
público a enfocar su interés más ha­
cia lo local que a lo nacional o inter­
nacional. 

La experiencia en el trabajo con 
canales pequeños regionales ha 
probado que existe disposición y 
muchas necesidades. Esto facilita la 
implementación de nuevos concep­
tos en el trabajo diario de estos 
canales. 

En general, ¿cómo se inserta 
el proyecto en las líneas de traba­
jo de la Fundación Friedrich Ebert 
en América Latina? 

La Fundación tiene oficinas en 
toda América Latina donde ejecuta 
proyectos en importantes áreas co­
mo el desarrollo sustentable, la polí­
tica social, etc. Diferentes sectores 
de la sociedad civil están involucra­
dos en ese trabajo que significa una 
riqueza de experiencias y recursos 
humanos que todavía no hemos vin­
culado a los objetivos del proyecto 
de medios de comunicación. Creo 
que hoy en día con los fondos cada 
vez más limitados ya no debemos 
darnos el lujo de trabajar cada uno 
por su cuenta. Hay una fuerte dispo­
sición de mis colegas en América 
Latina de apoyar al proyecto, y un 
consenso de que los medios de co­
municación a todos los niveles jue­
gan un papel decisivo en los 
procesos de democratización e inte­
tegración y, que los sectores de la 
sociedad civil tienen que tener acce­
so, voz y participación en los proce­
sos comunicativos. O 

CHASQUI EN DISCO COMPACTO (CD-ROM) 

El Centro de Documentación de CIESPAL es miembro de la Red Mundial 
de Centros de Documentación en Comunicación CCOMNED. 

En la última reunión de la subred del COMNET para América Latina, se 
decidió elaborar el segundo CD-ROM, con la colaboración de la Universidad 
de Colima, México y la Universidad de Sevilla, España. 

En este CD-ROM se incluirán: 
- Los textos completos de Chasqui, del No. 1 al 47. 
- Actualización de las bases de datos del primer CD-ROM, existentes en 

los centros participantes, y las bases de datos de los nuevos miembros 
de la Subred, COMNET-AL. 

- El texto completo de la legislación y deontología de la comunicación en 
América Latina. 

- El estado de los mass-medía en los países del área. 
- Los requisitos y planes de estudio para cursos, licenciaturas, postgrados 

y doctorados en comunicación en América Latina. 
El CD estará en circulación en 1995 y será distribuido por los centros 

miembros de la red COMNET. 

ENTREVISTAS 

w ....,w.·.·.·.••·,'* . 
t.;¡¡¡¡¡· os comunicadores ~ue1~%1~. 
¡¡¡ti! 11®¡: han hecho de su VIda 
';:;:;:: .;:;:;::.' un compromiso con la 

sociedad: Santiago es uno de 
los mayores caricaturistas de 
Brasil, Arturo Pérez Reverte 
es uno de los corresponsales 
de guerra de más prestigio. 
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:::~;:: ::~. importancia a la 

relación entre género y 
comunicación, sin embargo, 
todavía queda un largo 
camino por recorrer. 
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¡¡¡¡¡¡::I:;;;":':':'::;;;;::':' anamericana, que es una de 
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Nf': ::::gl to transmitió en cadena junto 

CX36 (Radio Centenario), una moviliza­
ción convocada por el PIT-CNT (Central 
Unica de Trabajadores), en contra de la 
extradición de tres presuntos integrantes 
de la ETA, en la que la policía disparó 
contra los manifestantes matando a uno 
deellos. Latransmisión endirecto de los 
hechos, le significó a las dos radios, el 
cierre provisorio por 48 horas. Al termi­
nar el plazo, se levantó el cierre de CX 
36, mientras que se clausuraba definiti­
vamente a CX 44, invocando razones 
administrativas. Para el diputado Helios 
Sarthou, la pantalla "legal" del cierre es 
ilegítima, ya que no existe ninguna ley 
que por omitir un trámite administrativo 
permita clausurar una onda. Pero ade­
más cuando se inició Radio Panamerica­
na el contrato de arrendamiento se hizo 
con la anuencia del Ministerio de Defen­
sa (encargado deconceder lasondas). 

JORGE VELAZQUEZ, uruguayo. Periodista de la revista 
Mate Amargo de Uruguay. 
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Cuando este número de la revista 
Chasqui esté impreso, CX 44 Radio 

Panamericana de Uruguay cumplirá 
dos meses de clausura. Fue elviernes 
26 de agosto queelPoder Ejecutivo 
decidió la clausura definitiva deCX 

44, invocando razones de índole 
administrativo, aunque varios 
legisladores, el Sindicato de la 

Prensa, periodistas y propietarios de 
distintos medios de comunicación 
denunciaron que tras la medidase 

encontraban motivos políticos. 

,~~~m~~;~;~;~~~~~¡~~~¡~~;~~~;~;~~~~j~~t~~~;~¡;~~~;~~~~~Ummn;ml~~~~~~mJ~~~~ 

En 1988, se firmó el contrato, entre 
los concesionarios de la onda y Tupac 
Amaru SRL. En aquel momento, el sena­
dor Hugo Batalla y el diputado Daniel 
Díaz Maynard, realizaron gestiones ante 
el entonces mi nistro de defensa, Hugo 
Medina, para evitar restricciones a la uti­
lización de CX44, admitiéndose una fór­
mula de arrendamiento que fue la que 
definitivamente se aprobó. 

Las declaraciones de Batalla y Díaz 
Matnard, permitieron que quedara en 
evidencia el conocimiento que tenía el 
Ministerio de la situación. El actual titular 
de la Cartera, Daniel Hugo Martins, se­
ñaló al diario La República, que al apli­
car una sanción a CX 44 y CX 36 por 
transmitir en duplex sin autorización, 
"descubrieron" que Panamericana "no 
cumplía" con los requisitos. 

El argumento del gobierno, según el 
cual existió un cesión de onda y no un 
arrendamiento, quedó desvi~~!3do por­
que el contrato establece el arrenda­
miento por 18 horas diarias de 
programación, con un plazo total de 9 

años, renovable cada año, desde 1988 
(vence en 1997) y con un precio que fi­
jan, en acuerdo las partes (en una ce­
sión de onda no se cumplirían estas 
condiciones). 

A lo denunciado por eldiputado Sart­
hou, seagrega lo señalado por eldiputa­
do Guillermo Chifflet, quien dijera: "Entre 
otros pocos ejemplos dignos de ripley, 
un gobierno argentino, no encontrando 
motivos reales para clausurar al sema­
nario Argentina Libre, cuya prédica le re­
sultaba molesta, determinó su clausura, 
pretextando que en los baños de la im­
prenta que lo editaba nose cumplían es­
trictamente algunas disposiciones 
municipales en materia de higiene". 

En esta ocasión el gobierno de Luis 
Alberto Lacalle, por intermedio de unMi· 
nisterio que tiene la fuerza, utiliza un re­
curso administrativo similar al del caso 
argentino para clausurar CX44, sin pre­
vio aviso, sentando el peligroso prece­
dente de eliminar los medios de 
expresión opositores, casualmente cuan­
do faltan pocos meses para las eleccio­
nes nacionales.• 
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os medios de comunicación 
masiva son instrumentos 
poderosos en la creación y 
transmisión de cultura, acti­
tudes, valores y aspiracio­
nes sociales. En América 

Latina y en el Caribe, están bajo la in­
fluencia de modelos foráneos que, deci­
didamente, imponen estilos de vida, 
aspiraciones sociales y. modo de percibir 
el mundo de otras sociedades. En el ca­
so de la mujer, se han observado ten­
dencias específicas hacia la promoción 
de un modelo que distorsiona la reali­
dad. Fomentan valores y patrones de 
conducta que refuerzan prácticas discri­
minatorias y que obligan a las propias 
mujeres a aceptar estas prácticas como 
algo natural. 

CESAR HERRERA, ecuatoriano. sociólogo. comuni­
cado' '''cia\. Depanamento de TV-CI.ESPAL. 

Las desigualdades degénero estánpresentes en la vida
 
diaria. Las actitudes y comportamientos relacionados
 

con elgénero son aprendidos, no son innatos.
 
Ese aprendizaje se realiza a través de instituciones
 
sociales. Una de esas instituciones son los medios de
 

comunicación.
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A fines del siglo XX, todavía la mayor 
atención que se le da a la relación mujer 
y comunicación, se ha concentrado alre­
dedor de la imagen femenina, sus este­
reotipos enlos medios de comunicación, 
los cuales insisten en presentarla como 
objeto decorativo o símbolo sexual, ser­
viles, mental y físicamente pasivas. 

Ante esta situación han surgido va­
rias formas comunicacionales de res­
puesta, las cuales han recurrido a toda 
una gama de tecnologías, para la reali­
zación de programas de la mujer y elde­
sarrollo. Se ha buscado crear material 
adecuado y eficaz sobre desarrollo, de 
tal forma que sirva apropiadamente a las 
necesidades de la muje~ e impulse su 
participación eneldesarrollo. 

Pero surge una pregunta ¿hasta qué 
punto. este despliege de acciones comu­
nicacionales de muchas instituciones es­
tatales y privadas en pro de una 
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