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adaptacion de
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reflexiones sobre el proceso
que lleva del libro a la
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CINE BN LA BIBLIOTECA

INAKI ESTEBAN BiLBAO

En Europa las editoriales aprovechan el tiron del cine y
consiguen que las novelas adaptadas al séptimo arte, como
El informe Pelicano, Philadelphia y Mucho ruido y pocas
nueces obtengan importantes cifras de venta.

ola no hubiera vendido 700.000 ejemplares de
Germinal en Francia, noventa afos después de su
muerte, si no hubiera sido por la pelicula de Clau-
de Berri. Ni Shakespeare hubiera llegado a los
5.000 de Mucho ruido y pocas nueces, en la Espa-
" fia de hoy, sin la pelicula de Kenneth Branagh. Un
numero creciente de lectores compra lo que antes ha visto en la
pantalla. Este fenémeno para autores vivos como Laura Esqui-
vel -Como agua para chocolate- o Thomas Keneally -La lista de
Schindler, mas de 50.000 ejemplares vendidos en su edicion
castellana significa }a consagracion. Las editoriales han tomado
buena nota y publican estos titulos con el cartel de la pelicula
en la portada. Santos Zunzunegui, decano de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Informacién (Universidad del Pais
Vasco), afirma que las campafias de marketing son actuaimen-
te integrales y que la promocién de una pelicula viene acompa-
fiada de la del libro o videojuego correspondiente como en el
caso de Parque Jurasico.

Pasearse por una libreria cada vez se parece mas a entrar
en un video club, debido a que las novelas que han sido lleva-
das al cine, que Ultimamente son muchas, reproducen en sus
portadas los carteles de las peliculas correspondientes. Asi en
Mucho ruido y pocas nueces, de Shakespeare, publicado por
Ediciones B, aparecen Denzel Washington, Keanu Reeves y
Emma Thompson, entre otros actores. Bajo el titulo se lee: Un
filme de Kenneth Branagh, y en la contraportada se incluyen to-
dos los créditos de la pelicula.

Los ejemplos de este matrimonio de conveniencia entre lite-
ratura y cine firman una legién. En Philadelphia, del escritor
Christopher Davis, editada por Plaza y Janes repite Denzel
Washington, esta vez con Tom Hanks, y vuelve con Julia Ro-
berts en El informe pelicano, de John Grisham. La edad de /a
inocencia (Tusquets) sobrepone las caras de Winona Ryder,
Michelle Pfeiffer y Daniel Day-Lévis, quien, asimismo, aparece
en el libro de Randy Shilts que dio origen a En el nombre del
padre.

La editorial Lumen ha venido publicando durante afos Or-
lando, de Virginia Wolff, pero en su Gltima edicién se ha introdu-
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cido ef cartel de la pelicula de Sally Potter. El reciente estreno
de Vidas Cruzadas, de Robert Altman, ha impulsado a que
Anagrama juntara en un volumen los ocho cuentos de Ray-
mond Carver en que estd basado el filme, que habian sido ya
publicados en distintos libros del autor por la misma casa. La li-
teratura infantil y juvenil ha sido pionera en este campo y Alfa-
guara acaba de publicar Sefiora Doubtftre con un Robin
Williams travestido de mujer mayor que luce de quitapolvos en
la portada.

Modas superficiales

Lo que las editoriales estan aprovechando es un cambio en
el comportamiento del lector, que no decide por el atractivo lite-
rario de la obra, sino por el impacto de una pelicula con el mis-
mo titulo de la novela. A este respecto son ilustrativas las
declaraciones dei ciclista espafiol Pedro Delgado, quien asegu-
ré estar leyendo Parque Jurasico de Michaet Crichton, mientras
corria la Vuelta de Espafa: “Lo elegi por el cine. Un amigo me
contd que estaba mucho mejor la novela que la pelicula y me
animé*.

Pedro Sureda, director comercial de Ediciones B, sehala
que el éxito de estos titulos “esta en relacién a la cantidad de
publicidad que se haga para el estreno de la pelicula. Las pro-
ductoras ceden los derechos de reproduccion de cartel a condi-
cién de que se incluyan los créditos de la pelicula en la portada
0 en la contraportada del libro”.

Advierte Sureda que también se da el camino inverso, es
decir la edicion de guiones novelizados de peliculas famosas,
como Instinto Basico. Esta transformacidn del guién en novela,
liamada técnicamente tie-in (en inglés compaginar), es en Esta-
dos Unidos muy popular y existen ya autores famosos, como
Robert Tine, que se dedican exclusivamente a ello. Las edito-
riales espafiolas compran los tie-ins en inglés para traducirlos
posteriormente.

Santos Zunzunegui, catedrético de comunicacién audiovi-
sual y publicidad, ademéas de decano de la Facultad de Cien-
cias Sociales y de la Informacién de la UPV, opina que “si este
fendmeno sirve para que la gente lea a Shakespeare, Zola o
Virginia Woolf, bieavenido sea. Lo que ocurre es que las modas
son superficiales y pasan con rapidez”. @
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