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AcrMDADES DE CIESPAL 

ca que se maneja en cada país y ca­
nal. Eso vemos como nuestra contri­
bución más concreta a la integración 
latinoamericana. 

Una inquietud nuestra ha sido la 
evaluación del impacto de la capaci­
tación. Queremos ampliar el efecto 
multiplicador del esfuerzo a través 
del material didáctico para los de­
más centros de capacitación y las fa; 
cultades de comunicación. 

Por otro lado, falta ampliar los cri­
terios con respecto a la selección del 
grupo meta en la capacitación. Una 
posibilidad muy interesante en ese 
sentido son los canales locales, re­
gionales e incluso la televisión co­
munitaria. Hay una tendencia en el 
público a enfocar su interés más ha­
cia lo local que a lo nacional o inter­
nacional. 

La experiencia en el trabajo con 
canales pequeños regionales ha 
probado que existe disposición y 
muchas necesidades. Esto facilita la 
implementación de nuevos concep­
tos en el trabajo diario de estos 
canales. 

En general, ¿cómo se inserta 
el proyecto en las líneas de traba­
jo de la Fundación Friedrich Ebert 
en América Latina? 

La Fundación tiene oficinas en 
toda América Latina donde ejecuta 
proyectos en importantes áreas co­
mo el desarrollo sustentable, la polí­
tica social, etc. Diferentes sectores 
de la sociedad civil están involucra­
dos en ese trabajo que significa una 
riqueza de experiencias y recursos 
humanos que todavía no hemos vin­
culado a los objetivos del proyecto 
de medios de comunicación. Creo 
que hoy en día con los fondos cada 
vez más limitados ya no debemos 
darnos el lujo de trabajar cada uno 
por su cuenta. Hay una fuerte dispo­
sición de mis colegas en América 
Latina de apoyar al proyecto, y un 
consenso de que los medios de co­
municación a todos los niveles jue­
gan un papel decisivo en los 
procesos de democratización e inte­
tegración y, que los sectores de la 
sociedad civil tienen que tener acce­
so, voz y participación en los proce­
sos comunicativos. O 

CHASQUI EN DISCO COMPACTO (CD-ROM) 

El Centro de Documentación de CIESPAL es miembro de la Red Mundial 
de Centros de Documentación en Comunicación CCOMNED. 

En la última reunión de la subred del COMNET para América Latina, se 
decidió elaborar el segundo CD-ROM, con la colaboración de la Universidad 
de Colima, México y la Universidad de Sevilla, España. 

En este CD-ROM se incluirán: 
- Los textos completos de Chasqui, del No. 1 al 47. 
- Actualización de las bases de datos del primer CD-ROM, existentes en 

los centros participantes, y las bases de datos de los nuevos miembros 
de la Subred, COMNET-AL. 

- El texto completo de la legislación y deontología de la comunicación en 
América Latina. 

- El estado de los mass-medía en los países del área. 
- Los requisitos y planes de estudio para cursos, licenciaturas, postgrados 

y doctorados en comunicación en América Latina. 
El CD estará en circulación en 1995 y será distribuido por los centros 

miembros de la red COMNET. 

ENTREVISTAS 
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los mayores caricaturistas de 
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$~::~ :::::": ... ... 
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relación entre género y 
comunicación, sin embargo, 
todavía queda un largo 
camino por recorrer. 
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CCrrNIE IEN ITA JEllIffiILll(Q)1rIECCA
 
IÑAKI ESTEBAN BILBAO 

En Europa las editoriales aprovechan el tirón delciney 
consiguen que las novelas adaptadas al séptimo arte, como 
El informe Pelícano, Philadelphia y Mucho ruido y pocas 

nueces obtengan importantes cifras de venta. 

~~~~~~~~;~;~;~~~~~~~;~~~~;~~~%;~~~~~~~~~~;~~;~~~~~;;;;;~;;~;~;~;;;~~;t~;~~;~;~;~~~~~¡m;~~;~;~~~;~;~; 

cido el cartel de la película de Sally Potter. El reciente estreno 
de Vidas Cruzadas, de Robert Altman, ha impulsado a que 
Anagrama juntara en un volumen los ocho cuentos de Ray­
mond Carver en que está basado el filme, que habían sido yat]~B~~3!il~~t~~~tf~{f~;~ publicados en distintos libros del autor por la misma casa. Lali­

~~~:t~:~t ':::::::::~"; ñade hoy, sin la película de Kenneth Branagh. Un teratura infantil y juvenil ha sido pionera en este campo y Alfa­
número creciente de lectores compra loque antes havisto en la guara acaba de publicar Señora Ooubtftre con un Robin 
pantalla. Este fenómeno para autores vivos como Laura Esqui­ Williams travestido de mujer mayor que luce dequitapolvos en 
vel -Como agua para chocolate- o Thomas Keneally -La lista de laportada. 
Scnmater, más de 50.000 ejemplares vendidos en su edición 
castellana significa la consagración. Las editoriales han tomado Modas superficiales 
buena nota y publican estos títulos con el cartel de la película Lo que laseditoriales están aprovechando esuncambio en 
en la portada. Santos Zunzunegui, decano de la Facultad de el comportamiento de/lector, que no decide por el atractivo lite­
Ciencias Sociales y de la Información (Universidad del País rario de la obra, sino por el impacto deunapelícula con el mis­
Vasco), afirma que lascampañas de marketing son actualmen­ mo titulo de la novela. A este respecto son ilustrativas las 
te integrales y que la promoción deuna película viene acompa­ declaraciones del ciclista español Pedro Delgado, quien asegu­
ñada de la del libro o videojuego correspondiente como en el ró estar leyendo Parque Jurásico deMichael Crichton, mientras 
caso de Parque Jurásico. corría la Vuelta de España: "Lo elegí porel cine. Un amigo me 

Pasearse por una librería cada vez se parece más a entrar contó que estaba mucho mejor la novela que la película y me 
en un video club, debido a que las novelas que han sido lleva­ animé". 
das al cine, que últimamente son muchas, reproducen en sus Pedro Sureda, director comercial de Ediciones B, señala 
portadas loscarteles de las películas correspondientes. Así en que el éxito de estos títulos "está en relación a la cantidad de 
Mucho ruido y pocas nueces, de Shakespeare, publicado por publicidad que se haga para el estreno de la película. Las pro­
Ediciones B, aparecen Denzel Washington, Keanu Reeves y ductoras ceden los derechos dereproducción decartel a condi­
Emma Thompson, entre otros actores. Bajo el título se lee: Un ción deque se incluyan loscréditos dela película en laportada 
filme de Kenneth Branagh, yen la contraportada seincluyen to­ o en lacontraportada del libro". 
dos loscréditos de la película. Advierte Sureda que también se da el camino inverso, es 

Los ejemplos deeste matrimonio deconveniencia entre lite­ decir la edición de guiones novelizados de películas famosas, 
ratura y cine firman una legión. En Philadelphia, del escritor como Instinto Básico. Esta transformación delguión en novela, 
Christopher Davis, editada por Plaza y Janes repite Denzel llamada técnicamente tie-in (en inglés compaginar), esenEsta­
Washington, esta vez con Torn Hanks, y vuelve con Julia Ro­ dos Unidos muy popular y existen ya autores famosos, como 
berts en El informe pelícano, de John Grisham. La edad de la Robert Tine, que se dedican exclusivamente a ello. Las edito­
inocencia (Tusquets) sobrepone las caras de Winona Ryder, riales españolas compran los tie-ins en inglés para traducirlos 
Michelle Pfeiffer y Daniel Day-Lévis, quien, asimismo, aparece posteriormente. 
en el libro de Randy Shilts que dio origen a En el nombre del Santos Zunzunegui, catedrático de comunicación audiovi­
padre. sual y publicidad, además de decano de la Facultad de Cien­

La editorial Lumen ha venido publicando durante años Or­ cias Sociales y de la Información de la UPV, opina que "si este 
lando, deVirginia Wolff, pero en su última edición se ha introdu­ fenómeno sirve para que la gente lea a Shakespeare, Zola o 

Virginia Woolf, bienvenido sea. Lo que ocurre esque lasmodas 
IÑAKI ESTEBAN BILBAO, español. Periodista. Diario El COl'''O español de Bilbao son superficiales y pasan con rapidez" O 
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mas y hagan uso de losservicios colecti· 
vos. 

El dibujo animado 

Diversas técnicas de comunicación 
se han ido incorporando progresivamen­
te a la gestión deUNICEF. Aldibujo ani­
mado, por su potencialidad y riqueza 
comunicativa, le llegó su hora. En 1990, 
en Praga, se realizó una conferencia 
mundial con personas e instituciones de­
dicadas a esta técnica. En ella se con­
cretó un compromiso interinstitucional 
para usarla en procesos educativos. Al 

siguiente ano se estableció una alianza 
con Disney para llegar a lossectores po­
bres de una manera más amplia y pro­
funda, a través del dibujo animado. 

Se estableció la necesidad de crear 
un personaje con identidad propia e 
identificado con el mundo infantil y adulto 
que se posicione en los interlocutores, 
para canalizar con claridad y eficacia los 
mensajes. 

Ecuador: un sitio ideal 
Ecuador fue seleccionado para llevar 

adelante una experiencia piloto "por ser 

unpaís pluricultural, con población diver­
sa, que permite ver la respuesta de dife­
rentes grupos humanos; además, 
alrededor del 80% de sus habitantes tie­
ne acceso a la TV; con una integración 
física y social que facilita un esfuerzo de 
comunicación, y en el que se ha desen­
cadenado un proceso de movilización y 
participación social en favor de progra­
mas para losniños" 

Por otra parte, Ecuador ha tenido en 
los últimos años una experiencia de di­
bujos animados, aunque incipiente, bas­
tante exitosa. Edgar Cevallos, 

"MAXIMO ES UNA IDEA Y UNA EneA" 

Entrevista a josé Carlos Cuentas-Zavala, Masteren Economía ta empresa en todo el mundo, para los procesos educativos que 
y Representante de UNICEF en el Ecuador. UNICEF desarrolla en el campo de la salud, nutrición y sanea­

miento ambiental. Surge, entonces, el compromiso de varias ins­
¿Cuál es la importancia que UNICEF da a la comunica­ tituciones de crear personajes como Mickey o Donald que se 

ción? identifiquen con el mundo de los niños y de los adultos. Esta 
Es una de las estrategias más importantes que nosotros utili­ alianza se ha venido desarrollando en Africa, Asia y, ahora, en 

zamos, porque gran parte de los problemas que afectan a los América Latina con Máximo. Lo que establece la diferencia en el 
niños pueden resolverse si la gente tuviera conocimiento de las estilo de Disney es el uso del humor que le hace más accesible 
respuestas científicas a los problemas más frecuentes que cau­ y despierta un efectivo interés y otros sentimientos relacionados 
san la muerte, enfermedad y falta de oportunidades para los ni­ con la cotidianidad de la gente. 
ños. Esto es lo que se llama democratizar el conocimiento. 
Pero, claro, entendemos la comunicación comoun instrumento; ¿Cuálha sido el papel de la investigación en este proce­
simultáneamente a su uso tiene que estar todo lo que es el me­ so? 
joramiento de la calidad y extensión de los servicios, pues no Es un aspecto muy importante en el que se suele cometer
se gana nada con solo convocar a la población para que adopte fallas. Las urgencias con respecto al niño son de tal naturaleza
prácticas adecuadas de salud. que siempre estamos atrasados. No tenemos el tiempo de una 

institución académica para establecer etapas de investigación y 
¿Cuálha sido la eficacia de la comunicaci6n? evaluación profundas. Nosotros hemos hecho apreciaciones e 
Han sido varias. Una de ellas, la erradicación de la polio­ investigaciones sobre la marcha para resolver los problemas que 

mielitis en las Américas gracias a procesos de movilización so­ aparecían y no para publicar ningún tratado ni aportaren mate­

cial donde la comunicación jugó un papel muy importante ria de comunicadón. Gracias a esas apreciacíones hemos podi­

porque logró que los políticos comprendan que tenían la obli­ do evidenciar que Máximo ha tenido una respuesta muy
 
gación de poner a la disposición de los niños una vacuna efi­ favorable en la campaña contra el sarampión. En función de
 
caz; que los profesionales de la salud cumplan con el derecho proyecciones futuras podremos hacer una evaluación más rigu­

de los niños a ser vacunados; que otras instituciones, como la rosa sobre los conceptos positivos y negativos que se perciben
 
iglesia, el ejército, los maestros, contribuyan a este propósito; y, en Máximo.
 
finalmente, que toda la colectividad tome conciencia y lleve a
 
los niños a vacunar. A principios de los 80's, el 2OV!O de los ni­
 ¿Quién es Máximo? 
ños menores de 1 año fueron vacunados, luego de 10 años son Es un amigo de los niños, de las familias de los sectores po­
el 85%. Otro caso es el cólera en Ecuador y Perú, la comunica­ bres, dedicado a contribuir a la solución de sus problemas, a lle­
ción logró que la tasa de mortalidad sea la más baja de toda la varles el conocimiento den tífico en función de su cotidianidad. 
historia. En el caso del sarampión en el Ecuador hemos batido Es una idea y una ética. Una idea en la medida que traduce una
todos los records gracias a la comunicación, concentrada en decisión de la comunidad internacional de tener en UNICEF un
Máximo, pues hemos vacunado al 95% de los niños entre9 me­ instrumento de coordinación para resolver los problemas del ni­
ses y 15 años, en el lapso de algunas semanas. ño. Una ética en el sentido que llama a la resposibilidad de los 

tomadores de decisiones para hacerles ver que el desarrollo de­
¿Por qué el uso del dibujo animado? be ser compartido. Pero Máximo está empezando, el personaje 
En base a un acuerdo con Disney, nos propusimos utilizar tiene que desarrollar su historia, su ambiente; crearle familia, 

toda la fuerza y experiencia de la comunicación lograda por es- amigos, para que haya una mayor identificadón. O 
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