%m@am&mwm

a eleccién en Bolivia de Evo Morales y de Michelle

Bachelet en Chile interesa a Chasqui desde el punto

de vista de la comunicacién politica, de la imagen y
mensaje utilizados en sus campafias, de su efectividad, en
contraste con la estrategia de sus adversarios. Chasqui no
es una revista politica y, por lo tanto, siempre carga el
acento en los procesos de comunicacién y no en la
configuracién politica y en los enfrentamientos de diversas
corrientes de pensamiento que se dan en América Latina.

En este contexto estidn escritos los articulos de José
Luis Exeni, desde Bolivia, y de Katia Muiioz Vésquez y
Sergio Celedon Diaz, desde Chile.

El énfasis que Chasqui da a la comunicacién social, sin
duda, explica, al menos en parte, el interés que ha
despertado en los diferentes portales de Internet que
albergan a la revista. Como ejemplo cabe citar a
www.chasqui.comunica.org que el pasado mes de enero
registr6 para Chasqui 500 mil hits, segin aparece en el
grifico de la contraportada de esta edicion.

La especialidad de Ia revista en comunicacién le obliga
a tratar con profundidad temas como el surgimiento del
ciudadano digital; el desempefio, impacto y organizacién
de las estaciones estatales o semiestatales de television; la
importancia creciente de la comunicacién por satélite; y, la
preocupacién legitima por el efecto en los nifios de los
programas de television e Internet.

En cuanto a la television gubernamental, Chasqui
inicié una serie con la BBC de Londres y Radio y
Television Espaifiola. Hoy la ampliamos a Radiobras del
Brasil.

Con frecuencia los lectores se preguntan ;quién tiene
la culpa de la televisién basura: los que la miran con
fascinacién o los que la utilizan como medida de su
popularidad para exigir publicidad mejor pagada? A
estas y otras preguntas Chasqui ofrece inquietantes
dudas y certezas.

En estas paginas, el lector podrid encontrar una
aproximacién al fenémeno del resurgimiento del cine
latinoamericano en el mercado espafiol, la fluidez
informdtica de la era digital y las nuevas formas de
informar al interior y al exterior de las organizaciones.
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[.a televisidn
satelital

|
Francisco Sacristan Romero

1 sector de las comunicaciones via satélite

en Espafia vivié en 2005 una fase muy ac-

tiva, en donde el nimero de servicios y

aplicaciones tuvo a un crecimiento exponencial

muy significativo, ligado directamente a las nue-

vas vias de explotacion comercial del sistema

de satélites. El punto de inflexién o referencia

que marcé este despegue fue la puesta en 6r-
bita del primer satélite HISPASAT en 1992.

Como ocurrié en el continente americano
con la puesta en funcionamiento de diversos
satélites de comunicacién, en Espafia, las
ventajas y potencialidades de transmision
de sefiales y cobertura que permite el siste-
ma de satélites HISPASAT han hecho que
€ste sea una herramienta muy adecuada pa-
ra las comunicaciones de tipo comercial.

La irrupcién en el mercado audiovi-

sual, tanto nacional como internacional, de

una iniciativa netamente espafiola, como la de
HISPASAT, provocé también graves tensiones en
un campo de la actividad econémica tradicional-
mente reducido a un nimero muy pequeiio de em-
presas, asociaciones y operadores puiblicos y pri-
vados. Las motivaciones de los usuarios finales
para que los satélites se empleen cada vez mas en
actividades de comunicacién son muy diversas.
ntre las mas sobresalientes estdn las ventajas de-
rivadas de la denominada economia de escalas,

Francisco Sacristin Romero, espafiol, Departamento de
Historia de la Comunicacién Social, de 1a Facultad de Ciencias
de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid.
Correo-¢: fransacris@ozu.es
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que se sostienen en el constante aumento del nimero
de satélites operativos, asi como en el incremento de
su potencia de emisién, debido al desarrollo y perfec-
cionamiento tecnolégico -las ventajas en la recepcion
de las sefiales hacen disminuir el tamafio del didmetro
de la antena y consiguientemente su precio final reper-
cute a la baja en el usuario-.

Desde el nacimiento de HISPASAT, la gama de
servicios disponibles es mucho mds amplia e inno-
vadora que hace unos pocos afios. En la década de
los 80,la utilizacién de los satélites iba destinada al
encauzamiento del trafico de lineas telefénicas y a
la distribucién de sefiales de television. En la déca-
da de los 90, la situacién experimentd un giro cua-
litativo muy importante. Sumados a los servicios
que antes se han citado, nacen cada instante otros
muchos relacionados con las comunicaciones fijas
y moéviles, con el almacenamiento y procesamiento
de informacién, con la radiodifusion directa a casas
y empresas, etc. Especialmente estdn creciendo en
pleno siglo XXI las aplicaciones de tipo empresa-
rial con el empleo de los terminales VSAT, con una
importante penetracién en el mercado.

Equipos que permiten facil acceso

Este auge notable se ha aprovechado de las cuali-
dades mas relevantes de estos equipos espaciales, co-
mo son una infraestructura relativamente sencilla,
muy flexible en cuanto a su instalacién inmediata, la

cobertura de
dreas geogrificas
dispersas y la operati-

vidad plena, indepen-

dientemente de los acciden-

tes naturales del terreno. Por todo ello, la posibilidad
de penetrabilidad de las redes de comunicaciones mas
potentes en lugares donde apenas existen, como es el
caso de los pafses més atrasados de Europa Oriental,
es factible con el empleo de los recursos aportados por
la tecnologia de los satélites.

En Espaifia ocurre ahora algo muy similar a lo
que en los dltimos afios del siglo XX acaecié en
muchos paises de habla hispana en América: los sa-
télites de comunicacién se convirtieron en vias
esenciales para la expansién de cadenas temdticas
de televisién comercial y de la publicidad intercon-
tinental. Para ello, es conveniente la creacién de un
ambiente en el que no solo sea lo mas crucial la
ampliacién de las cuotas de mercado, sino también
aquel espacio que haga posible la armonizacién y
la normalizacién de los aspectos regulatorios, que
influyen de forma directa sobre el desarrollo de
nuevas estrategias empresariales en las que Espafia
debe mostrarse fuerte, para que esto contribuya a
hacer una economia competitiva y estable.

Como antecedente de esta situacién actual, la Comi-
sién de la Unién Europea edit6, al comienzo de los afios
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90, un borrador del llamado Libro Verde sobre las comu-
nicaciones via satélite, que sintetiza las politicas comu-
nitarias referentes a la liberalizacién de unos mercados
que han estado hasta fechas muy cercanas en el tiempo
unidos a los operadores piiblicos de telecomunicaciones.
Con esto, 1a Comisién de la UE pretendia lograr la libe-
ralizacién del sector a través del desarrollo de un plan de
trabajo que hiciese un recorrido por todos los puntos po-
sibles, o sea, desde la lucha por obtener acuerdos, con el
fin de cerrar las posiciones basicas de los distintos acto-
res implicados, hasta el inicio de la normalizacién y la
promocién de las tltimas tecnologias aplicadas.

Pautas del desarrollo

La expansion y consolidacién de las comunicacio-
nes via satélite estd siendo posible en Espaiia gracias,
primordialmente, a una serie de factores que giran al-
rededor de la evolucién del fené6meno de la oferta, en
mayor medida que el de la demanda. Entre ellos estén:

1. La ebullicién de nuevos servicios y aplicacio-
nes dirigidos especialmente a ofrecer soluciones al
entorno de las comunicaciones empresariales, como
son los casos de las redes VSAT, los sistemas mdvi-
les y las estaciones terrenas transportables -conoci-
das como flyaway en terminologia anglosajona-.

2. La variedad en la oferta de servicios por el satélite.

Hasta hace unos pocos afios, las posibilidades tecno-
légicas estaban destinadas a dar cobertura a las necesida-
des de comunicaciones en la transmisi6n de telefonia en-

Nacieron los satélites
domeésticos como el
espariol HISPASAT,
el aleman Kopernicus
y el francés Telecom

La movilidad de los receptores-transmisores
€S una caracteristica permanente

tre continentes y la difusién, distribucién e intercambio
de programas audiovisuales. En la época que vivimos, la
implantacién masiva de la fibra Gptica en las instalacio-
nes transocednicas de cables y el dudoso e incierto futu-
ro de los canales de television digital via satélite, debido
a la irrupcién inminente de la televisién digital terrestre
(TDT), llevan a los consorcios propietarios de los siste-
mas de satélites a la bisqueda de nuevos servicios, inclu-
yendo en su oferta aplicaciones novedosas y relevantes
en cuanto a las opciones de alquiler de capacidad, con-
vergentes con los nuevos usos como son las redes VSAT
y los servicios méviles, SNG (Satellite News Gatering).

3. Incremento de la oferta en el segmento espa-
cial, que ha adquirido notable apogeo en los ltimos
afios del siglo XX y los pocos transcurridos del pre-
sente siglo XXI.

En sus albores, la construccion y puesta en 6rbita de
satélites lo realizaban, por motivos econémicos princi-
palmente, sociedades o consorcios internacionales finan-
ciados por las administraciones publicas de cada pais
miembro, por lo general a través de una empresa signa-
taria. En Espafia, casi siempre los contactos y proyectos
se iniciaron de la mano de la compaiiia telefénica.

Sin embargo, en el ultimo periodo histérico na-
cieron unos satélites denominados domésticos, con
coberturas hacia uno o varios paises de una misma
zona geografica. Este es el caso del HISPASAT es-
paiiol, que ocupa nuestra atencién, y otros similares
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que le han precedido en el espacio europeo, como el
alemin Kopernicus, el francés Telecom, etc...

Se genera de esta forma un incremento en la oferta
de la capacidad espacial productiva para un mercado
potencialmente muy competitivo, aunque hasta ahora
no se haya manifestado en actuaciones précticas.

4. Acuerdos politicos para aproximar las tarifas ac-
tuales al coste real de los diferentes servicios, que han
surgido de los trabajos de la Comision de la Unién Eu-
ropea, paralelamente, con otras medidas destinadas a la
liberalizacién total de los servicios de telecomunicacion.

5. Financiacién para la adquisicion de equipos
semejante a la imprescindible en otras clases de nue-
vas tecnologias.

La reflexién mas importante es la que se orienta
hacia una actitud que genera confianza y optimismo
en los inversores potenciales.

Los adelantos técnicos en los equipamientos e
instalaciones del segmento terreno han estado guia-
dos hacia la disminucién paulatina de los didmetros
de antena en las estaciones remotas, y al disefio de
terminales mas adecuados, tanto desde la perspecti-
va operativa como econémica.

Factores de impulso

Por tltimo, debemos citar tres conjuntos de factores
que influyen decisivamente en la expansién y estabiliza-
cién de los servicios de telecomunicaciones por satélite:

1. Cambios en las normativas nacionales e
internacionales.

Uno de los primeros ejemplos de
estas transformaciones se debe situar
en la aparicién del Libro Verde de las
comunicaciones via satélite, de la Co-
mision de 1a Unién Europea, en el que
se mencionan de forma explicita direc-
trices y recomendaciones que tienen su
vista puesta en la liberalizacién del mer-
cado de equipos y servicios en este sector,
lo que llevard a su desarrollo y expansion.

2. Elementos internos empresariales y corporati-
vos. Debido a su evolucién, multitud de compaiiias
demandan nuevos servicios para satisfacer unas ne-
cesidades que se basan en el desarrollo de nuevas
aplicaciones que exigen redes mds flexibles, razones
de tipo estratégico, satisfaccion con los servicios y
redes presentes actualmente y la independencia fisi-
ca de los sistemas terrestres.

3. Prestaciones coyunturales de los sistemas via satélite.

Las posibilidades que ofrecen las comunicaciones
via satélite hacen que su potencial aumente hacia un ti-
po de aplicaciones especialmente complicadas, como
son el acceso a lugares sin una minima infraestructura
técnica de comunicaciones, la flexibilidad para la in-
corporacién de nuevas estaciones en la red, la indepen-
dencia del coste de 1a distancia y del trafico, etc.

Otro hecho final que se ha constatado en la rea-
lidad es que la presencia del capital extranjero en
las comunicaciones por satélite, en los paises en
vias de desarrollo, ha venido acompafiada de una
extraordinaria presién para la liberalizacién de la
inversién y el intercambio comercial en esas zo-
nas. Un ejemplo bien evidente es con el que nos
ilustra la investigadora mexicana en materias de
comunicacién Patricia Arriaga:

La instalacion de paraisos fiscales y financieros
en los paises del Caribe fue posible gracias a las
nuevas tecnologias de comunicacion e informacion,
y a una politica interna que permite el libre flujo de
datos transfronteriza. g




