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EDUCOMUNICACION

a comunicacion ofrece
amplias posibilidades a los
-4 procesos educativos, mas
alla de la oferta de los
instrumentos tecnologicos. La
tecnologia debe superditarse al
obfetivo pedagogico. La
comunicacion debe hacer
Jactible el proceso educativo
dentro de margenes de
creatividad, expresion y
Darticipacion.
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as radios populares deben
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GEORGE Mc-BEAN

El Tercer Canal

"¢ Mami, por qué tengo que ir a la es-
cuela?"

“Vas a la escuela para aprender!”

Este intercambio sucede en la mayo-
ria de los hogares en la medida en que
crece un nifio, pero en estos dias, con
tanta informacién que reciben los nifios
por parte de los medios y de otras activi-
dades, la pregunta se vuelve ain mas
pertinente.

La mayoria de los jovenes adultos di-
ran que han aprendido tanto en su tiem-
po libre como lo que han aprendido en
su educacion formal. El entorno de la in-
formacién ha cambiado tan dramética-
mente en los ultimos veinte afnos que los
jovenes adultos estan siendo expuestos
a opciones de estilo de vida que nunca
fueron parte de la experiencia de sus pa-
dres. Por lo tanto, la nueva generacion
frecuentemente exhibe cualidades y
comportamientos con los que los padres
no se pueden asociar. Los jévenes adul-
tos de hoy en dia pueden ser talentosos
en una variedad de actividades, astutos
en la comprension y mas prestos a desa-
fiar la autoridad. También sienten frustra-
cion ante la variedad de opciones que
aparentemente tienen a la mano, pero
que parecen imposibles de lograr. Sean
cuales fueren ios retos individuales para
fa juventud, los educadores nos vemos
obligados a buscar las soluciones en to-
da la gama de las posibilidades en lugar
de tratar de encontrarlas en la historia.

El aiio 2000

En la Conferencia Mundial de Educa-
cién para Todos que se llevd a cabo en
Jomtien, Tailandia en 1990, UNICEF, al
igual que UNESCO, el PNUD, el Banco
Mundial y otros organismos, se compro-
metieron a hacer un esfuerzo especial y
concentrado para asegurar que la mayo-

GEORGE Mc-BEAN, Oficial de Informaci6n de
la Oficina de UNICEF de Barbados.
Traducciébn del articulo “The Third Channel -
An Explanation”, Children in Focus, UNICEF,
volumen 5, mimero 2, abril-junio, 1993.

ria de los nifos en todo el mundo ad-
quieran un nivel minimo de aprendizaje
para el afio 2000, en combinacidn con
un avance positivo para alcanzar los re-
querimientos basicos del aprendizaje en
todos los segmentos de la poblacién. Pa-
ra poder lograr esto, se ha reconocido el
papel poderoso de los medios en el
aprendizaje informal o incidental, bajo el
concepto del Canal Tres. La vasta in-
fluencia de los medios en la sociedad co-
mo fuente de informacién y como
elemento de formacién de los valores y
de las actitudes, lo reconoce ahora como
un canal tan importante como los dos
primeros, 0 sea los sistemas de Educa-
cién Formal y de Educacion No Formal.
Con el ritmo explosivo de cambio en
la sociedad, se ha vuelto esencial que la
gente esté informada y tenga conoci-
miento sobre los asuntos que afectan su
bienestar en forma critica. EI SIDA, el
abuso de sustancias, la planificacion fa-
miliar, las practicas de nutricién, el medio
ambiente, la tolerancia étnica y religiosa,
son ejemplos de algunos de los asuntos

Cristian Tauchner svd, Quito, Ecuador

sobre l0s cuales las personas tienen que
hacer una selecciéon con el beneficio de
la informacién. Tanto el canal de educa-
cion formal como el de educacién infor-
mal deben aportar su contribucién, pero
el canal principal para desarrollar una
ciudadania informada es el uso sistema-
tico de los medios de todo tipo de comu-
nicacion para este propésito.

El Canal Tres, por lo tanto, asume un
significado preciso. El reto, para citar la
Declaracién de la Conferencia Mundial
de Educacién para Todos, es el de como
utilizar todos los instrumentos y canales
de comunicacion de informacién y de ac-
cién social para que contribuyan a trans-
ferir el conocimiento esencial y para que
informen y eduquen a la gente acerca de
asuntos de interés social.

Regresemos al hogar

“.Mami, puedo ver televisi6bn esta
noche?”

“No. Tienes que hacer tus tareas es-
colares”.

Tal vez uno de los principales retos
para los padres es el de contestar la pre-
gunta del nifio en una forma tal que ayu-
de a zanjar la brecha entre las
generaciones. El reconocimiento de que
los medios tienen mucho que ofrecer, no
solamente como un artificio para mante-
nerlos quietos o para distraerlos de sus
tareas escolares, o como un factor que
corrompe los valores, sino como una
fuente importante de informacién que es-
ta formando la manera en que los nifios
piensan. Si los padres no estan dispues-
tos a sentarse con los nifos frente a la
televisién para discutir las implicaciones
de Jo que sus nifios estan viendo, para
reforzar lo bueno y deliberar sobre lo ne-
gativo, esto puede ser tan perjudicial pa-
ra el aprendizaje del nifio como cuando
los padres no demuestran ningun interés
en las tareas escolares de sus hijos e ig-
noran totalmente, aparte de ejercer la
disciplina, los afios mas importantes para
la formaci6n de su hijo. &
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