
ENTREVISTASChasqUi 
COMMUNICATION FOR A25 Antonio Buera Vallejo: De la 

Revista Latinoamericana humanidad se puede pensar NEWWORLD 
todo incluido lo peor, Jesús Brazilian Perspeetives de Comunicación 
Milla Alonso, Consuelo Pérez EDITADO PORJOSE MARQUES DE MELo
 

No. 47 - NOVIEMBRE 1993
 Benítez 
Escuela de Comunicación y Artes deDirector 29 Fernando "Pino" Solanas: El 
la Universidad de Sao Paulo, viaje hacia un lenguaje propio, Asdrúbaldé la Torre 
Sao Paulo-Brasill993 Lauro Marauda Editor (E)
 

JorgeMantilla Jarrín
 31 Armando Rollemberg: Este libro contiene las ponencias
Desafíos y perspectivas de la Consejo Editorilctl presentadas por la Escuela de 
comunicación, EdgarJorge Mantilla Jarrín Comunicaciones y Artes de la 
Jaramillo S. Universidad de Sao Paulo y otras
 

Luis Castro
 
EdgarJaramillo 

instituciones brasileñas en el XVIII LE CINEMA DANS LES ANmLES 
Nelson Dávila Conferencia Científica de la 

FORTALECIMIENTO PARA LOS QUE HACEN CINE Asociación Internacional de FRANCAISES
Consejo de Administración de
 

Y1V Investigadores de la Comunicación, OsANGE Snou
CIESPAL DE LA RADIO realizada en Guarujá, Brasil, en 1992.ARruRo VERGARA 
La reunión de los investigadores en Editions OCIC 1991 

Presidente, Tiberio Jurado, Rector de la 
UniversidadCentraldel Ecuador.
 

Editada por CRONOS, Quito, comunicación logró reunir más de 50 Bélgica, (en francés)
PresidenteAlterno, Rubén Astudillo, 
Ecuador, 1993 países de todo el mundo, y fue la Min, RelacionesExteriores. 

oportunidad para el diálogo y el La diáspora africana en América
EduardoPeña Tríviño, 

Como las personas, los libros análisis de los problemas, el nuevo Latina y el Caribe, no ha sido 
Ministro de. Educación. también pueden ser complicados, sentido y rol de la comunicación. estudiada desde sus raíces negras de 

LuisCas.tro.UNP. 
EnUCOMUNICACION 

sencillos, sonrientes, pontificiales... Según el editor, Brasil fue el objeto la cual ella recibe la marca profunda 
FernandoChamorro, UNESca. El que presentamos aquí es ameno, central de los debates y las a través de los siglos. Esto explica 
Flavio de Almeida Sales;aEA. reflexivo y útil. Su título: "Para los reflexiones. Se analizaron diversos porqué este estudio tiene un lugar 

RaúlIzurieta, ABR. que hacen cine y TV". Su autor: aspectos como las novelas de dentro de la colección "Cinemedia" 
Julio Camba, Universidad Estatal dé 1111:::;~~~~~~~';;!;:~lD5 Arturo Vergara, cineasta, Master en televisión, cultura popular, las de la OCIe.
 

Guayaquil.
 ."::::::' .:::::.' procesos educativos, mas Artes, profesional con una valiosa nuevas tecnologías de comunicación ¿Tiene el cine de las Antillas
 
Fernando NaranjoVillaeís, FENAPE.
 experiencia como corresponsal en y los sistemas de comunicación de Francesas una existencia propia, una 

Europa, Asia y América Latina. masas, lo que reveló el interés de identidad? La autora, Osange Silou 
allá de la oferta de los 
instrumentos tecnotogtcos. LaJefe de Redacción 

Consta de dos ensayos. El primero de otros investigadores en los temas, plantea la cuestión, argumenta, tecnología debe superduarse alKintto Lacas 
ellos "Coloquio ante las cámaras", problemas nacionales y el punto de investiga y responde afirmativamente.objetivopedagógico. La Asistente de Edici6n devela la esencia del diálogo en vista de las propuestas brasileñas. El libro presenta una reseña del cine 

comunicación debe hacer televisión. Con sencillez, pero con El libro contiene más de 20 producido durante la dependencia 
factible elproceso educativo una carga cultural y vivencíal de ponencias de diversos colonial para inmediatamente 

Martna Rodríguez 

Portada 
dentro de márgenes de primera magnitud, el autor nos abre comunicólogos brasileños. entre los hablarnos de "Los filmes de los 

FernandoTorres 
creatividad, expresión y el laboratorio del entrevistador; que se destacan: José Marques de otros", de los cineastas que "buscan 

Impreso desmenuza los principales Melo, Silvia Helena Simoes Borelli, el decoro", que buscan las Antillas participación. 1::~~7a:~Z~:::Editorial QUIPUS - CIESPAL componentes del arte y el oficio de Fernando Henrique Cardoso. "sin desesperanza".
 
Portada,Imprenta Mariscal
 quedar rezagadas a pequeños preguntar. Los temas abordados van desde el Los siguientes capítulos nos hablan4 ¿Qué significa aprender?, espacios. Con creatividad, El segundo ensayo "Estudios de problema de siempre "La televisión y de la producción a partir de 1968, .Francisco Gutiérrez P., Daniel Chasqui es una publicaciónde CIESPAL 

Prieto Castillo innovaciones y participación dramaturgia cinematográfica", apunta los niños: un tema controversial en que la autora llama el cine antillano, 
que se edita con la colaboraciónde la al eslabón más débil en la busca de una solución", y nos presenta y analiza una lista de real de la población deben ir FundaciónFriedrichEbert deAlemania 11 La Santa inquisición, producción audiovisual "Investigación en comunicación en cineastas y sus producciones. ganando espacios importantes Apartado 17-01-584. Quito, Ecuador Enrique E. Sánchez Ruiz latinoamericana: el guión. Brasil", pasando por nuevos temas: Un libro muy interesante, que

dentro de las comunicaciones, 14 Mario Kaplún: Cultura de Combinando reflexiones teóricas "Universidad global para la permite conocer con bastante
 
Fax (593-2)502-487 - E-mail/correo
 

Telf. 506-149.Telex: 22474 CIESPL ED 

imágenes, no de sentidos, contribuyendo a la creación de fundamentales, como ejemplos cooperación global", "Comunicación meticulosidad la historia de la vasta 
electrónico:editor@chasqui.ec procesos democráticos y prácticos, este ensayo logra para el Nuevo Mundo", "Tecnología producción cinematográfica de estos Guillermo Orozco Gómez, 

editor%chasqui@ecuanex.apc.org Sergio Inestrosa González pluralistas dentro del marco de transformarse en una herramienta e información en las redes de la TV lugares que para los mismos ) 
RegistroM.I.T., S.P.I.027 para aquellos que se den a la brasileña". Incluye temas de latinoamericanos ha permanecidola libertad de opinión y decisión. 18 Lo uno y lo diverso, José aventura de escribir un guión. periodismo científico, publicidad, desconocida.Los artículosfirmados no expresan Rojas Bez 35 Un sueño hecho realidad, Recomendada para los jóvenes identidad negra en el Brasil, Osange Silou es guadalupana, psíco­necesariamente la opiniónde CIESPAL o 

21 El poder de la palabra, Kintto Colectivo CX 44 profesionales y estudiantes de bibliografía brasileña de la socióloga, historiadora y periodista. de la redacciónde Chasqui. 
Lucas Panamericana comunicación.• producción en comunicación.• Vive actualmente en París .• 

CHASQUI 47, noviembre 1993 99 

www.flacsoandes.edu.ec

mailto:electr�nico:editor@chasqui.ec


A través de CIESPAL,
 
OEA promueve la capacitación de periodistas
 

La Organización de los Estados Americanos (OEA) promoverá la capa­
citación profesional de periodistas de América Latina y el Caribe, en el 
marco de un convenio de cooperación suscrito en julio entre la Secretaría 
General de la Organización Interamericana y el gobierno de la República 
del Ecuador. 

El convenio firmado por el Embajador Christopher R. Thomas, Secreta­
rio General Adjunto de la OEA y el Embajador del Ecuador Slasco Peña­
herrera, prevé la realización de una serie de cursos, seminarios y 
actividades multidisciplinarias, en español e inglés, en Quito, en la sede de 
CIESPAL. 

La implementación práctica del Acuerdo será ejecutada por CIESPAL y 
el Departamento de Información Pública de la OEA y las actividades con­
tarán con la participación de periodistas de todos los países miembros de 
la Organización. 

Movilización Social 

CIESPAL y UNESCO 
apoyarán a MERCOSUR 

CIESPAL ejecutará en el próximo bienio, un Proyecto de 
Comunicación para la Consolidación del Proceso de Integra­
ción de MERCOSUR, con el apoyo del PIDC (Programa 
Internacional para el Desarrollo de la Comunicación) de la 
UNESCO. 

Uno de los principales objetivos del proyecto será el favore­
cer la formación de una cultura de la integración; analizar el 
flujo y contenido de los mensajes transmitidos por los medios 
de comunicación en torno al tema de MERCOSUR; e identifi­
car el nivel de conocimiento, que tiene la población, respecto 
al proceso de integración subregional. Adicionalmente, se pro­
curará apoyar procesos de coproducción de programas audio­
visuales que fomenten una cultura integracionista, que 
conlleven a un mejor conocimiento de las realidades internas 
de cada uno de los países 

Congreso sobre 
educación y medios 

El Senado de la Nación de la República Argentina aprobó la rea­

lización del Congreso Internacional: Educación, Medios Masivos
 
y Transformaciones Culturales, que se realizará en Buenos Aires,
 
los dtas 8, 9 Y 10 de junio próximos.
 
Tres temas serán motivo de debate: Los cambios culturales en el
 
fin de siglo, sistemas educativos y medios masivos y experien­

cias educativas massmediatizadas.
 
Informes: Lic. Roberto Marafiori, Senado de Argentina. Tels. 00541 812-0646 

42-5847. Fax 00 541 811 6954. 
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IMPACTO DE LA
 
TELEVISION
 

11 crecimiento de la televisión 
¡::t.J rebasa todaslas 
;'iIexpectativas. Se ha 

constituido en una escuela 
paralela con una amplia 
influencia en la sociedad. 
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Carnaval de los animales, 
serigrafía de Fernando Torres,
 

1991, 7S cm x SScm.
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EL ENIATAMIENTO
 
TELEVISIVO DEL ARTE
 
La obra dearte, sea un cuadro, unastnfcnia, unapieza teatral, unfilm, una 

telenovela, es de Por sí, una unidad, como nuestro cuerpo con sus piernas, brazos, 
cabeza, corazón y pulmones. Ninguno de ellos puede interrumpir su 

funcionamiento sincausar un desequilibrio, una ruptura, una desarmonía en el 
funcionamiento del organismo. 
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parece Hamlet sostenien­ que acentúan la concavidad de sus ojos Sin ninguna advertencia, el momento
 
do una calavera en sus sumerjiéndolos en cavernas de oscuri­ culminante se interrumpe irrespetuosa­

manos. La mira fijamen­ dad inescrutable. Las llamas de lasvelas mente con las imágenes de jóvenes ale­

te. La bruma del amane­ hacen danzar la silueta de su cuerpo y gremente bailando el ritmo vertiginoso
 
cer envuelve el personaje las de losárboles del cementerio. El cor­ del rock moderno, mientras se prueban
 
sumiéndolo en una at­ teabrupto a su cara muestra gruesas go­ los jeans que son el grito de la moda.
 

mósfera asfixiante. tas de sudor que coronan los surcos de Los espectadores en sus casas aprove­

La cámara juega con su rostro an­ su frente, resaltando el estado de agita­ chan el momento de la interrumpción te­


gustiado; resaltado por los contraluces ción que loabate. levisiva para ir al baño o buscar un
 
refresco.Haciendo un esfuerzo evidente, 

REYNALDO PAREJA, colombiano. Investigador Hamlet seprepara para iniciar su célebre Tomando aire pausadamente como 
en Comunicación. monólogo... queriendo liberar su mente, Hamlet deja 

Como quiera que se haya llegado a 
ello, las artes, los medios, los artistas y 
las instituciones viven un momento don­
dese han quebrado losrigidos límites de 
lasconcepciones tradicionales, en espe­
cial las generadas y establecidas desde 
el Renacimiento, lascuales se han relati­
vizado y sociabilizado. 

Vale la pena subrayar algunas dedi­
chas transformaciones: 
1.- Se "abre" el concepto de arte a favor 

de manifestaciones y obras no pro­
ducidas por nuestra cultura o por 
otras culturas como "obras de arte", 
así como de acciones no producidas 
ni siquiera como "obras"; se asimilan 
desde los' objetos mágico-rituales pri­
mitivos hasta las performances y las 
recontextualizaciones. 

2.- Se extiende la producción, acepta­
ción y disfrute de lo artístico a zonas 
de artisticidad y esteticidad tradicio­
nalmente vedadas o menosprecia­
das: desde la narrativa popular hasta 
las telenovelas, y desde lo erótico 
hasta lo más repulsivo. 

3.- Se hibridan, además de las artes en­
tre sí, éstas con losmedios, en grado 
tal que casi no hay arte, concebido 
sin apoyo o en alianza con los me­
dios, ni medio que no aspire a ser 
considerado artístico, o a proporcio­
nar valores artísticos o estéticos. 

4.- En correspondencia con todo ello, 
una contínua segmentación de públi­
cos para las artes e instituciones tra­
dicionales (teatro, ballet, pintura) a la 
vez que un contínuo crecimiento del 
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público de los mass media, incluyen­
do a la radio y a los cassettes y dis­
cos musicales, pero con predominio 
dela televisión (y elvideo), del cine y 
delosespectáculos musicales. 

5.- Se piensa mucho más en términos 
de "lo estético" que de "lo bello", "lo 
sublime" u otras categorías; y secon­
cibe y labora con "la esteticidad" en 
los más diversos sectores sociales y 
personales: estética del trabajo, del 
comer, del vivir, delvestir... 

6.- Gana terreno, para imponerse prácti­
camente, una suerte de hedonismo 
estético de lo audiovisual, una estéti­
cadelacomplacencia, fraguada y re­
presentada sobre todo en y por los 
medios masivos electrónicos. 

"Antes o después" de la telenovela 
En síntesis, los medios se hibridan, 

los recursos se entrecruzan, los signos 
se combinan y amplían, y el público se 
individualiza o "domestica", en especial 
ante la pantalla casera que, junto al cine 
tradicional y a una cierta clase de espec­
táculos, conforman el mundo audiovisual 
predominante del hombre moderno. 

Lectura, audición y pura visión redu­
cen su [erarquia püblica ante la audiovi­
sualidad, seccionada en dos grandes 
bloques: el del teatro, los recitales y de­
más artes escénicas, es decir, el de la 
presencia viva, y el del cine, elvideo do­
méstico y la televisión, en suma, el de la 
presencia -o mejor, "ausencia"- electróni­
ca, el de la matriz. Con mayor exactitud 
aún: audiovisualidad realizada y saciada 
ahora fundamentalmente con la televi­
sión y el video doméstico, mucho más 
que con el teatro y demás artes escéni­
cas, e incluso que con el cine, aunque 
éstos siguen presentes. 

Hoy el hombre despliega su tiempo y 
calidad de espectador sobre todo ante el 
aparato de televisión, que mediatiza ca­
da día más su vida, mediando no solo 
entre el espectador y la obra específica­
mente televisiva, sino además entre el 
espectador y el resto del mundo, en fun­
ción del partido de béisbol o de fútbol, 
del recital musical u otro espectáculo vin­
culado ahora, mediante la televisión, a 
unpúblico muchísimo mayor que elde la 
espectación en vivo. 

y no entraremos en detalles sobre 
fenómenos tan impresionantes como el 
de la telenovela, que suele incluso servir 
de marco referencial y como criterio dis-De rodillas ante Cristo 
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angustia existencial: "Ser o no ser... he 
ahí la pregunta". 

La descripción anterior nos muestra 
cómicamente una realidad habitual de la 
TV dehoy. 

Una unidad propia 
La obra de arte para permanecer fiel 

a sí misma, para lograr ser percibida en 
su totalidad, debe ser contemplada, gus­
tada, saboreada en su unidad, en su in­
tegralidad. 

Toda obra de arte, toda producción 
artística, aún la cómica, tiene su propio 
tiempo y espacio que, está dado por la 
trama que se desenvuelve en el escena­
rio o en la realidad fílmica y el tiempo 
que se requiere para su contemplación­
análisis-asimilación. No permitirle al es­
pectador ese tiempo y espacio, para que 
pueda llevar a cabo la labor interpretati­
va, es negarle a la obra su posibilidad de 
comunicar todo loque tiene de sí. 

Decir que un poema de Neruda se 
puede interrumpir (su lectura o declama­
ción) para permitir el acceso de otro con­
tenido, es negar el poema con su propia 
existencia. El poema, estal en la medida 
que se escucha o se lee en su totalidad. 
La cadencia de las vocales y las pala­
bras que van hilando imágenes y van 
plasmando un mundo imaginario lleno de 
matices y desugerencias esválido, tiene 
sentido y vida propia en la medida que 
todas sus palabras son leídas-oídas. In­
terrumpir elflujo delasmismas esnegar­
le al poema su unidad interna que está 
dada portodas las palabras que la com­
ponen. 

Con cinco escenas o veinticinco 
Lo mismo puede decirse de un Van 

Gogh, un Dalí o un Monet. Cada cuadro 
de ellos expresa una realidad, una vi­
sión, una contemplación percibida con 
todos los caprichos y habilidades de su 
autor; interpretación que tiene su propia 
unidad, dada porel marco, el tamaño del 
lienzo, las combinaciones de loscolores, 
la composición, la interpretación de lo 
que representa. 

Esto no quiere decir que dicha obra 
pictórica no pueda descomponerse en 
segmentos de análisis. Es un ejercicio 
que se hace sin perder el contexto de la 
unidad. 

La obra fílmica (televisión o cine) 
tampoco escapa a la ley de la unidad in­

terior que posee la obra. Esta unidad le 
es propia a un drama de cinco escenas, 
como a uno desolo dos, como auna pe­
lícula de una hora con 25 escenas dife· 
rentes. Eseltodo narrativo, elcomplot, el 
hilo conductor, la actuación de los acto­
res, los efectos sonoros, el ritmo de la 
música, la intensidad delos diálogos, los 
claros-oscuros de la iluminación, el fre­
nesí o la lentitud dela edición, lapenum­
bra de la sala de proyeción. Son todos 
losdetalles que hacen al contexto, la am­
bientación donde la obra fílmica, teatral o 
leída tienen su razón deser, adquiere su 
realidad propia y cobra la vida interior 
que su autor le insufló. 

Una unidad espacial, una unidad 
temporal, una unidad dimensional que 
nace de su esencia misma de existencia 

1 ~s~~: ~~i~:yn~e la
 
.unidad interior que 

posee la obra. Esta unidad le 
es propia a un drama de 
cinco escenas, como a uno 
de solo dos, como a una 
película de una hora con 25 
escenas diferentes. 
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y que se proyecta hacia quien la contem­
pla con la fuerza de su coherencia inter­
na y externa. Esto es lo más propio y 
más íntimo de la obra de arte, lo que la 
hace destacarse de las demás. En la 
medida que dicha unidad sea armoniosa, 
intensa, coherente, vital, dinámica, se 
autovalida y se perpetúa en el abanico 
permanente de la creatividad del hom­
bre. Romper esa unidad delaobra dear­
te por cualquier razón caprichosa, por 
cualquier criterio arbitrario es quitarle su 
fuerza y razón de ser, su coherencia y su 
vitalidad, su autonomía y su individuali· 
dad. 

la realidad formateada 
El pequeño-gran monstruo que des­

membrana la realidad diariamente y la 
rearma con sus propias leyes, se llama 
televisión. 

El género artístico ofrece a la televi­
sión la opción de ver a través del teatro, 
el cine y la danza, la realidad que es 
reinterpretada desde la dinámica propia 
de cada género y siendo común precisa­
mente el hecho de que nos presenta es 
una reinterpretación conciente de una 
realidad particular. 

Desafortunadamente para la realidad 
representada en televisión comercial 
(que es el marco operativo de la mayoría 
de las emisoras a nivel mundial) el len­
guaje comercial impone su propio forma­
to a cualquiera de las realidades 
presentadas, sea ésta "objetiva e históri· 
ca" o "artística". 

La realidad vista y oída en televisión 
está permantemente enmarcada en una 
sub-realidad comercial que se manifiesta 
cada 10 o 15 minutos y que dura 2 a 4 
minutos (a veces más, pocas veces me­
nos). Estos son lo que eufemísticamente 
nos presentan como "mensajes de im­
portancia para usted...". 

Los comerciales que son presenta­
dos en la televisión diariamente constru­
yen una representación dela realidad en 
varios niveles. El primer nivel de esa re­
presentación nos dice que no importa lo 
que se está mostrando en la programa­
ción, ésta se puede interrumpir más o 
menos arbitrariamente para dar paso a 
una secuencia de comerciales. Estos 
son en realidad más importantes que lo 
que se está presentando. Una emisora 
de televisión puede ser exigida por el 
cliente a que pague indemnización por 
no haber emitido un comercial, mientras 
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Lo UNO y LO DIVERSO
 
El arte no solo tiene esepoderpara agudizar las miradas. Este es una desuscualidades 
más inherentes. Toda creación, apreciación y educación artística está vinculada a una 
obseruacion y comprensión más incisiva y honda del hombrey del mundo. Alartey a la 

educación estética corresponde, pues, un importantísimo papel en esta rica dialéctica 
entre lo singulary lo universal, en la creación y apreciación delo uno en lo diverso y de 

asacciones estéticas desde 
el pop hasta losmás radica­
les movimientos "postmo­
dernos", significaban una 
ruptura con lostradicionales 
conceptos de "obra", de "ar­

te" e incluso de "escenarios", "institucio­
nes" y "públicos". 

Así, más que de cambios cuantitati­
vos o de muchos cambios cualitativos 
simples, se trataba de una modificación 
radical y general: cambiaba todo el ámbi­
to de lo estético e incluso la propia con­
cepción del arte y de los valores 
estéticos. 

JOSE ROJAS BEZ, cubano, escritor y comuni­
cador. Profesor universitario, Crítico y ensa­
yista de literatura y cine. 
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la diversidad en la unidad. 

~~~~~~lr~~~~~~¡~~~~;~;~mm;~;~;~;ml~l~~~t~~~t~~~ 

No se trataba solo de "obras" dearte, 
o de artes tradicionales, ni solo de las 
nuevas acciones artísticas por el estilo 
del performance, el body art, el teatro de 
calle y lasacciones plásticas. 

Se implicaban además otros fenóme­
nos y conceptos, que interactuaban con 
los específicamente artísticos en las ac­
ciones y grupos sociales generales. Es­
taba, asimismo, el creciente influjo delos 
medios de comunicación, cada vez más 
masivos y absorbentes, que aumentaban 
desde los ya tradicionales periódicos y 
revistas, los yacasi tradicionales radios y 
la novedosa televisión, hasta los videos, 
sin olvidar la industria discográfica y de 
cassettes musicales. 

Fue instaurándose una era, node las 
artes sino, con mayor amplitud, de "la ar­
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tisticidad", y no de los modelos clásicos 
consagrados, sino más bien de lasobras 
asumidas y realizadas por los medios de 
comunicación masiva y las nuevas insti­
tuciones y normas, junto a otras modali­
dades no clásicas, sin que por ello 
desapareciesen lasclásicas. 

Estética de la complacencia 
Fueron abundantes, las causas y las 

condiciones socioculturales a favor de 
las nuevas concepciones y valoraciones 
de lo estético y de todas sus manifesta­
ciones concretas, sin limitarse a las ar­
tes. 

El auge tecnológico, especialmente 
el electrónico, y la vinculación tecnolo­
gía-arte desempeñaron un importante 
papel. 



EDUCOMUNICACION 

que quien hace El Tu visión se nos revela profunda­
la programación rompecabezas mente humanista con respecto a la 
rara vez puede artístico tecnología, ¿no es así? 
protestar porque Algo similar Sin embargo, no esque tenga una vi­
su realidad "artís­ le pasa en nues­ sión humanista respecto a la técnica, si­
tica" u "objetiva" tro cerebro a la no que soy humanista por opción de
ha sido mutilada imagen de una vida, por credo, por visión social y políti­
por los comercia­ obra artística ca... pienso que cada vez más hay que
les. cuando los 32 afirmar el humanismo. 

Pero hay que comerciales la 
añadirle a esta desmembran en 

Después de 50 años de trabajo co­fragmentación, la tantos o más pe­
mo comunicador ¿qué hay de perma­que impone el dazos separa­

lenguaje visual ~ dos. La atención nencia en tu trayectoria? 
'" de los comercia­ ~. del espectador Diría que el compromiso. Siempre y
o .

les. Son apenas 'S se obliga a ar­ cuando la palabra no se tiña de cierto ti­
treinta segundos ~ mar dichos pe­ po de sacrificio, pues si el compromiso 
los que tiene el ~ dazos como si no da cierto tipo de gratificación termina 
promotor de un ~ fuesen piezas de por disecarse. Por eso cuando digo com­
producto para ~ un rompecabe-

Q) 

promiso quiero decir también gratifica­
convencerme, % zas. Hasta que ción. Pero insisto, no concibo a un 
para proponerme LL logra colocarlas comunicador que no tenga una visión y 
que me convierta Rostros cambiados en su puesto no 

LL una proyección social de su trabajo. Uno 
en cliente suyo y podrá contem­ W tiene que preguntarse, permanentemen­~ consuma su pro- plar la totalidad Z

=> te, cómo está uno contribuyendo a algúnnes con mensaje comercial en una soladucto. Por lo tanto va a intentar en esos de la obra presentada. Pero al lograrlo cambio, cómo estamos ayudando al seremisora. En un país con seis emisoras,treinta segundos hacer lo imposible para no podrá evitar que la obra esté ya cís­ humano a ser tal. Ahora bien, esto está 
atraer mi atención. Romperá y fragmen­ el volumen se vuelve verdaderamente torcionada, rasgada e interrumpida como 

dicho con humildad pues, recuerden lodescomunal: un bombardeo de casi me­tará esos treinta segu ndos en cuantos se ve la imagen deun rompecabezas ar­
pedazos juzgue necesario para hacerme dio millón de interrupciones comerciales mado. Es una violencia a la realidad vi­ que dije el principio, que el comunicador 

es siempre un aprendiz ... El reto se nossu potencial comprador. Y curioso: nece­ cada una ratificando su potencial televi­ sual de la obra artística que no puede ¿Estarías de acuerdo entonces en cuenta en cuanto a sus posibilidades y li­
sitará en esos 30 segundos una unidad dente, que la realidad puede fragmentar­ ser evitada cuando se desarticula en tan­ plantea en el cómo estar planteando ins­

que la tecnología debe de estar supe­ mitaciones. Otra arista del ejemplo se dase en segmentos de verdad "objetiva", trumentos para seguir aprendiendo, puesinterior en el comercial, que no sea inte­ tas interrupciones. ditada, a los criterios pedagógicos? en la invitación misma al receptor a con­de verdad artística, porque lo que real­ lavida esunpermanente re-aprendizaje.rrumpida, para que pueda tener el efecto 
¿y qué decir cuando dichas interrup­ vertirse en emisor y grabar sus propiosmente cuenta es la verdad comercial. Sí, pues cuando no lo está, comien­deseado: acaparar mi atención durante 

Esta es más fuerte, más impositiva, más ciones causan cólera, crítica, enfado u za a adquirir un dominio peligroso sobre mensajes. Una misma tecnología puede 
ese brevísimo lapso. Por último, ¿cuáles crees que se­otro sentimiento animadverso? En el áni­ dar lugar a modelos y propuestas distin­permeable que la unidad decada una de las decisiones. Esto lo he visto en la Así, la realidad televisiva comercial rían algunos elementos de la agendatas según cual sea el objetivo pedagógi­lasexpresiones artísticas. mo de esa persona se involucran senti­ educación al construir sistemas sobre lano tiene otra alternativa que la de pre­ de Investigación en el campo de laco­mientos que son flagrantes distracciones base de un aparato y olvidarse de la ra­ cocon el que se esté trabajando. 
sentar dicha realidad (los formatos men­ De pronto, casi sin percibirlo, nos he­ municación en los próximos años?a la contemplación de la obra artística. cionalidad pedagógica que debería demos socializado a una forma de ver elcionados) "ensanduchada" por la Estas pueden llegar a tener tal impacto dar sentido a ese sistema. Déjenme Déjanos provocarte un poco. ¿Di­ Retomando el tema de la tecnología,

mundo que está mediatizada por un rit­realidad de loscomerciales que tejen, hi­ de molestia que la apreciación de la obra mencionar una experiencia que yo mis­ rías que en una nueva estrategia pe­ creo que hay dos ejemplos emblemáti­
mo constante de porciones de 1O a 15 lan, dan validez a lo que se supone que ya no tiene sentido. Hace rato que el es­ mo viví con el "Cassette Foro". En este dagógica la tecnología es pres­ cos deesta sociedad. El primero de ellos
minutos de "realidad visual" alusiva queesel cuerpo de la programación. pectador ha perdido la posibilidad de go­ trabajo hubo un aprovechamiento tecno­ cindible? es el walkman y el otro el video juego.son interrumpidos, en forma "natural" por 

zar estéticamente de la obra, ya ha Para mí, ambos elementos representanlógico: un cassette de dos pistas y unaUn caleidoscopio programado la realidad del mundo visual comercial. Yo no me atrevería a decir eso. Yoperdido la noción de unidad, se le han grabadora lo cual permitía al receptor un problema en tanto que legitimación de
La realidad comercial de la televisión La vida, la realidad representada en diría que no es imprescindible, que esmezclado sentimientos adversos que no generar suspropios mensajes en una de una propuesta lúdica solitaria y en tanto 

representa una porción significativa de la televisión, es pues una fragmentación muy distinto. Y con ello quiero decir quele permiten deleitarse con la narrativa, las pistas, como respuesta al mensaje negación de lo social. Junto a estos ele­
toda la programación de un día. Todos permanente de la realidad de cada pro­ las posibilidades que la comunicacióncon la actuación, con la fluidez del argu­ propuesto en la otra. En esta experiencia mentos emblemáticos también está el vi­los comerciales de un día pueden repre­ gramación. La verdad de esa programa­ ofrece a los procesos educativos, enmento. lo determinante no fue el ingrediente deoclip, me parece hay una renunciasentar unahora y 30 minutos de mensa­ ción y cualquiera que sea su cuanto éstos son relacionales, van más 

cassette, sino el foro. En este ejemplo se expresa a construir significado. Creo quejes comerciales, que son interpretación de la realidad que repre­ La obra pues, en su unidad global, allá de la oferta de los instrumentos tec­
ve cómo la tecnología se supeditó a un en estos frentes hay mucho trabajo poraproximadamente el 13% de toda la pro­ senta, está condicionada a ser fragmen­ queda gravemente afectada por estos nológicos. Quiero ser categórico en esto
objetivo pedagógico que trascendía la hacer. Y si me permiten, para terminar,gramación deundíade12horas deemi­ tada, pegada y armada por el cortes comerciales que le quitan su ra­ y afirmar que la tecnología debe de su­

sión. Eso, haciendo un cálculo rompecabezas de la realidad visual co­ zón de ser, su integridad, su coherencia, tecnología y dio buenos resultados. peditarse al objetivo social, pedagógico, se me antoja afirmar -con ánimo provo­

conservador. mercial. Un verdadero caleidoscopio su individualidad. Los cortes la relativi­ humano de la experiencia. Se debe de cativo- que cada vez más estamos cons­

En undíade emisión de un canal de donde lentamente se impone la fragmen­ zan, dándole el mismo valor que la sopa, ¿Quieres decir que lo pedagógico tener claro el para qué del uso de latec­ truyendo una cultura de imágenes y no 

televisión las interrupciones comerciales tación comercial como laauténtica y más el jabón, la pasta dedientes o lastoallas ledaba sentido y razón de ser? nología, pues lo principal esla metodolo­ de sentidos y esto me parece que es un 
comprensiva forma dela realidad percibi­ sanitarias que se anuncian incesante­ Sí, se lo daba. Por un lado, al ser gía, la concepción pedagógica que está retroceso en el desarrollo de la humani­pueden fácilmente llegar a 192; en un
 
dapor eltelevidente. mente. O aprovechada, y por otro, al ser tenida en detrás y no el instrumento. dad.O
año se traducen en 70.0S0 interrupcio­
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Escuchando a una niña entre montañas 



¿Has recibido retroalimentación a 
este planteamiento? 

No mucho, todavía. pero voy sintien­
doque eldiálogo con loseducadores so­
bre esta premisa se da bien. 

¿Hay una clara preocupación por 
la pedagogfa como tal en este libro, 
puedes hablarnos deeso? 

Sí la hay, de hecho creo que con es­
casas excepciones, los comunicadores 
no han explotado el campo de la peda­
gogía como un campo que puede llevar 
acrear un nuevo cruce disciplinario. 

Esta preocupación pedagógica lle­
vada al campo dela comunicación po­
pular, ¿cómo la vislumbras? 

Para mí la etapa de la comunicación 
popular no está acabada. Mi experiencia 
con la educación popular está permeada 
por una búsqueda constante de metodo­
logías que superen una cierta endeblez 
de bases pedagógicas que yo percibo en 
ella; pienso que hay que seguir buscan­
do el formular propuestas que tengan un 
alcance mucho más masivo y que sean, 
por tanto, aplicables a la educación for­
mal y pública. 

A partirde esta doble relación-vin­
culación entre lo educativo y lo comu­
nlcaclenal, ¿te considerarfas, 
académicamente hablando, un híbrl­
do? 

No. No es ser híbrido el haber vivido 
siempre atraído simultáneamente por la 
dimensión comunicativa y la educativa y 
haber estado buscando las relaciones 
entre losdoscampos asumiendo una do­
ble dimensión deesos procesos. 

¿Sería más atinado decir que aca­
démicamente participas de una visión 
interdisciplinaria? 

Sí, si no resulta petulante, yo diría 
eso es. Y quiero decir que esta necesi­
dad de la interdisciplinariedad se fue ha­
ciendo más conciente en mí a partir de 
mi vinculación con el sector educativo de 
la UNESCO, que fue muy enriquecedor, 
pues lo más propio de todo comunicador 
es pensar en el destinatario; y cuando 
comencé a trabajar con los profesionales 
dela educación el desafío fue cómo emi­
to mi mensaje decomunicador en loscó­
digos y en las categorías de los 
pedagogos. 

16 CHASQUI 47, noviembre 1993 

Entre las diferencias de tu trabaJo 
y eldeotros colegas resalta una clara 
preocupación poracompañar tus pro­
puestas conceptuales de un método 
práctico que nos pueda llevar a la rea­
lidad. ¿Qué nos puedes decir de tu 
preocupación por la búsqueda deuna 
metodología? 

En efecto, aunque nopretendo esta­
blecer diferencias con mis demás cole­
gas, sí estoy convencido de que si en 
verdad queremos incidir en la realidad 
no podemos quedarnos sólo en el plano 
teórico sino siempre pasar a lo metodo­
lógico, buscando claro, que esa metodo­
logía sea coherente con los objetivos y 
con lateoría que sustentamos. 

Con respecto a la formación delos 
comunicadores ¿cómo vesel momen­
to actual? 

No tengo una visión tan amplia del 
asunto. 

En tu entorno más Inmediato ¿có­
mo vislumbras este fenómeno? 

Yo comparto la visión que Daniel 
Prieto Castillo tiene con respecto al co­
municador cuando dice que éste debe 
aplicar estrategias de comunicación a 
problemas decomunicación. Esta es una 
visión situacional que nos desliga de esa 
visión -detorrnada- del comunicador co­
mo un manejador de medios y de instru­
mentos y para mí en ella se da otra 
función social. El comunicador en que 
estoy sonando tendría que poder aportar 
soluciones a problemas de comunicación 
-que no pasan necesariamente por los 
medios- pero que no por ello dejan de 
ser problemas decomunicación. 

¿Por ejemplo? 
Piensen enuna asamblea sindical. Si 

la analizan desde el punto de vista co­
municacional descubrirán que hay un es­
quema vertical que impregna al acto 
asambleista y que escapa incluso a la 
voluntad de los dirigentes. Allí tienen un 
problema de comunicación que no pasa 
por losmedios. 

Tu ejemplo nos lleva a plantear 
otro de los temas de la agenda para 
este encuentro y es el de la tecnolo­
gía. ¿qué piensas conrespecto a ella? 

La pregunta es demasiado general. 
¿No les parece? 

¿Qué piensas, entonces, con res­
pecto a la postura que considera a la 
técnica como algo autónomo y neu­
tral? 

Yo más bien lo que hevisto esunfe­
tichismo de la técnica. Por ejemplo en la 
comunicación educativa suele suceder 
que algunos se deslumbren por cada 
avance tecnológico. Les pongo un ejem­
plo, estamos viviendo un entusiasmo 
grande por el uso del video en el aula, 
pero cuando se le utiliza se hace como 
un ilustrador, un reforzador de informa­

.cíón, con lo cual seguimos en el viejo 
molde de laeducación vertical. De hecho 
lo que pudo haber sido una moderniza­
ción en la enseñanza se convirtió de he­
cho enunretroceso pedagógico. 
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nía de una práctica docente, soy educa­
dor y desde el principio esto marca una 
primera opción. Una segunda fase se da 
cuando se me plantea la posibilidad de 
hacer investigación. Un tercer momento 
se da a través de la docencia y por últi­
mo está mi desempeño como estimula­
dor de otros emisores a través de la 
práctica delacomunicación popular. 

¿Cómo llegas a esta experiencia 
decomunicación tanparticular? 

A partir de la experiencia de la serie 
"Jurado Número 13", me dí cuenta de 
que por más satisfactoria que fuera la 
experiencia -a nivel personal- no podía 
incorporar a la producción de la serie lo 
que losgrupos de base agregaban y re­
significaban de esos mensajes. En ese 
momento me metí a indagar en el campo 
de la comunicación participativa que no 
esotra que aquella endonde el receptor 
pasa a ser generador de mensajes. 

¿Qué es lo que ha dado cohesión 
a esa amplia y diferenciada experien­
ciaenel campo dela comunicación? 

Yo creo que lo que le hadado cohe­
sión y coherencia a estos pasos demi vi­
da como comunicador es el hecho de 
que siempre sentí a la comunicación co­
mo uncompromiso con la sociedad. 

etapas que cruzaste te quedas? 
Casi con todas. Aunque la respuesta 

pueda parecer paradógica, porque nin­
guna de ellas fue algo acabado sino que 
fueron etapas de aprendizaje, de un 
aprendizaje que se continúa permanen­
temente. 

En esta visión tuya, sentimos que 
hay una manera de encarar las Ideas 
que parece muy distintiva, única ¿có­
modefinirías tu vidaprofesional? 

Yo creo que sería una quimera pre­
tender pensar que en la vida uno siem­
pre puede optar. En la vida hay caminos 
que se van abriendo y otros cerrando. Lo 
que yocreo de mi vida esque -honesta­
mente- he estado siempre pendiente, a 
la escucha de las necesidades del entor­
no social en que he estado trabajando y 
trato de responder lo menos peor, pero 
siempre a partir de la evaluación de la 
proyección social que estamos haciendo. 

A partir de esta proyección, ¿có­
modefinirías ala comunicación? 

Yo siento a la comunicación en todo 
lo que hacemos como un diálogo perma­
nente con elentorno social y esélel que 
te va diciendo por donde dar los pasos 
siguientes; es decir, en qué puedes ser 
humanamente útil. 

consideras haber sidomás útil? 
Bueno, como relación con el conjun­

to de la sociedad creo que "Jurado Nú­
mero 13"fue muy fértil para mí, también 
lo fue en un nivel masivo mi paso por la 
televisión en que sentí que estaba cum­
pliendo un papel social que la gente 
apreciaba y valoraba. Otros productos si 
bien no tuvieron este alcance masivo, 
también pueden ser enriquecedores; por 
ejemplo cuando de pronto te encuentras 
a un estudiante que te dice que tal libro 
le fue muy propositivo. 

y como Investigador, ¿cuál ha si­
do tu contribución al campo de la co­
municación? 

Como investigador siento más cariño 
porel trabajo que realicé para diseñar la 
metodología del "Cassette Foro". Este 
trabajo me permitió descubrir algo que 
después fue validando a través de otras 
reflexiones y esel papel que juega laco­
municación en losprocesos educativos. 

Esta relación educación-comuni­
cación es uno de los ejes de tus últi­
mos trabajos. ¿Estamos enlo cierto? 

Sí. En mis últimos trabajos me volví 
a encontrar con toda mi formación de 
educador y toda mi trayectoria decomu­
nicador tratando de construir un puente 
entre ambas disciplinas. El trabajo edu­
cativo se enriquecería sí se comienza a 
reconocer la importancia y la verdad de 
los enunciados de la comunicación. Es 
decir, que se pueden releer todos los 
procesos educativos desde la comuni­
cación. Por ello a veces digo que más 
que hablar de una comunicación educa­
tiva-término que puede llevarnos a pen­
sar en pura instrumentalización de la 
comunicación- necesitamos hablar de 
una educación comunicativa. 

Sin embargo el título de su último 
g¡ libro: "A la educación por la comuni­
al 

~ caclón" pareciera sugerir lo contrario. 
~ No lo creo, porque al decir a la edu­
~ cación por la comunicación estoy añr­
~ mando precisamente que el punto de 
~ partida es la comunicación para llegar a 
5 lo educativo; al menos esa es la inten­
~ cionalidad del libro. En otras palabras, lo 
.3 que quiero afirmar es que se trata de 

una educación perrneada por los flujos 
dela comunicación. 

Presidente: Jaime Breilh 
Editor: Arturo Campaña 

Teléfono 509033, C. Postal! 
Quito· Ecuador 

f:sp<iei 

Contra la espada y la pared 
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Mario Kaplún, actualmente profesor dela Universidad Nacional 
delUruguay y asesor dela UNESCO ha recorrido férttlmente 

todos los países launcamertcanos como educador y 
comunicador. Se inició profesionalmente en 1942, como 

guionista radiofónico y desde entonces ha transitado porlos 
diversos momentos delproceso comunicativo. Su influencia en 

laformación de comunicadores tanto universitarios como 
populares ha sido definitiva y susmetodologías detrabajo como 

Jurado No. 13 o elCassette Foro, constituyen referentes 
indispensables para eltrabajo pedagógico con medios de 

comunicación. Su último libro: A la Educación por la 
Comunicación (editado porla UNESCO en Chile) tlustra su 

preocupación fundamental: estimular eldiálogo y el 
aprendizaje y vivir intensamente la comunicación. 
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¿Cómo es quehas logrado transI­
tar por los distintos momentos del 
proceso comunicativo? 

La respuesta se puede contestar de 
dos maneras distintas: la primera sería 
reconocer la variedad de los escenarios 
por los que me he movido. La segunda 
es buscar uno mismo lo que le da uni­
dad a esa trayectoria. 

Háblanos de esos escenarios por 
los que ha transcurrido tu práctica 
comunicativa 

Yo comencé como comunicador 
práctico. Mi primer medio fue la radio 

GUILLERMO OROZCO GOMEZ, Coordinador del 
PROIlCOM, Dirección de Investigación y 
Postgrado, Universidad Iberoamericana. 
SERGIO INE5TR05A GONZALEZ, comunicador 
social. Docente Universidad Iberoamericana. 
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University of 
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CIENCIAS SOCIALES 
Boletínde Información de la Facultadde Ciencias Sociales 

Revistabimensualde cultura y afines
 

Director: Mario Rivas
 

Redacción: Avenida Colón 296,
 
Piso 2, Of 23, Dirección Postal: 

C.C.771 Correo Central Los niños desplazados por la guerra estudian rodeados de privaciones 

apropiación activa y constructiva de los 
mensajes delos medios, como buen pro­
ducto de la investigación científica está 
basado en informaciones factuales en 
general bien sustentadas. Uno de losca­
pítulos, el Tercero, trata de "Los Sujetos 
Sociales de la Educación para los Me­
dios de Comunicación", es decir, los 
maestros, los padres de familia y los ni­
ños. 

En la primera parte, sobre los maes­
tros, presenta un resumen de investiga­
ciones realizadas por diversos estu­
diosos de la educación en México, entre 
muchos otros, por ejemplo del ahora 
subsecretario de educación básica Olac 
Fuentes Molinar. Como el capítulo no 
presenta una descripción idílica sobre la 
realidad del maestro mexicano, la que de 
hecho dista mucho de ser ideal, el direc­
tordel ILCE decidió requisar losejempla­
res que aún quedaban, cerca de la mitad 
del tiraje. Recordemos, a estas alturas, 
que el libro ya había sido editado, pre­
sentado públicamente y comenzaba a 
distribuirse, de tal manera que -en princi­

cialmente su labor, ampliar los alcances 
de la educación que yatan penosamente 
imparten, a otros ámbitos, como el as­
pecto del mejor aprovechamiento de los 
mensajes de losmedios masivos dedifu­
sión. 

Para el investigador en ciencias so­
ciales, esbastante problemático el hecho 
de que, con frecuencia, él (o ella) no tie­
ne que ser necesariamente crítico en la 
presentación de sus datos: la misma in­
formación, por muy "objetiva" que parez­
ca, conlleva en sí misma una carga 
crítica casi para cualquier lector. No se 
necesita ser un"sindicalista" o un"comu­
nista", para concluir que los ingresos pro­
medio del maestro mexicano de primaria 
son insuficientes para adquirir la canasta 
básica y mantener una familia de regular 

. tamaño. Esta insuficiencia económica, 
lb obliga al maestro a dedicar lo que sería 
~ su tiempo libre (una parte del cual a su 
::J. vez podría dedicar a estudiar y buscar 
~ 
<: 

formas de mejorar su práctica magiste­
~ rial) a dar clases en otros turnos o en 
~ 
al 

otras escuelas. Que además, cualquier 
~ posible cambio o innovación dentro del 

aparato educativo oficial, encuentra tra­
bas en una estructura signada por el gi­
gantismo y el burocratismo, y algunas 
veces en la corrupción, es un hecho que 
tanto las propias autoridades educativas 
como los líderes del SNTE han reconoci­

plo- ya habría pasado por los '1iltros" ne­ do abiertamente en tiempos recientes. 
cesarios. Recordemos también que, aun­ Pero al director del ILCE, le parece que 
que principalmente financiado por el losplanteamientos de solución a proble­
gobierno mexicano, el Instituto Latinoa­ mas como los que presenta el libro que 
mericano de la Comunicación Educativa comentamos, deben surgir de un diag­
se supone una entidad académica, que nóstico que falsee la realidad, porque és­
propone soluciones a problemas concre­ ta estriste y lamentable, según los datos 
tos, a partir de diagnósticos veraces de de muchos estudiosos de la educación 
las situaciones educativas particulares. en México. Los autores del libro, creo 
Ante la protesta pública por la censura, que con toda la razón del mundo, se han 
de los autores y algunos otros expertos, negado a que tal censura, de corte me­
como el asesor dela UNESCO Mario Ka­ dieval, dé al traste con el producto serio, 
plún, el director del ILCE decidió "nego­ académico, de tres o cuatro años de in­
ciar" y les presentó a Charles y Orozco vestigación sistemática y, principalmen­
un"nuevo" capítulo tercero para su libro, te,constructiva. 
reescrito por el personal del Instituto, pe­
ro falseando sus datos, que tenían como 

En estos tiempos en que algunos 
sectores sociales de nuestro país, inclui­

base la investigación sistemática de los 
autores y de otros estudiosos. El proble­
ma que el director del ILCE encontró en 

do el gobierno, intentan salirse de prácti­
cas arcaicas para poder eventualmente 
lograr una modernidad que se nos resba­

el famoso Capítulo Tercero, se puede re­
sumir en que Charles y Orozco dan 
cuenta de la terrible situación, tanto eco­
nómica como laboral, en que se encuen­
tran los maestros mexicanos, que les 
impide encontrar formas de mejorar so­

la de las manos hacia la posmodernidad 
de los países más "avanzados", todavía 
tenemos burócratas menores (o directi­
vos con tal mentalidad) que intentan que 
México regrese a la Santa Inquisición. Es 
absurdo. O 
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N: Fuente de aprendizaje 
El interés del que partimos quienes 

nos ocupamos de investigar estas rala­
eones complejas entre los medios y sus 
públicos, no es solamente académico, 
también realizamos nuestro trabajo con 
la esperanza de que la información y el 
conocimiento producidos sirvan de algo 
a los diferentes sectores sociales. A los 
productores de mensajes para cumplir 
mejor con su trabajo, que está preñado 
deuna gran responsabilidad social; a los 
padres y maestros, para que en todo ca­
so traten de aprovechar "lo bueno" que 
se encuentra en los mensajes masivos y 
que ellos mismos sean "mediadores" ac­
tivos de los mismos, a fin de que los ni­
ños eventualmente multipliquen las 
opciones de lectura y apropiación de una 
cultura masiva y estandarizada que se 
suele percibir como empobrecedora del 
horizonte cultural y educativo de las per­
sonas. 

Ni todo lo que setransmite por la tele 
y los demás medios masivos es "negati­
vo", ni todo escompletamente edificante. 
Pero un hecho que la investigación inter­
nacional ha sustentado empírica y con­
ceptualmente de manera ya bastante 
sólida, es que las personas, particular­
mente los niños, aprenden una enorme 
cantidad de "cosas" de los medios; en 
especial de la televisión, a la que a ve­
ces atienden muchas más horas anuales 
que lasque dedican a la escuela y a las 
tareas de la misma. No esla tele la única 
fuente deaprendizaje social, pero hoy en 
día es una "escuela paralela" privilegia­
da. 

En todo el mundo, y en nuestro país 
incipientemente, se ha generado en los 
últimos años un cierto movimiento que 
tiende a ligar los intereses de investiga­
dores académicos con los de maestros, 
padres de familia y otros sectores socia­
les, para producir lo que se ha dado en 
llamar entre otras denominaciones "re­
cepción activa", o "lectura crítica", de los 
mensajes de la televisión y los otros me­
dios de difusión. 

En lugar de buscar "desaparecer" el 
aparato social televisivo, que es ya una 
realidad insoslayable y posiblemente 
irreversible del mundo contemporáneo, 
quienes se han sumado a este movi­
miento hacen esfuerzos para que los re­
ceptores posean elementos críticos y 
constructivos para apropiarse activa y 
creativamente de los mensajes televisi­
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vos. No esla única solución, pero esrea­
lista, en la medida en que, por ejemplo, 
se pueda lograr que el aparato escolar y 
el magisterio se sumen al movimiento y 
ellos mismos decidan "mediar" activa­
mente las posibles influencias -tanto ne­
gativas, como positivas- que de hecho 
ejerce la '1ele" sobre sus públicos infanti­
les. 

Recepción activa 
Hace pocos años surgieron los pri­

meros esfuerzos editoriales en México, 
con objetivos de este tipo. A fines del 
año pasado salió a la venta en la ciudad 
de México el que yo considero el libro 
más amplio y documentado sobre el te­
ma: Educación para los medios. Una 
propuesta integral para maestros, padres 
y niños, de Mercedes Charles y Guiller­
mo Orozco, editado por la UNESCO y el 
Instituto Latinoamericano de la Comuni­
cación Educativa (ILCE). Los autores 
son posiblemente las principales autori­
dades en el tema de la "recepción activa" 
en nuestro país, reconocidos a nivel in­
ternacional. 

Por ejemplo, en mi libro más recien­
te, que trata sobre la investigación acer­
ca de la televisión en México, Guillermo 
Orozco aparece como el más prolífico de 
los estudiosos en la materia en nuestro 
país. Ambos autores ostentan posgrados 
en comunicación y en educación y han 
laborado en instituciones de prestigio, 
tanto de una como de la otra especiali­
dad. Educación para los medios fue pre­
sentado en octubre del año pasado, 
durante el Encuentro Latinoamericano de 
Facultades de Comunicación Social, que 
tuvo lugar en el puerto de Acapulco y en 
pocos meses se vendió casi la mitad de 
su tiraje. 

Censura y protesta 
Me gustaría mucho hacer una reseña 

del Trabajo de Charles y Orozco y reco­
mendarlo ampliamente, tanto a maestros 
como padres de familia. Sin embargo, 
desafortunadamente, quien lo quiera ad­
quirir no lo encontrará. Si alguien inquie­
re en el Instituto Latinoamericano de 
Comunicación Educativa (ILCE) por un 
ejemplar, le dirán que está agotado. Re­
sulta que no está agotado, sino censura­
do. 

El libro al que me refiero, que propo­
ne una metodología y una pedagogía pa­
ra producir en los niños procesos de 
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INQUISICION 
El libro Educación para los medios. Una propuesta para Maestros, Padres y Niños, de 
Mercedes Charles y Guillermo Orozco Gómez, editado por elInstituto Latinoamericano de la 
Comunicación Educativa (fLCE) y la Unesco, fue requisado por orden deJuan de Dios 
Rodríguez, director de ese organismo.
 
Tras cinco meses de haber sido evaluado y probado para su venta este libro quefuera
 
presentado alpúblico durante el Congreso Latinoamericano de Comunicación, celebrado en 
Acapulco afinales de octubrepasado, ahora esdecomisado, aunque circulafuera delpaís. 
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no de mis intereses co­ f1uencias que estos medios pueden ejer­ perciben como la "competencia" educati­
mo investigador de los cer en sus diversos públicos. En particu­ va que tienen en la televisión, Con fre­
fenómenos de la llamada lar, he investigado sobre el papel que cuencia recibimos invitaciones para dar 
comunicación masiva, cumple latelevisión en el proceso de so­ conferencias a padres de familia, entre 
desde lasciencias socia­ cialización de niños de primaria. Así, quienes también surge la preocupación 
les, ha sido la influencia cuando mis asistentes deinvestigación y por la enorme atracción que ejerce el 

o, mejor dicho, losdiferentes tipos de in- un servidor hemos ido a las escuelas a medio electrónico sobre sus hijos, como 
preguntar a niños y maestros sobre la te­ sobre de las posibles enseñanzas y "de­
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levisión, losúltimos, casi todos, manifies­ senseñanzas" que pueden ocurrir cuan­de la Información y la Comunicación (CEle).
 

Universidad de Guadalajara. tan preocupación por lo que ellos dolospequeños se exponen a la '1ele",
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