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EDUCOMUNICACION

a comunicacion ofrece
amplias posibilidades a los
-4 procesos educativos, mas
alla de la oferta de los
instrumentos tecnologicos. La
tecnologia debe superditarse al
obfetivo pedagogico. La
comunicacion debe hacer
Jactible el proceso educativo
dentro de margenes de
creatividad, expresion y
Darticipacion.
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IMPACTO- DE L& TELEVISION

Colombia:

Sexo y violencia en la pantalla

MARIA ISABEL GRACIA

|| nimero mensual de muertes provocadas que trans-
mite 1a televisién colombiana es cinco veces mayor
: que el promedio mensual de homicidios de Medellin,
la ciudad mis violenta del mundo, segin analistas.
Pero un juez decidi6 que hay que detener esa “agresion televi-
siva”. Durante varios meses los colombianos debatieron apasio-
nadamente si Daysi Porto, habitante de Barranquilla, tiene razon
al atribuir las conductas agresivas de sus hijos a la influencia de
los programas de sexo y violencia.

Lo que en un comienzo fue una reflexion familiar, traspaso
al ambito nacional, a raiz de un fallo judicial que conmind a las
programadoras de los dos canales nacionales y cinco regionales
de televisién a eliminar programas de sexo y violencia en la
“franja familiar” (de 10 a 20 horas).

La sefiora Porto apel6 al Derecho de Tutela y demand6 al
estatal Instituto de Radio y Television (INRAVISION) por consi-
derar que violaba “los derechos fundamentales” de sus tres hijos
menores de edad. “Mi madre not6 que mis dos hermanos y yo
nos comportabamos rudamente y creyé que se debia a que la
television estaba influyendo en nosotros con toda la violencia
que trae”, dijo Victor, de 14 afios, hijo de la demandante,

Un juez de la capital, Isaac Bosiga, acogi6 la demanda y fa-
116 a favor de la madre, amparado en el Cédigo del Menor que
estipula que los nifios “deben ser protegidos contra toda forma
de violencia fisica o moral”.

Violencia moral es lo que madre, juez y miles de encuesta-
dos consideran que conforma el grueso de la programacion te-
levisiva.

Segiin un estudio realizado por los asesores del legislador
Gabriel Melo, en febrero y marzo la televisién transmitié esce-
nas reales o ficticias de 2.376 asesinatos. Ese dato es alarmante,
si se tiene en cuenta que, en promedio, cada hogar de Colom-
bia tiene un televisor, y cada habitante dedica 3 horas y media
al dia a ver TV, catalogada como el principal esparcimiento,
por encima del deporte y la lectura.

Tres dias después del fallo, el diario £l Tiempo divulg6 una
encuesta telefénica hecha a 702 personas en las cinco principa-
les ciudades del pais. El 84.6 % respondi6 SI a la pregunta: ;Esti
usted de acuerdo con el fallo de suprimir la violencia en la fran-
ja familiar de televisién?”

En cuanto al sexo, las opiniones se dividieron cuando se in-
terrogd por escenas especificas. Un 82 % considerd aceptable la
transmisién de besos, y el 51.3 % opind que es inaceptable la
presentacion de parejas desnudas. Por otra parte, los encuesta-
dos condenan el incesto en las telenovelas.

El ministro de comunicaciones, William Jaramillo, orden6 a
INRAVISION controlar el contenido de los programas, lo que en
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la prictica equivale a censurar toda la programacién, incluidas
telenovelas, peliculas y noticieros. Sin embargo, Jaramillo discre-
pd con la orden judicial y dijo que no es posible aplicar el “vio-
lentémetro” y el “sexdmetro” para medir contenidos que causan
impresiones subjetivas. Igual argumento utilizan los programa-
dores privados que toman en arriendo los canales del Estado y
licitan los espacios.

Bernardo Romero, libretista v adaptador de cldsicos de la li-
teratura latinoamericana, objeto la posicién de muchos anuncia-
dores que advirtieron que no pagarian publicidad en programas
cargados de sexo y violencia. “Es tan real la conciendia de los
anunciadores como para ocupar programas de baja audiendia?,
se preguntd Romero.

A su vez, Julio Jiménez, conocido guionista de telenovelas
nacionales, sefiald: “Los libretistas debemos bajarle 1a intensidad
a la violendia, v las programadoras abstenerse de presentar tan-
tos “rambos”.

Por su parte, Arturo Guerrero, de la Fundacién de Estudios
sobre Comunicacion y Cultura, considera que la TV se ha con-
vertido en un “servicio publico y un servicio pablico al servicio
privado” por obra de los monopolios de la comunicacién.

La polémica desatada no se ha traducido en un cambio radi-
cal de programas, pero lo destacable es que una simple ciuda-
dana puso sobre el tapete una pregunta inquietante: ;Quién o
qué tiene la culpa del entorno violento que signa la vida de los
colombianos? (IPS) &
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