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EDUCOMUNICACION

a comunicacion ofrece
amplias posibilidades a los
-4 procesos educativos, mas
alla de la oferta de los
instrumentos tecnologicos. La
tecnologia debe superditarse al
obfetivo pedagogico. La
comunicacion debe hacer
Jactible el proceso educativo
dentro de margenes de
creatividad, expresion y
Darticipacion.
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Nicaragua:

UNA TELEVISION
MELODRAMATICA

ROBERTO LOPEZ

Actualmente Nicaragua tiene cuatro canales de
television VHF y uno en UHF. Dos de los VHF son
estatales en tanto que el resto pertenece a privados. La
programacion en ese pais centroamericano es
principalmente enlatada y, en ese marco general, se
destacan las telenovelas.

Miguel Cruz, Republica Dominicana, 1992

L

Los devotos hacen fila para pedir un remedio

| canal 2y el 6 son los que se encuentran en la
orbita estatal, mientras que el canal 4 es del
Frente Sandinista, el 8 es de empresarios simpati-
zantes con la derecha, y el 21 de UHF pertenece
a una de las denominaciones evangélicas existentes en Ni-
caragua.

Luego de que Violeta Chamorro asumié el poder desa-
pareci6 el Sistema Sandinista de Televisién y se abri6 la po-
sibilidad a la existencia de canales privados. Esto no
ocasioné un mejoramiento en la calidad de los productos
que llegaban a las pantallas de los nicaragiienses.

El género melodramatico es campo exclusivo de la tele-
visién estatal. Todos los dias y durante toda la programa-
cion, de inicio a fin, los canales 2 y 6 programan
telenovelas. La mayoria de los culebrones son mexicanos y
argentinos, en tanto que solo 3 provienen de Brasil (cuyas
telenovelas se caracterizan por una factura técnica y con-
ceptual muy superior) y una es colombiana (siendo una de
las producciones de menor calidad de un pais que dltima-
mente ha hecho series melodramiticas casi tan logradas co-
mo las brasilefias).

En lo que respecta al canal de la empresa privada, el 8,
ha mostrado una marcada indecision en la construccion de
un pertfil propio. En un comienzo programaba peliculas, al-
gunas de calidad, otras simplemente de accién y las demas
pornograficas, pero este afio dio un brusco viraje hacia an-
ticuadas peliculas mexicanas y shows evangélicos. Estas va-
cilaciones se reflejan en los eslogans del canal, que oscilan
entre “el canal independiente”, “el canal ecologico” y “el
canal para gente inteligente”.

El canal 4 es el de mas reciente aparicion si contamos
solamente los de la banda VHF y es, también, el que tiene
una imagen mas nitida y una programacién de mayor cali-
dad. Aunque dista de ser aceptable, canal 4 programa nu-
merosas peliculas, algunos musijcales, algunas series
enlatadas de violencia y ciertos intentos de produccion na-
cional. Precisamente en el area de los productos naciona-
les, canal 4 emite dos deportivos, dos infantiles, uno
musical, uno sobre la mujer, uno agroecolégico y un noti-
ciero; por su parte, canal 8 incursiona en el periodismo de
analisis y los canales 2 y 6 cubren su programacién nacio-
nal con variedades, infantiles y noticieros.

El area informativa de la televisién nicaragiiense ofrece
4 opciones nacionales y 3 internacionales. Las nacionales
son Extravisién (canal 4, primera en audiencia, hecha por
los antiguos periodistas del Sistema Sandinista de Televi-
sién), Noticiero Nacional (canal 6, presentadores jovenes y
la escenografia mis trabajada, claramente pro-gubernamen-
tal), Noticiero Independiente (canal 8, escasa factura técni-
ca, volcado a la derecha aunque con algunos intentos de
pluralismo), y Noti-COSEP (canal 2, voz oficial de la em-
presa privada, el menos logrado técnica y conceptualmen-
te, con una marcada parcializacion a favor de la derecha).
Las opciones internacionales son las cadenas Univision,
CNN'y el sensacionalista Ocurric Asi. @
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