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EDUCOMUNICACION

a comunicacion ofrece
amplias posibilidades a los
-4 procesos educativos, mas
alla de la oferta de los
instrumentos tecnologicos. La
tecnologia debe superditarse al
obfetivo pedagogico. La
comunicacion debe hacer
Jactible el proceso educativo
dentro de margenes de
creatividad, expresion y
Darticipacion.
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Entrevista al semiologo Fernando Andacht

LaTV

vy la falta de estereotipos

abitualmente escucha-
mos decir que la tele-
vision maneja estereo-
tipos. (Es posible que
esos estereotipos resulten intrin-
secamente negativos?

La palabra estereotipo debe ser
despojada de todo valor negativo; es
una categoria que permite clasificar.
En todos los 6rdenes, la realidad se
trasmite mediante modelos, por lo
que esa reproduccién de estereotipos
es inseparable de la cultura. Lo
interesante seria que la televisién
brindara una pluralidad de modelos,
en contraposicién al monopolio de
seriales norteamericanas que hoy
existe. La competencia de estereoti-
pos enriquece; en las condiciones
actuales carecemos de opciones.

PP

¢Como se da la eleccion de los
estereotipos?

En forma nada inocente, puesto
que esos estereotipos vienen carga-
dos de una intencién. NoOsotros
“vemos” masivamente un solo interés.
Para un diario colorado, los “buenos”
son los colorados, y uno se pregunta:
¢no hay ningan blanco o frenteam-
plista que también sea “bueno”™ Lo
mismo ocurre con la TV: todos los
programas son norteamericanos, por
lo que los héroes serdn los que se
adapten al esquema de héroes que a
ellos les convenga. iPero cuidado!,
porque si una cultura quisiera trasmi-
tir que los ladrones son lo mejor del
mundo, tampoco seria inocente.

Ese Gnico interés referido a
una realidad concreta, ;de qué for-
ma influye en nuestra realidad?

Lo que se presenta en los progra-

ALVARO PAN
DaNIEL ERoOSA

mas es lo mismo que presenta la
publicidad: si querés ser feliz, fumi
tal cigarrillo, tené el auto tal y una
rubia por compaiiia. Pero yo no creo
que un muchacho al ver esos mode-
los, se confunda ni se ilusione.

Sin embargo los convierte en
objetivo... ,

Que aspire a ellos, sin duda; que
tiene peso ideolégico, no lo discuto.
Ese estereotipo va a transformarse en
algo admirable. Pero es como en los
cuentos de hadas, que al escuchar
“habia una vez”, ya zafaste y comen-
sds a disfrutarlo como cuento y no
como realidad.

Usted explicaba anteriormente
que no hay posibilidad de opcion,

quiere decir que la TV se conver-
tiria en un instrumento de domi-
nacion...

Si, pero no intrinsecamente. Insis-
to, no porque no hay estereotipos,
sino porque hay falta de ellos. Por
ejemplo, una serial que destacara la
solidaridad y los valores del coopera-
tivismo, se veria subversiva, ya que
esos valores son cuidadosamente
ignorados por el discurso televisivo.

La TV incide muchisimo en la
vida, tanto como la escuela. por
ejemplo, cuando un nifio dice “voy a
chapar el lapiz” y la maestra lo co-
rrige: “ “No, se dice voy a tomar el
lapiz, ;,qué es mis irreal, la maestra o
el teleteatro? La maestra, porque la
gente no habla asi. Y porque ademas,
éticamente se estd desvalorizando la
vida del individuo. Quiero decir con
esto que no hay nada intrinsecamante
alienante. Muchas veces un teleteatro
puede tener cosas mds movilizantes
que la escuela,

Y las seriales tipo Mac Gyver o
Lobo del Aire, cargadas de
omnipotencia y omnisciencia;
¢como influyen en los niitos?

Esas seriales descaradamente
vanagloriadoras del poder total de los
Estados Unidos, no hacen sino
reforzar una idea, ratificarla. Es algo
mucho m4s general, una glorificacion
del intelecto en contra de lo emotivo;
del cilculo en contra del sentimiento.
Es la actitud, para mi mucho mds
siniestra, que vemos en algunos
padres que mandan a sus hijos a
guarderias, que lo inician en la com-
putacién y en los idiomas, buscando
convertirlo en un Mac Gyver. &
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