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instrumentos tecnologicos. La
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Jactible el proceso educativo
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creatividad, expresion y
Darticipacion.

4 ¢ Qué significa aprender?,
Francisco Gutiérrez P., Daniel
Prieto Castillo

11
14

La Santa inquisicién,
Enrique E. Sanchez Ruiz

Mario Kaplun: Cultura de

imagenes, no de sentidos,
Guillermo QOrozco Gomez,
Sergio Inestrosa Gonzalez

18

Lo uno y lo diverso, José
Rojas Bez

21  Elpoder de la palabra, Kintto

Lucas

ENTREVISTAS

25 Antonio Buero Vallejo: De la
humanidad se puede pensar
todo incluido lo peor, Jesus
Miila Alonso, Consuelo Pérez

Benitez

29 Fernando "Pino" Solanas: El
viaje hacia un lenguaje propio,

Lauro Marauda

31 Armando Rollemberg:
Desafios y perspectivas de la
comunicacién, Edgar

Jaramillo S.

FORTALECIMIENTO
DE LA RADIO

as radios populares deben
competir con las
comerciales. No se pueden
quedar rezagadas a pequerios
espactos. Con creatividad,
innovaciones y participacion
real de la poblacion deben ir
ganando espacios importantes
dentro de las comunicaciones,
contribuyendo a la creacion de
procesos democraticos y
pluralistas dentro del marco de
la libertad de opinion y dectsion.

35 Un suefio hecho realidad,
Colectivo CX 44
Panamericana


mailto:electr�nico:editor@chasqui.ec

AL e 52 IMPACTO DE LA 72 J0e 2 b co
jel Ei
45 Irlanda: Liberar las ondas, TEI‘EVISION Daniel Erosa
Margaretta D'Arcy , 76 Fernando Andacht: La TV yla

falta de estereotipos, Afvaro

47 Laradio universitaria se Pan, Daniel Erosa

mueve, Gloria Rodriguez

Garay 77 México: Propuestas

49 Diexismo, Enrique Ramirez televisivas y proyecto politico,

Cortez Sergio Inestrosa
53 Laradio comunitaria, Robbin 80 Nicaragua: Una television
D. Crabtree melodramatica, Roberto

Lépez
57 ;Radio popular o P

comunitaria?, Maria Cristina 81 Colombia: Sexo y violencia en

Mala, ALER. la pantalla, Maria Isabel
raci
60  Argentina: Una radio dentro _ g Gracia
del colegio, Jorge Gonzélez 82 Elenlatamiento televisivo del

arte, Reynaldo Pareja

=3 [ crecimiento de la television
: rebasa todas las
expectativas. Se ha
constituido en una escuela
paralela con una amplia
influencia en la soctedad.

UNICEF

91 El poder sutil de la telenovela,
Patricia Iriarte

93  Eltercer canal, George

) McBean
61 Television regional en la

Europa de las Identidades, 94
Bernat Lopez

66 Espana: "Telebasura"y TV de
supermercado, Pablo Azécar

Las comadronas y su oficio
ritual, Oscar Liendo

ActiviDADES DE CIESPAL

67 ;Quién se queda con la TV 96
por satélite en Asia?, Joyana
Sharma

Lucia Lemos: De a poquito en
las nuevas tecnologias,
Martha Rodriguez
68 Latelevision segmentada,

Luiz Guilherme Duarte 99

RESENAS

INNUESTRA PORTADA

Carnaval de los animales,
serigrafia de Fernando Torres,
1991, 75 cm x 55 cm.

El autor es ecuatoriano y su obra ha
sido expuesta en diversas muestras
nacionales e internacionales
Taller: Jorge Washington 656 y
Amazonas. 2do. piso. Telf. 527 629

forad

e .
fraeco Quito - Ecuador

& impacto dela TV

De la comunicacion 2.
ala educacion N

Fotografia: Ramiro Jarrin



ALVARO PAN
DaNIEL EROSA

“Yo soy Batman,
tu sos Robin”

No se trata de caminar de espaldas bacia la realidad que existe y cre-
ce. La television, como medio de comunicacion, es uno de los grandes
inventos de la bumanidad. Lo que se trata aqui es de analizar un me-
dio que detenta una enorme influencia en toda sociedad. Un medio
que estd manejado como un multimillonario negocio y que se ha con-

vertido en un gran instrumento de poder.

na maestra de jardine-
ra pregunta a Fabian
el motivo de su enor-
me chichén en la fren-
te. “Lo que pasa es

que yo era Superman,
y Federico Batman”. Fabian trataba
de explicar que “pretendiendo volar”
se habia arrojado desde su cama.
Las consecuencias estaban a la vis-
ta.

ALvARO PaN, uruguayo. Periodista. Colabora
con distintos periddicos de América Latina y
es corresponsal de la Red del Tercer Mundo.

DanieL ERosA, uruguayo. Poeta y periodista,
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Un mecanismo siquico por el cual
llegamos a sentirnos “"ese otro” que
esta en la pantalla, explica el com-
portamiento de Fabian y Federico. A
este mecanismo se los denomina
“identificacién proyectiva”.

Mauro, de tres afos, disfrazado
de Batman y al grito de “Sander-
cach” blande una amenazante espa-
da de madera sobre sus amigos del
barrio. Es que a través de la identifi-
cacion proyectiva, se produce una li-
beracion de emociones reprimidas,
una posibilidad de “rebelién”, una
descarga de las tensiones acumula-

das. Es “su” forma de respuesta
(“auspiciada por la television”) frente
a los rezongos paternos, a las dispu-
tas familiares y a las exigencias de
Sus maestros.

La psicologa argentina Helen
Soifer sostiene: “Mientras el nifio mi-
ra televisién, esta impedido de utili-
zar otros mecanismos mentales, lo
que restringe sus posibilidades de
crecimiento intelectual”. Se basa pa-
ra ese andlisis en el hecho evidente
de que los personajes de los dibujos
animados -y de algunas seriales-, en
jugar de brindar modelos educativos,



se destacan por su astucia cruel, su
maldad y su inmoralidad. Héroes
que representan la omnipotencia y
la omnisciencia. Omnipotencia como
la de los “Thundercats” y su espada
“magica e invencible’. Omnisciencia
como la de Mac Gyver “el solitario” y
sus increibles recursos capaces de
transformar un ventilador en helicép-
tero o una plancha en bomba atémi-
ca. Modelos que fomentan el
narcisismo, opuesto a la necesidad
de conocer y aprender.

“Basados en esos modelos de
egocentrismo, despotismo y tirania,
los nifios suelen convertirse en suje-
tos caprichosos, impulsivos y dafi-
nos”, sostiene Soifer.

Los dibujos estan dominados por
la “sinrazén”, en una clara expresion
del pensamiento magico, en sus va-
riables mas deformantes y malinten-
cionadas. A su vez, tanto estos
dibujos como las seriales y peliculas
(en su mayoria de procedencia ex-
tranjera, muestran situaciones aje-
nas y que impiden que los nifios

410 i‘eSf‘;;P
-cia’ directa sobre el comportami
“estereotipos de comportamient

conozcan los problemas del pais
donde viven.

“Mi programa favorito es Thun-
dercats. Es lindo porque pelean mu-
cho y se cambian de rostro” (Mario
de 8 afos). "Los Thundercats me
gustan porque son guerreros” (Igna-
cio de 7 afos). Los renombrados
Thundercats son los dibujos anima-
dos que parecen encontrar mas
adeptos en los niffos uruguayos.
Confirman lo antes definido.

Desde 1a edad de piedra hasta
el siglo XXV

&A qué nifio no le gustaban los
simpaticos Picapiedras o los increi-
bles Supersénicos? Sin embargo su
contenido ideolégico no aparece co-
mo tan simpatico. Realizando un es-
tudio en profundidad, se dedujo el
siguiente esquema: el ambiente es
el de la sociedad de consumo, como
si el camino natural de ta humani-
dad, desde la edad de piedra hasta
el siglo XXV, fuera indefectiblemente
el capitalismo. Los valores que se
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IMPACTO DE 1A TELEVISION

resaltan son el individualismo y la
competitividad; el éxito y la felicidad
dependen del bienestar material que
otorga prestigio y poder. La sociedad
premia a los ganadores y castiga a
los perdedores. Los fracasados de-
ben resignarse y no rebelarse.

Mediante algunos trabajos de in-
vestigacién realizados con nifios lati-
noamericanos, se obtuvieron los
siguientes estereotipos televisivos:
los tipos buenos son norteamerica-
nos, solteros, ricos y, en general,
aquellos que trabajan como detecti-
ves, policias o militares. Basta recor-
dar la "bondad” de Matt Huston,
Spencer, Simén y Simén, por nom-
brar algunos mas actuales, o los le-
gendarios Intocables. Los tipos
malos son negros, pobres, obreros o
dependientes. Luego esos tipos ma-
los se identificaron también con habi-
tantes del ex bloque socialista y con
los arabes.

Buenos o malos, la mayoria tie-
nen nombres sajones, pero en caso
de que utilicen nombres latinos, es-
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tos corresponden en un mayor por-
centaje a los malos. Se fomenta en
los nifios un tipo de vida donde la
meta es tener dinero, belleza, presti-
gio, salud y diversién. Claro que para
lograrlo, se debe tener una buena
posicién econémica y social. Para
conseguir dinero todo esta permitido,
la belleza, la salud vienen “envasa-
das” como productos de férmulas
magicas que harian sonrojar a cual-
quier hechicero indigena. Y la diver-
sién se encuentra en un cigarro fino,
ropa elegante y la compafia de una
rubia despampanante.

Los valores de prestigio social,
belleza y elegancia son enfatizados
en desmedro de los logros intelec-
tuales, culturales, de realce espiri-
tual, o de solidaridad social.

Un mensaje amenazador e
intimidatorio
Los programas en su mayoria re-

presentan una vida facil, emocionan-
te, plena de aventuras y de violencia.




j ¢ fomenta en los

A nifios un tipo de vida
’donde la meta es
tener dinero, belleza,
prestigio, salud y diversion.
Claro que para lograrlo, se
debe tener una buena

posicidbn econdmica y social.

Destacan la imposicién abusiva so-
bre el préjimo, el hedonismo -identifi-
caciéon de bien con placer- y la
ostentacién individualista. Las insti-
tuciones comunicativas, cuando des-
criben un acontecimiento real o
imaginario, toman partido frente a
los héroes de sus historias no en for-
ma explicita, como por ejemplo: el
comportamiento del individuo es
bueno o malo, deseable o rechaza-
ble. La toma de partido adquiere un
caracter de gratificacién o de casti-
go. Los que encarnan modelos con-
venientes “se ve” que soOn
recompensados con el éxito, y los
gue no, estan condenados al fraca-
0.

Quienes triunfan son todos aque-
flos que viven de acuerdo con las re-
glas del grupo o quienes reconocen
su error, si han transgredido las nor-
mas, quienes tienen la misién de ha-
cerlas respetar. Los idealistas,
aunque buenas personas en el fon-
do, pretenden en empefio, supuesta-
mente imposible, de mejorar las
cosas; los revolucionarios de todo ti-
po, o los cientificos -especialmente
si trabajan en el medio social- son
considerados maquiavélicos dese-
quilibrados y perversos. El mensaje
es amenazador e intimidatorio: “Si

sa forma; tlende a trasiadar 1a ﬁnagen]
cerebro, sin tocar o actavar la parce e
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contribuyes a reproducir el estado
actual de las cosas, y te ocupas de
lo que te concierne privadamente,
tendras seguridad, pero si tratas de
cambiar las cosas o te ocupas de
problemas que conciernen al estado
de la sociedad, desencadenaréas la
violencia y serds uno de sus victi-
mas”. El tipo de ser humano que se
propone imitar no es el que produce,
sino el que se amolda. Un hombre
resignado a que la vida le sea sim-
plemente soportable.

¢Antidoto o veneno?

“Hammer es un policia cémico;
su revélver es lo mas sagrado para
él. La mayoria de la veces no le ha-
ce caso a su jefe. Hammer, todas
las veces, tiene suerte de terminar
con lo que le han mandado” (Sebas-
tian, 9 anos).

Dicen las estadisticas que en
América Latina el 55% de los pro-
gramas exhibidos son -0 contienen
escenas- violentos. Los valores mas
reiterados en esos mismos progra-
mas son ia ambicidn por el dinero, el
empleo de la fuerza bruta y la apela-
cion a la astucia y al engafio.

Los personajes que se muestran
como héroes son en su totalidad
norteamericanos, el 75% de los cua-
les pertenecen a la clase media.
Claro que también, para que no sue-
ne discriminatorio, las clases bajas
tienen sus héroes. Aunque en este
caso la proporcioén es del 15%.

Esas mismas estadisticas mues-
tran que existen constantes, elemen-
tos comunes en este tipo de
programacién: individualismo, elitis-
mo, racismo, materialismo, confor-
mismo, autoritarismo, violentismo y
otros muchos “ismos” negativos. Tan
negativos que la conclusién extraida
por los estudiosos del fenémeno evi-
dencia que “la TV fomenta valores
en forma frecuente y uniforme, que
se oponen a la politica educativa de
algunos paises latinoamericanos”.

Yendo mas lejos aun, aigunos
autores entienden que fa TV influye
en las personas con efecto sedante
y estimulante. En ambos casos el
prop0dsito es convertir a los destina-
tarios (todos nosotros) en sujetos al-
tamente “posibles de persuasién
manipulativa”. €&
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