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EDUCOMUNICACION

a comunicacion ofrece
amplias posibilidades a los
-4 procesos educativos, mas
alla de la oferta de los
instrumentos tecnologicos. La
tecnologia debe superditarse al
obfetivo pedagogico. La
comunicacion debe hacer
Jactible el proceso educativo
dentro de margenes de
creatividad, expresion y
Darticipacion.
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IMPACTO DE 1A TELEVISION

Espafia: “Telebasura” y
TV de supermercado

PaBLO AZOCAR

a creciente banalidad
. de los programas de
:_television espafioles
: es cada vez maés cues-
tionada por amplios sectores de la
poblacion, que la califican con el
mote de “Telebasura”. Sindicatos,
intelectuales, asociaciones de
espectadores y padres arre-
metieron contra lo que algunos
califican “italianizacién de la TV
espafiola”. En Italia la guerra entre
la radiotelevision estatal (RAD, y
el grupo privado Fininvest que
dirige el empresario Silvio
Berlusconi, es considerada la prin-
cipal responsable de la baja cali-
dad de los programas.

En su basqueda por obtener
mis audiencia y también publici-
dad, la television espaiiola,
incluyendo los dos canales
estatales, se inundo de crudos
“reality shows”, programas ligeros
y concursos de toda clase, y en la prictica no hay ni un solo
ciclo cultural. )

El director cinematografico Antonio Saura, se incorporé a
esta controversia afirmando que “La televisién espafiola es la
mis mediocre del mundo. Podria ser una fantistica arma de
educacion y promocién y, sin embargo, asi como estd plantea-
da, es un instrumento de cretinizacion del pueblo”.

Los “reality shows” estin en el centro de las criticas y su
epitome lo constituye el programa La mdquina de la verdad
(emitido por la cadena privada Tele-5 ), donde personajes del
denominado “Jet Set” relatan problemas de alcoba y fortunas, y
son retrucados por un polémico jurado. Algunos programas
relatan o escenifican crimenes y estupros, como Misterios sin
resolyer, donde el conductor le pregunta a una nifia de 12 afios:
“sFue tu padre quien te viol6?”

Durante la Gltima semana de octubre de 1993, en la TV
espafiola se emitieron 52 concursos, 27 “reality shows” y 20
capitulos de telenovelas, lo que llevd al presidente de la
Asociacién de Telespectadores, Antonio Olivares, a denunciar el
hastio predominante con este tipo de programacion.

Un ejemplo de lo que ocurre en la TV espafola lo tenemos
cuando el escritor Arturo Pérez Reverte, conductor del ciclo

Codigo Uno, cierra la emisién de
su programa afirmando: “mucho
disfrutar con las penas del proji-
mo, pero tenga cuidado porque
cualquier dia usted traspasa la
pantalla y se ve obligado a justi-
ficar por qué acab6 con su sefio-
ra”,

La situacion lleg6 a tal punto
que el nimero dos del gober-
nante Partido Socialista Obrero
Espafiol (PSOE), Alfonso Guerra,
lanz6é una advertencia afirmando
que “la telebasura esti producien-
do un auténtico retroceso cultu-
ral”. De inmediato sus detractores
de la oposicién le demandaron
por qué no hizo nada mientras
fue vicepresidente del gobierno,
entre 1982 y 1991, y Diario 16
ironizé titulando “Alfonso Guerra
contra su propia TV”.

La coalicion Izquierda Unida
(IU), tercera fuerza politica del
pais, se sumo a la ola de criticas anunciando que convocard a
una “huelga de receptores” si continta la programacién violen-
ta. IU presenté una enmienda al presupuesto de 1994, y
reciamé 500 millones de délares de subvenci6n para RTVE con
el objeto de que “cumpla con su principio de servicio pablico
fundamental, que se ha perdido debido a su desprestigio y falta
de pluralidad”. Felipe Alcaraz, diputado de IU, declar6 en el
Parlamento que “desde 1982, RTVE no recibe ni una peseta de
subvencién, cuando todas las cadenas europeas cuentan con
ayudas del estado, como el caso de la BBC britinica, que es
subvencionada en el 98 por ciento del presupuesto”.

Segtn el escritor José Luis Sampedro “Es tan escandalosa y
reveladora esa carencia, que lleva a preguntarse si las personas
instaladas en el poder tienen interés en que la gente no
piense”.

Valerio Olazarov, director del canal privado Tele 5, uno de
los mas criticados como exponente en Espafia del “modelo
Berlusconi”, se defendi6 afirmando sarcisticamente que “Si a
uno lo ponen a competir, en este caso por audiencia, es natural
que quiera ganar, que yo sepa, nadie le gusta perder. Nosotras
hacemos una television de supermercado, no una televisién de
boutique”. (IPS) &

Oscar Bonilla, Uruguay, 1993
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