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A través de CIESPAL,
 
OEA promueve la capacitación de periodistas
 

La Organización de los Estados Americanos (OEA) promoverá la capa­
citación profesional de periodistas de América Latina y el Caribe, en el 
marco de un convenio de cooperación suscrito en julio entre la Secretaría 
General de la Organización Interamericana y el gobierno de la República 
del Ecuador. 

El convenio firmado por el Embajador Christopher R. Thomas, Secreta­
rio General Adjunto de la OEA y el Embajador del Ecuador Slasco Peña­
herrera, prevé la realización de una serie de cursos, seminarios y 
actividades multidisciplinarias, en español e inglés, en Quito, en la sede de 
CIESPAL. 

La implementación práctica del Acuerdo será ejecutada por CIESPAL y 
el Departamento de Información Pública de la OEA y las actividades con­
tarán con la participación de periodistas de todos los países miembros de 
la Organización. 

Movilización Social 

CIESPAL y UNESCO 
apoyarán a MERCOSUR 

CIESPAL ejecutará en el próximo bienio, un Proyecto de 
Comunicación para la Consolidación del Proceso de Integra­
ción de MERCOSUR, con el apoyo del PIDC (Programa 
Internacional para el Desarrollo de la Comunicación) de la 
UNESCO. 

Uno de los principales objetivos del proyecto será el favore­
cer la formación de una cultura de la integración; analizar el 
flujo y contenido de los mensajes transmitidos por los medios 
de comunicación en torno al tema de MERCOSUR; e identifi­
car el nivel de conocimiento, que tiene la población, respecto 
al proceso de integración subregional. Adicionalmente, se pro­
curará apoyar procesos de coproducción de programas audio­
visuales que fomenten una cultura integracionista, que 
conlleven a un mejor conocimiento de las realidades internas 
de cada uno de los países 

Congreso sobre 
educación y medios 

El Senado de la Nación de la República Argentina aprobó la rea­

lización del Congreso Internacional: Educación, Medios Masivos
 
y Transformaciones Culturales, que se realizará en Buenos Aires,
 
los dtas 8, 9 Y 10 de junio próximos.
 
Tres temas serán motivo de debate: Los cambios culturales en el
 
fin de siglo, sistemas educativos y medios masivos y experien­

cias educativas massmediatizadas.
 
Informes: Lic. Roberto Marafiori, Senado de Argentina. Tels. 00541 812-0646 

42-5847. Fax 00 541 811 6954. 
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Carnaval de los animales, 
serigrafía de Fernando Torres,
 

1991, 7S cm x SScm.
 
El autor es ecuatoriano y su obra ha
 
sido expuesta en diversas muestras
 

nacionales e internacionales
 
Taller:Jorge Washington 6S6 y
 

Amazonas. 2do. piso. Telf. S27 629
 
Quito - Ecuador
 

Fotografia: Ramirojarrín 

72 

76 

77 

80 

81 

82 

91 

93 

94 

"Yo soy Satman, tu sos 
Robin", Alvaro Pan, 
Daniel Erosa 

Fernando Andacht: La TV y la 
falta de estereotipos, Alvaro 
Pan, Daniel Erosa 

México: Propuestas 
televisivas y proyecto político, 
Sergio Inestrosa 

Nicaragua: Una televisión 
melodramática, Roberto 
López 

Colombia: Sexo y violencia en 
la pantalla, María Isabel 
Gracia 

El enlatamiento televisivo del 
arte, Reynaldo Pareja 

UNICEF 

El poder sutil de la telenovela, 
Patricia Iriarte 

El tercer canal, George 
McBean 

Las comadronas y su oficio 
ritual, Osear Liendo 

ACTIVIDADES DE CmSPAL 

96 Lucía Lemos: De a poquito en 
las nuevas tecnologías, 
Martha Rodríguez 

99 RESEÑAS 

98 CHASQUI 47. noviembre 1993 



España: "Telebasura" y
 

lll.iilr·:·>";¡¡¡¡1111 ~e c~~~e;:~g~:~:~d~~ 
M¡¡¡ ~~~ª televisión españoles 
~~:::., .:::::.:.' es cada vez más cues­

tionada por amplios sectores de la 
población, que la califican con el 
mote de "Telebasura". Sindicatos, 
intelectuales, asociaciones de 
espectadores y padres arre­
metieron contra lo que algunos 
califican "italianización de la TV 
española". En Italia la guerra entre 
la radíotelevisíón estatal (RA!), y 
el grupo privado Fininvest que 
dirige el empresario Silvia 
Berlusconí, es considerada la prin­ ~ ral". De inmediato sus detractores 
cipal responsable de la baja cali­ ~ de la oposición le demandaron 
dad de los programas. 2' por qué no hizo nada mientras 

En su búsqueda por obtener ~ fue vicepresidente del gobierno, 
más audiencia y también publici­ ~ entre 1982 y 1991, Y Diario 16 

o
dad, la televisión española, ~ ironizó titulando "Alfonso Guerra 
incluyendo los dos canales ~ contra su propia TV". 

oestatales, se inundó de crudos 

TV de supermercado 
PABLO AZOCAR 

Código Uno, cierra la emisión de 
su programa afirmando: "mucho 
disfrutar con las penas del próji­
mo, pero tenga cuidado porque 
cualquier día usted traspasa la 
pantalla y se ve obligado a justi­
ficar por qué acabó con su seño­
ra". 

La situación llegó a tal punto 
que el número dos del gober­
nante Partido Socialista Obrero 
Español (PSOE), Alfonso Guerra, 
lanzó una advertencia afirmando 
que "la telebasura está producien­

'" do un auténtico retroceso cultu­

"realíty shows", programas ligeros 
y concursos de toda clase, y en la práctica no hay ni un solo 
ciclo cultural. 

El director cinematográfico Antonio Saura, se incorporó a 
esta controversia afirmando que "La televisión española es la 
más mediocre del mundo. Podría ser una fantástica arma de 
educación y promoción y, sin embargo, así como está plantea­
da, es un instrumento de cretínízacíón del pueblo". 

Los "reality shows" están en el centro de las críticas y su 
epitome lo constituye el programa La máquina de la verdad 
(emitido por la cadena privada Tete-S'), donde personajes del 
denominado "Jet Ser" relatan problemas de alcoba y fortunas, y 
son retrucados por un polémico jurado. Algunos programas 
relatan o escenifican crímenes y estupros, como Misterios sin 
resolver, donde el conductor le pregunta a una niña de 12 años: 
"¿Fue tu padre quien te violó?" 

Durante la última semana de octubre de 1993, en la TV 
española se emitieron 52 concursos, 27 "reality shows" y 20 
capítulos de telenovelas, lo que llevó al presidente de la 
Asociación de Telespectadores, Antonio Olivares, a denunciar el 
hastío predominante con este tipo de programación. 

Un ejemplo de lo que ocurre en la TV española lo tenemos 
cuando el escritor Arturo Pérez Reverte, conductor del ciclo 

La coalición Izquierda Unida 
(ID), tercera fuerza política del 

país, se sumó a la ola de críticas anunciando que convocará a 
una "huelga de receptores" si continúa la programación violen­
ta. ID presentó una enmienda al presupuesto de 1994, y 
reclamó 500 millones de dólares de subvención para R1VE con 
el objeto de que "cumpla con su principio de servicio público 
fundamental, que se ha perdido debido a su desprestigio y falta 
de pluralidad". Felipe Alcaraz, diputado de ID, declaró en el 
Parlamento que "desde 1982, R1VE no recibe ni una peseta de 
subvención, cuando todas las cadenas europeas cuentan con 
ayudas del estado, como el caso de la BBC británica, que es 
subvencionada en el 98 por ciento del presupuesto". 

Según el escritor José Luis Sampedro "Es tan escandalosa y 
reveladora esa carencia, que lleva a preguntarse si las personas 
instaladas en el poder tienen interés en que la gente no 
piense". 

Valerio Olazarov, director del canal privado Tele 5, uno de 
los más criticados como exponente en España del "modelo 
Berlusconí", se defendió afirmando sarcásticamente que "Si a 
uno lo ponen a competir, en este caso por audiencia, es natural 
que quiera ganar, que yo sepa, nadie le gusta perder. Nosotros 
hacemos una televisión de supermercado, no una televisión de 
boutique". (IPS)O 
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La radio de la gente y 
los tupamaros 

Un sueño hecho realidad
 
En pocos países las radios comunttartas logran estar entre las tres emisoras 

más escuchadas y con un rattng envidiado pormedios demucho poder 
económico. Ese es elcaso deex 44 Radio Panamericana de Uruguay, la 

emisora delos tupamaros. Fieles alpensamiento desu legendario ltder Raúl 
Sendtc para quien las comunicacionesfueron parte importante del quehacer 

político, cuando eran laguerrilla urbana más famosa deAmérica Latina, los 
exguerrtlleros supieron instrumentar una radio popular quecompite con las 
radios comerciales. Decretada laamnistía general en 1985, los tupamaros 

instrumentaron distintos proyectos decomunicación como parte de su 
actividadpolítica en la nueva coyuntura. Fue asíquefundaron la revista 

Mate Amargo, queseconstituyó en unfenómeno dentro de laspublicaciones 
uruguayas post dictadura, nosolo poreltiraje (25.000 ejemplares enun país 
de tres mtllones dehabitantes) sino porsu creatividad e innovación, dejando 
atrás las viejas publicaciones de izquierda. En esa misma línea surgió elSello 
Discográfico Canto Libre, la edttortal Tupac Amaru y, posteriormente, ex 44 

Panamericana, "La radio de la gente" que supo ganarse un lugar 
preponderante en lacomunicación del país. 
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areola casi un sueño impo­
sible... pero de eso ya ha­
cevarios años. Hoyesuna 
realidad: en la República 
Oriental de Uruguay, un 
pequeñito país de esta 

América existe una radio alternativa, 
comprometida y popular que acompaña, 
promociona y gestiona otros sueños, 
que son alimentados y compartidos por 
miles deescuchas 

El Movimiento de Liberación Nacio­
nal (Tupamaros), la guerrilla urbana que 
se planteara seriamente instrumentar la 
lucha política con armas en la década 
del 60, y que fuera derrotada militarmen­
te a principios de los70 esel encargado 
(dos décadas después) de instrumentar 
una radio popular que se plantea la polí­
tica de los cambios, introduciendo una 
propuesta participativa donde no existe 
ningún espacio fijo para su movimiento, 
pero pone en movimiento a múltiples nu­
cleamientos de gente organizada. Una 
radio siempre en movimiento. Esa es la 
clave deesta quijotada. Junto a lagente, 
desde la gente, con toda la gente. No 
anunciar y enunciar pluralidad, democra­
cia, solidaridad, sino contribuir a fortale­
cerlas una y otra vez, todos los días, de 
corazón y por convicción. No teorizar so­
bre la participación, abrir los micrófonos 
a todos, no temer al intercambio de 
ideas, permitir que lagente se exprese a 
través de las líneas telefónicas, por car­
ta, en encuestas, mesas redondas; pero 
también, salir a buscarla y escucharla en 
las esquinas, los barrios, en todos los 
rincones del país. Decirle no al "no se 
puede". 

Perfil propio 

La programación está integrada por 
diferentes propuestas con perfil propio 
que se detienen en diversas temáticas. 
En conjunto construyen un mosaico de 
temas múltiples y plurales, como la vida 
misma. El resultado funciona como un 
juego de espejos donde se reflejan y se 
redimensionan -en un proceso enrique-

Esta nota fue realizada especialmente para Chasqui 
por el Colectivo de Dirección de ex 44 
Panamericana. La radio de la gente. 
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