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1 premio de esta guerra, parece ser millones de es-
pectadores en el naciente mercado de consumidores
mis grande del mundo: China. Se dice que ya, mis
de 11 millones de viviendas chinas tienen antenas
parabolicas para captar los cinco canales de Star TV.

Pero Star TV no estd sola: el principal sistema de television
por cable de Hong Kong, TVB, anuncié una alianza estratégica
con el Sistema Turner -que controla la red de noticias por cable
de CNN con sede en Atlanta-, la
corporaciéon australiana de TV, la
estacion de deportes ESPN y la fi-
lial asidtica del canal de peliculas
HBO.

Sigue a ello, el anuncio hecho
por Rupert Murdoch, empresario
australiano de medios de comuni-
cacién que piensa comprar el 22
por ciento de la TVB, con el fin de
entrar en el sistema por satélite en
Asia.

Star TV comenzd sus ambicio-
sas operaciones hace tres afios, y
desde entonces ha abierto un gran
mercado en la regién. “Star fue la
primera”, dijo el analista de comu-
nicaciones John Ure de 1a Universi-
dad de Hong Kong. “Ella abri6 la. -
puerta al sistema por satélite en Asia y China. Ahora todos quie-
ren correr por el camino abierto”.

La nueva alianza no es solo una sefial del actual dominio de
Star TV en el espacio satelital, sino también del hecho de que
las poderosas firmas occidentales de television por satélite no
han logrado penetrar por si solas en Asia. En lo que se conside-
ra un gran error gerencial, CNN cerré su oficina regional asiitica
de Hong Kong en 1990, poco antes del nacimiento de Star TV.
Los analistas dicen que CNN terminé siendo “demasiado esta-
dounidense para el mercado asiitico”.

¢Quién se queda con laTV
por satélite en Asia?

JOYANA SHARMA

La batalla por controlar el mercado televisivo satelital de Asia se puso al rojo vivo al aliarse
empresarios de television asiaticos, australianos y estadounidenses para comprar Star TV,
estacion pionera en la television satelital, con sede en Hong Kong.

Los ejecutivos de Star TV dicen que una de las principales
razones de su éxito en la regién es darse cuenta de que los
asidticos no quieren mas programas occidentales importados.

Para las empresas occidentales, entrar en alianza con com-
pafiias asidticas tales como TVB, parece ser la Gnica forma de
poder competir con la exitosa Star TV. TVB, que va a comenzar
a transmitir en chino (mandarin) a Taiwan, ya tiene un servicio
similar para Hong Kong. la cadena es propiedad del magnate
del cine de Hong Kong Sir Run Run
Shaw, que también es duefio de la
mayor productora de cine en len-
gua china: 7VB, se convirti6 en el
canal que mayor produccién propia
posee en el mundo: 12 horas dia-
rias de programacion original, o sea
5.000 horas al afi0”.

Murdoch, que se une a la TVB,
es propietario de los estudios Fox,
con su gran archivo de filmes y
ademads ha estado negociando en
China los derechos de colecciones
de viejos filmes chinos.

Star TV no se duerme sobre los
laureles. Ha tratado de lograr acuer-
dos en China, pais que ve como el
principal campo de batalla de esta
guerra por la teleaudiencia asidtica.

El hecho de que China permita abrir oficinas a Star TV es
sintomatico de que el régimen comunista ve que las transmisio-
nes de televisién via satélite son imparables. Pero a Star TV le
podrian hacer falta programas. Debido a eso, en abril, la firma
Media Assels, de propiedad de Star, dijo que financiaria la pro-
duccion de 25 peliculas en lengua china. Con todo, los ejecuti-
vos de Star TV creen que tienen un as en la manga: tras la
compra por los televidentes de su parab6lica, sus programas
son gratuitos, mientras que para ver HBO, ESPN y CNN, hay
que pagar una suscripcién mensual. IPS &
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