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En respuesta a nuestra solicitud de comentarios sobre los cambios
que impulsamos en Chasqui, un lector nos hizo llegar esta noia
publicada en el prestigioso mensuario Le Monde Diplomatique y
escrita por su director, Ignacio Ramonet. Los criterios editoriales y
los datos que confirman el éxito de LMD nos sirvieron
simultaneamente de advertencia y de estimulo. Nos identificamos
con Ramonet contra la tentacion de la trivialidad y apostamos con
él a que la seriedad analitica e informativa no implica restringir la
difusion. Mucha prensa latinoamericana podria beneficiarse con
estas reflexiones.
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umerosos lectores nos han
escrito para lamentar la
desapariciéon de una exce-
lente tradicién instaurada
por nuestro anterior director, Claude
Julien, quien, cada otofio, tenia por cos-
tumbre hacer un balance sobre la
situaciéon de Le Monde Diplomatique.
Pueden tranquilizarse, pues esta cos-
tumbre no se ha abandonado en absolu-

to: simplemente hemos optado por espa-
ciar este didlogo. Han transcurrido casi
dos afios; desde entonces, ¢dénde se
encuentra nuestro periddico?

En un contexto deprimido, mientras
la prensa escrita sufre una profunda cri-
sis y en particular los mensuales de ac-
tualidad atraviesan una fuerte mala
racha, Le Monde Diplomatique ha
aumentado su difusién global un 16% en
1990 y un 18,49% en 1991. Nuestro pe-
riddico es “una de las diez publicaciones
francesas cuya difusién ha aumentado
mas en ef ultimo afio”. Este crecimiento
se mantiene: en julio de 1992 (dltima
cifra disponible), la progresioén de las
ventas, en relacion a los siete primeros
meses de 1991, es de un 7%. Y del
ndmero de octubre se han tirado 250.000
ejemplares, la mas fuerte tirada de nues-
tra historia.

Muchos se sorprenden de que una
publicacién de apariencia austera, que
no hace concesiones a los criterios de

IcNaclo RAMONET es Director de Le
Monde Diplomatique..



seduccién dominantes, que continla
publicando articulos largos, serios, docu-
mentados, enriquecidos por una abun-
dante referencia de notas a pie de
pagina, llegue no s6lo a mantener sus
lectores sino a incrementarlos regular-
mente. Los que asi se sorprenden no
conciben en la practica periodistica otra
actitud que la de la mayor parte de los
medios de comunicacién que, apostando
por la infantilizacion de su audiencia,
recurren a una lamentable simplificacion
de la realidad. Es sabido que, desde
hace poco, la prensa escrita se ha
puesto a remolque de la informacion
televisiva, reproduce ia concepcion
dramatica de la actualidad y se contenta
con prolongar la emocién provocada por
las imagenes vigorosas de la pequefia
pantalla. No ha sabido evitar las lasti-
mosas derivas verificadas desde 1989
con la vuelta a la era de la intoxicacion,
de la mentira y de la falsedad, tal como
se pudo observar durante los aconte-
cimientos de Rumania, del conflicto del
golfo, de la guerra en la ex-Yugoslavia o
incluso, recientemente, durante la cam-
pafia del referéndum sobre el tratado de
Maastricht en Francia.

Reiterandose entre si y a sf mismos,
los medios de comunicacién acaban por
perfilar una configuracion ficticia de la
actualidad, en la que lo importante se
diluye a menudo en lo secundario, lo ver-
dadero y lo falso se confunden, la légica
maniquea triunfa y el sensacionalismo
reemplaza a la explicacion.

En Le Monde Diplomatique nos
esforzamos por mantener una manera
de ver diferente. Partimos del principio
de que el lector no es ni menor de edad
ni inculto. Que se puede abordar con él
la nueva complejidad del orden politico
internacional, con todos los tanteos pro-
pios del periodo de transiciones mdiltiples
que atravesamos. Compartimos su deci-
dida voluntad de saber, de comprender,
sin evitar por ello las vacilaciones y las
dudas. Desconfiamos de las “verdades
definitivas”, sean de la clase que sean,
fundamentadas mas a menudo sobre un
décil consenso que sobre la prueba de
los hechos.

Cuando todos los medios de comuni-
cacién parecen ser llevados por la prisa,
la aceleracién, la fascinacion de lo
instantaneo, el tiempo real, nosotros de-
cimos que lo importante es retardar, fre-
nar, darse tiempo para analizar, dudar,

wd comunicacion
apuestan por la
infantilizacién de su
audiencia y recurren a una
lamentable simplificacion de
la realidad. Nosotros
partimos del principio de
que el lector no es ni menor
de edad ni inculto. Muchos
se sorprenden que una
publicacion austera que no
hace concesiones a los
criterios de seduccion
dominantes llegue no sélo a
mantener sus lectores sifio a

incfementarlos regularmente.

reflexionar. Cuando en todas partes
triunfan los expertos y los especialistas,
aquellos que saben “cada vez mas sobre
menos”, nosotros tratamos de proponer
una lectura pluridisciplinar a fin de ver a
través del prisma de sus cinco dimen-
siones esenciales: politica, econdmica,
social, cultural y ecolégica. Cuando una
gran parte de la “intelligentsia” y de la
clase politica se instala en el mediocre
confort intelectual al uso, nosotros pen-
samos que nuestros articulos deben te-
ner caracter, contundencia y vigor, por-
porque quedan desgraciadamente dema-
siadas ilegalidades, injusticias y abusos
sobre el planeta para que se olvide lo
que significa “un compromiso” en favor
de la equidad, de la tolerancia, de la soli-
daridad, de la democracia. Algunos nos
acusan de concebir el periodismo como
un nuevo humanismo: no se equivocan
del todo, pues el hombre permanece,
con su angustia y sus ambiciones, en el
centro de nuestras preocupaciones.

¢Hay un método Le Monde
Diplomatique? No, sino algunos princi-
pios. Y algunos apriorismos. Por ejem-
plo, jamas publicar entrevistas, esa fre-
cuente pereza del periodismo moderno.
No correr detras de las “grandes firmas”
que cualquiera puede leer en otras publi-
caciones. Abrir lo menos posible nues-
tras columnas a los politicos {y sobre
todo a aquellos que ejercen el poder y
que se expresan suficientemente en
cualquier parte). Publicar articulos estric-
tamente inéditos cualquiera que sea la
lengua de procedencia. No olvidar jamas
nuestra divisa: el deber intelectual de ser
irrespetuoso y de no aceptar que la
“actualidad” sea definida por la television
y los grandes medios en funcion de crite-
rios puramente dramaticos.

¢ Arrogancia? ;Cémo defenderse si
no de la machaconeria de los medios de
comunicacién? ;Coémo preservar la

* razén logica con el griterio permanente

que mantienen los periodistas de' moda y
los politicos mezclados en este nuevo
poder “politico-mediatico” que los ciu-
dadanos rechazan cada vez mas?
¢Como protegerse si no contra las rafa-

‘gas permanentes de sondeos -de todas

clases que disefian con forceps una ilu-
soria “opinién publica”? En Le Monde
Diplomatique nos gusta el silencio fecun-
do de la razén razonadora, que necesita
calma y distanciamiento para aprehender
la fuerza de los hechos. L]
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