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‘Renacimiento
espiritual en los medios
brasilefios?

El Collorgate cre6 un marco propicio para el trabajo de la prensa
y los medios brasilerios que demostraron calidad en la cobertura
periodistica, voluntad investigativa, y un cambio importante en el
tratamiento de la noticia y en su relacion con la sociedad.

JCuanto durara esta pulcritud profesional?

BEysER
fo

a conducta periodistica
durante el Collorgate con-
trasta con el comportamien-
to de los medios durante la
etapa electoral que llevo a
Collor a la presidencia.
Entonces el diario O Estado de Sao
Paulo y la Red Globo de Televisién {(con
50 millones de telespectadores) evitaron

RoNDON DE CASTRO es brasilefio y Asesor de
Comunicacién del Sindicato de Bancarios de
la Caja Econémica Federal de SZo Paulo. Es
corresponsal de la Agencia Imagenlatina.
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que el pasado de corrupcién de Collor
como Alcalde de Maceid, la capital del
estado de Alagoas, se divulgase y lo per-
judique en los comicios. Durante la cam-
pafia 10s empresarios de los medios se
sentian amenazados por la candidatura
del sindicalista y diputado del Partido de
los Trabajadores, Luis Inacio “Lula” da
Silva.

Ese compromiso no firmado de los
grandes medios con Fernando Collor
comenzd a desmantelarse cuando éste
desde la presidencia de Brasil pasé a

J. L. Gautreau / AFP Photo

tomar medidas impopulares (como la
congelacion de las pequefas cuentas de
ahorro) actuando autoritariamente en el
mercado y perjudicando los intereses de
diversos sectores de la economia,
incluyendo el empresarial.

Cuando el edificio de la Folha de Sdo
Paulo fue invadido por la Policia Federal
con la justificacion de investigar la
evasion de impuestos y el no acatamien-
to del Plan Econémico recién implanta-
do, los medios repudiaron el
allanamiento y las denuncias sobre co-
rrupcion e irregularidades en el gobierno
comenzaron a difundirse con mas fre-
cuencia.

El plan econdmico fracasé. El gabi-
nete ministerial se modificé para com-
pensar el desgaste producido por la
crisis econdmica, y para calmar las criti-
cas cuando se demostro la corrupcién de
los ministros de Salud, Alceni Guerra
(por sobrefacturacion en la adquisicion
de materiales médicos) y de Trabajo,
Antonio Magri (por aceptacién de
sobornos para favorecer determinadas
empresas de construccién). Sin embar-
go, ese cambio de ministros no detuvo el
declive de la popularidad de Collor en las
encuestas de opinién. Su imagen fue
nuevamente perjudicada cuando su
esposa Rosane, integrante de la direc-
cion de la Legion Brasilefia de Asistencia
(LBA), responsable de la asistencia
social, fue descubierta canalizando fon-
dos de la institucién hacia una entidad
fantasma en beneficio de su familia.
Collor destituyé a su esposa, pero no
pudo sanar las fisuras que ya se habian
abierto dentro del grupo que lo apoyaba.

Los cambios en los medios

El hermano del presidente, Pedro
Collor denuncié el negocio de trafico de
influencias que vinculaba al empresario
PC Farias con el presidente. Se multipli-
caron las denuncias. Ese hecho provoco
una transformacién en las redacciones
periodisticas brasitefias. Fue tal vez el
periodo en que se vieron mas libres para
tratar noticias relacionadas con el mane-
jo del poder presidencial. El periodismo
de “versiones an6nimas” fue reemplaza-
do por investigaciones mas profundas.
Los grandes medios redescubrieron la



investigacion periodistica como método
de trabajo. Esto dio una nueva imagen al
periodismo y alimenté la competencia
entre los medios, con ventajas claras
para el lector y la sociedad en su conjun-
to. Era una situacién nueva para toda
una generacion de profesionales forma-
dos bajo el estricto control informativo de
la dictadura militar.

Folha de Sao Paulo, Jornal do Brasil
y O Globo, responsables hasta ese
momento por la informacién a la que
accedia buena parte de la opinidn publi-
ca, se vieron repentinamente desplaza-
dos por las investigaciones de las
denuncias divulgadas por otros medios
llegando a utilizar los reportajes de las
revistas semanales como fuente para
sus titulares cotidianos.

La cobertura informativa de los dia-
rios, la radio y la televisidn incentivé la
organizacién de manifestaciones masi-
vas en todo el pais. Millones de per-
sonas se lanzaron a las calles exigiendo
el juico politico y la condena de Collor.

Fracasaron las presiones del gobier-
no para bloquear el trabajo de la
Comisiéon Investigadora Parlamentaria.
Tampoco dieron resuftado las gestiones
para mantener una mayoria en el
Congreso dispuesta a proteger al presi-
dente. Colior fue desplazado de sus fun-
ciones el 29 de setiembre en sesidn
plenaria del parlamento. Las principales
pruebas presentadas por la Comisién
Investigadora Parlamentaria habian sido
obtenidas y divulgadas antes por los
medios de comunicacién.

El poderio de Collor en el campo de
la comunicacién, que incluia la propiedad
de una emisora de TV, no fue suficiente
para quebrar su aislamiento y lograr
transmitir su version justificatoria a la ciu-
dadania. Tampoco le dio resultado uti-
lizar la red de televisién nacional. A partir
de entonces pasd a enviar mensajes a
través de su portavoz, resaltando la
supuesta existencia de un “sindicato del
golpe”, integrado por los adversarios de-
rrotados en 1989 y los medios de comu-
nicacién.

El resultado del papel desempefiado
por la prensa durante el llamado
Collorgate, puede verse en una encuesta
realizada por Data Folha (empresa
encuestadora vinculada al diario Folha
de Sdo Paulo) entre el 14 y el 20 de
octubre.

president

Segun la encuesta los medios de
comunicacién lideraban el ranking de
mayor prestigio y poder entre las institu-
ciones sociales y politicas, publicas y pri-
vadas. Las emisoras de TV captaban un
82% de opinion favorable, las radios
77% y la prensa escrita 73%. En con-
traste el poder ejecutivo (presidencia y
ministerios) registraba una caida del

39% al 34%, en relacién a la encuesta
anterior realizada en 1987.

El papel de los medios de comuni-
cacion coincidié con las aspiraciones de
la poblacion y cumplié con la funcién de
fiscal en favor de la ciudadania. De esto
surgird con seguridad un periodismo
menos burocratico y mas vinculado a la
realidad. o
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