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del estudiantado de esta Facultad
primera en Espafia en estudios de
segundo ciclo.

El profesorado

De las nueve asignaturas del CCF,
seis eran tipicamente referidas a comuni-
cacion, mientras ofras tres estaban rela-
cionadas con otras materias (historia,
lengua espafiola y lengua inglesa). Las
seis materias sobre informacién son:
teoria de la comunicacion, redaccion
periodistica, tecnologia en periodismo
impreso, periodismo audiovisual, rela-
ciones publicas y publicidad.

La seleccion del profesorado perio-
distico se iba a hacer en una universidad
donde en 1988 no existia profesor
alguno de semejante area de co-
nocimiento. Por ello, tras convocatoria
publica, la seleccién del profesorado fue
realizada por una comisién especial
nombrada por el rector e integrada por
profesores de las otras cuatro facultades
abiertas en Espana en 1988, Madrid,
" Barcelona, Bilbao y Navarra, esta dltima,
de caracter privado.

Desde entonces, se han abierto fa-
cultades en Madrid, Valencia y Sa-

lamanca (privadas), Sevilla, Santiago de-

Compostela y la citada segunda facultad
piblica de Barcelona. En otras universi-
dades se tiene el proyecto de hacer otro
tanto (Cantabria, Murcia), en ocasiones

siguiendo las pautas de la Universidad

de La Laguna..

Este plan‘_de estudios experimental
empieza a ser aceptado voluntariamente

por otras universidades, como en el caso

de la nueva universidad catalana. La
“guerra” surge cuando el Ministerio
decide por decreto, en 1992, que este
tipo de estudios habra de pasar obligato-
riamente a ser en exclusiva de segundo
ciclo, que en breve plazo desaparecera
el primer ciclo. La Facultad de la
Universidad Complutense de Madrid re-
chaza la medida gubernamental y pre-
senta un recurso, pendiente de resolver,
en una operacién que forzosamente va a
alterar radicalmente la formacién univer-
sitaria de periodistas en Espafia y que en
1992 se encuentra en plena polémica,
tras el decreto aparecido a finales de
curso, cuando ya los estudiantes esta-
ban de vacaciones. o

MiGueL RODRIGO ALSINA

Nuevos retos
en la Universidad
Autonoma de Barcelona

La Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
Auténoma de Barcelona es uno de los mds prestigiosos
centros de formacion profesional en comunicaciones de
Europa y América. Las reformas curriculares que se inician
en 1992/93, las especializaciones que ofrece, y la
organizacion de su infraestructura tecnologica y de
documentacion, conforman un modelo de facultad de
comunicaciones digno de andlisis y emulacion.

¢ Existe un modelo europeo de Facultad de Comunicacién?

partir de! curso 1992/93 se
inicia en la Facultad de
Ciencias de la Informacién
de la Universidad Auténoma
de Barcelona (U.A.B.) una reforma que
afecta a las tres licenciaturas que se

MiGUEL RoDRIGO ALSINA es profesor e investi-
gador de la Facultad de Ciencias de la
Informacioén de la Universidad Auténoma de
Barcelona, en Bellaterra, Espafia.

imparten: Periodismo, Comunicacion
Audiovisual y Publicidad. Las carreras
pasan de ser de 5 afios a durar 4 afos
divididos en 8 cuatrimestres. Se aumenta
las horas de docencia de los estudiantes.
La filosofia subyacente a la reforma
de los planes de estudio se podrian
concretar en dos puntos:
a) Hacer mas especificos los con-
tenidos de las licenciaturas.
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b) Aproximar las ensefianzas a las
necesidades del mercado laboral.

En relacién al primer punto se ha
conseguido que el estudiante reciba
conocimientos tedricos y metodologicos
sobre todo en referencia a la comuni-
cacién social. Asi, por ejemplo, se poten-
cian las asignaturas que, a partir de las
disciplinas tradicionales como historia,
economia, politica, semibtica 0 socio-
logia, tienen por objeto de estudio la
comunicacioén social. Asi mismo aumen-
tan las asignaturas practicas que hacen
referencia al trabajo en prensa, radio,
televisién, gabinetes de prensa y publici-
dad.

En relacién al segundo punto la
Facultad ha sido muy sensible a las
necesidades del mercado. De hecho es
la Facultad de Ciencias de la Informacién
espanola que mas convenios tiene firma-
dos con los medios de comunicacién
para que los estudiantes hagan practi-
cas. En la actualidad hay convenios fir-
mados con 19 empresas. Estos con-
venios de colaboracién permiten la
estancia de los alumnos de segundo
ciclo por periodos de 4 meses (prensa,
radio y publicidad) 0 6 meses (television
y gabinetes de prensa) en distintas
empresas comunicativas. En el curso
académico 91/92 se consiguieron 203
becas de aproximadamente U$S 450 por
mes. La posibilidad de hacer practicas se
ampliara préximamente con una revista y
una emisora de radio de la facultad.

La reforma emprendida pretende dar
respuesta a los dos ambitos en los que
se mueve cualquier facultad: por un lado
el mercado y por otro lado la academia.

La Facultad y la profesion

Hay que tener en cuenta que todavia
un ndmero importante de directivos de
los medios de comunicacién no son
licenciados en Ciencias de la Infor-
macién. Por consiguiente hay un discur-
so autojustificativo de su propia biografia
cuando afirman que se puede ser perio-
dista sin pasar por la facultad.

Un ejemplo de ello son las declara-
ciones que hizo el responsable de una
radio y television privadas. Al preguntarle
si era importante que los futuros perio-
distas pasaran por la facultad su res-
puesta fue: “Si es importante pero no
imprescindible porque la experiencia me
ha demostrado que hay fabulosos perio-
distas ejerciendo la profesién y que no
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accedieron a la facultad...” Esta persona

era Licenciado en Ciencias Biolégicas.
Tengamos en cuenta que las vias de

acceso al Colegio de Periodistas de

Catalufia son:

- Licenciados de Ciencias de la
Informacién.

- Licenciados en cualquier carrera uni-
versitaria con dos anos de ejercicio
del periodismo.

Es necesario recordar que en

Espana para poder ejercer el periodismo

no es necesario estar colegiado. Es decir

que cualquier persona puede ejercer el
periodismo independientemente de su
formacién, aunque hay que reconocer
que los medios de comunicacién de titu-
laridad publica suelen exigir la licenciatu-
ra de Ciencias de la Informacién. En los
medios de comunicacién privados y en
las agencias de publicidad son también
los licenciados de la facultad (Periodismo
y Publicidad) los que ocupan la mayoria
de los puestos de trabajo.

A partir de una reciente encuesta
sobre la situacién laboral de los licencia-
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dos en Catalufia se puede apreciar que
el 76% de los licenciados en Periodismo
han conseguido una buena insercion la-
boral. El porcentaje aumenta con los
licenciados en Publicidad a un 83%. Por
“buena insercién” se entiende el realizar
el trabajo para el cual han sido prepara-
dos o, en todo caso, un trabajo de alto
nivel. La tasa de desempleo segln este
estudio es del 5,4% para los periodistas
y del 3,3% para los publicitarios.

Para conseguir que la formacién se
ajuste cada vez mas a las necesidades
del mercado laboral estamos dotados de
una infraestructura tecnolégica bastante
completa.

La insercion de la Facultad en la
Universidad

En Espana no es hasta la aparicién
de las Facultades de Ciencias de la
Informacion que se puede hablar de una
consolidacion de los estudios de comuni-
cacion y con ello de la investigacion en
comunicacion.

La Facultad ha sido el centro pluridis-
ciplinar de investigacion mas importante
de Cataluna. En veinte afios se han leido
70 tesis de doctorado en diversos
ambitos: Historia de la comunicacién;
Publicidad, Periodistica; Semiética de la
comunicacién, Radio, Politicas de comu-
nicacion; Medios de comunicacién en
Colombia; Nuevas tecnologias de la
comunicacién; Comunicacién y edu-
cacion; Cine; Estudios de Audiencias,
entre otros temas.

Uno de los objetivos prioritarios de la
Facultad es el potenciar el tercer ciclo:
doctorado, Master y cursos de Posgrado.
En concreto en el curso 1993/94 se ini-
ciard un programa de doctorado de
“Ciencias de la Comunicacion” en el que,
por un lado, se desarrollaran los concep-
tos basicos y nuevos de las diferentes
disciplinas a un nivel superior y, por otro
lado, se impartiran cursos con las aplica-
ciones mas concretas de las ciencias de
la comunicacién. L]
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