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LA POLITICA COMO
ESPECTACULO

JUAN E. FERNANDEZ

La politica siempre estuvo ligada al espectdaculo, la pompa y el teatro. La antigua oratoria
imperial, eclesiastica y solemne; los debates cargados de ironias en asambleas y parlamentos; y
los actuales espectaculos politicos televisados difieren mas en la forma y el alcance
(curiosamente mds democratico) que en su esencia comunicacional. Juan Fernandez piensa, en
cambio, que hay mucho de siniestro y peligroso en la trivializacion del camino al poder cuando
lo que esta en juego parece ser la vida misma.

Sl R
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. 0s politdlogos norteamericanos han coincidido
undnimemente en reconocer el papel decisivo que jugd
la cadena MTV (especializada en video misica para la
generacion de 12 a 25 anos) en las dltimas elecciones
presidenciales de Estados Unidos, consiguiendo que votase un
porcentaje de j6venes tradicionalmente prescindentes.

Figuras pop de primera linea, como Madonna o Prince,
aparecieron regularmente en las transmisiones por cable
instando a sus fans a votar. Incluso el resucitado grupo
Aerosmith aconsejaba, en un spot de alta rotacién (gran
frecuencia), votar aunque fuese por la persona equivocada. De
todas formas, la MTV tomé partido por Clinton en forma
indiscutible. No s6lo exhibi6 un videoclip donde el por entonces
candidato demdcrata tocaba el saxo, sino que mostrd a algunos
de sus locutores apoyando directamente la campana electoral
de Clinton. Si bien el efecto conseguido por la MTV fue
particularmente ostensible y muy comentado, la transformacion
de la politica en un gran show no es nada nuevo, por ejemplo
Carter contrataba famosos gagmen (libretistas humoristicos) de
Hollywood para volver mds atractivos sus discursos.

Mis o menos desde los afios ‘50 comenz6 a desarrollarse en
Estados Unidos un estilo de comunicacion politica cercano a la
publicidad moderna y que utilizaba sus mismas técnicas y
principios. Desde esa época los agentes de publicidad politica
comenzaron a realizar spots de un minuto siguiendo el modelo
promocional de productos comerciales y empezaron a aplicar
métodos de investigacion motivacional para la elaboracion de
los discursos y las imdgenes de los lideres. Ya no se trataba de
convertir ideolégicamente a los ciudadanos sino de vender un
producto. Se abandoné la persecucion del encantamiento
profético y se inici6 la vedetizacion de los lideres.

El proceso de marketing politico ha reestructurado el estilo
de comunicacién de los lideres. Ya no gana nadie que no se
muestre seductor y distendido. La competencia electoral pasa
por los juegos de coqueteo, por los paraisos artificiales del
entertainement y de la buena apariencia mediatica.

JuaN E. FERNANDEZ es uruguayo, escritor, periodista y redactor cul-
tural del semanario Mate Amargo de Montevideo.

Se intenta dar a los dirigentes un caracter cilido, dindmico y
competente, al mismo tiempo que se procura irradiar la idea de
intimidad y proximidad. El politico comienza a concurrir a los
programas humoristicos y los famosos de la pantalla aparecen
reforzando la imagen de algtn candidato. El ahora
desprestigiado Collor de Mello piloteaba aviones de prueba.
Menem juega al fatbol, al tenis y a lo que venga. También baila
malambo y se carga a las vedettes del Maipo.

Por otra parte, el show de la politica (o la politica-show)
transforma los contenidos de la vida publica misma. Para
dirigirse a un amplio electorado los discursos tienden a soslayar
los aspectos mds polémicos de sus programas y a buscar
plataformas indoloras para casi todos. De esta forma, el discurso
de la izquierda y la derecha tiende a uniformizarse.

Si bien se sabe que a los media les cuesta cada vez mas
hacer cambiar a los convencidos, tienen mucho impacto sobre
los vacilantes y sobre las personas poco motivadas por la
politica. Las encuestas han revelado notables modificaciones en
el curso de una campafia electoral, fundamentalmente por la
oscilacion de los electores indecisos. Tal lo que ocurri, por
ejemplo, en la reciente elecciéon norteamericana.

Este ejercicio de marketing politico genera otros efectos
ostensibles: la banalizacién de la escena del poder y el
desencanto, hecho que a su vez aumenta la movilidad
fluctuante de opiniones y produce una distraccion sobre las
consecuencias politicas.

Algunos pensadores europeos han visto en estos fendmenos
un cambio saludable, ya que este nuevo registro
comunicacional resulta incompatible con la histeria agresiva y el
reclamo a la violencia, y mina el viejo espiritu de cruzada que
tenfa muchas veces la politica. Si bien esto es cierto, ya que la
politica show obtura el maniqueismo vy las grandes pasiones,
también es cierto que las sociedades desarrolladas ponen menos
cosas en juego en cada deliberacion democritica y presentan
una mayor homogeneidad programdtica. Para ellos se trata
simplemente de conservar el lugar de privilegio que tienen. Para
los paises pobres, en cambio, se trata de decidir sobre su
supervivencia.
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ECURDOR

Debate

Publicacion Cuatrimestral del Centro Andino de

Accién Popular
Numero 27. Diciembre de 1992
* Los cien dias de Duran-Dabhik, por Diego Cornejo
* Sobre el Nuevo Reajuste econémico: La légica
Coherencia de una Irracionalidad, por Alberto Acosta
* El “Sentido Comun” de Blasco Pefiaherrera,
por José Sanchez Parga
Suscripciénanual
EXTERIOR US$ 18
ECUADOR S/.9.000
Redaccién: Diego Martin de Utreras 733 y Selva Alegre,
Apartado Aéreo 17-15-00173-B
Quiito, Ecuador

CD-Rom

Red Latinoamericana en Ciencias de la Comunicacién

Disco Compacto que redne las bases biograficas y
hemerograficas de las siguientes instituciones
miembros de la red:

CIESPAL (Ecuador), Facultad de Ciencias de la Informacién en la
Universidad Complutense (Esparia), INTERCOM: Universidadde
Sao Paulo (Brasil), IPAL (Pera), Instituto de Comunicacién y
Desarrollo (Uruguay), CONEICC (México), e ILCE (México).

El disco puede solicitarse a IPAL al costo de US$ 200.
Direccion: Av. Juan Aliaga 204,
Apartado Postal 270031,
Lima 17 Peru,,
Teléfono:61-7949.

GACETA

Revista Bimestral del Instituto Colombiano de Cultura

Numero 14:

* La utopia en el descubrimiento
de América", por Pedro Gomez
Valderrama
* El profesor Hegel va a
Washington, por Nicolas
Suescun
SUSCRIPCIONES
Nacional 1 afo (6 nimeros)
$10.000
Internacional 1 afo US$ 50
Apartado Aéreo: 043617
* Tel 341-0675, Calle 11 N2 5 - 18,

Santafé de Bogota, Colombia.
El valor se puede consignar a
cualquier sucursal del Banco
Cafetero de Colombia
Cuenta PROCULTURA

N¢01007657-8
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STUDIES IN
LATIN
AMERICAN
POPULAR

CULTURE

Subscriptions

Individual US$ 15; Libraries and other institutions
US$ 45; patrons 60 US$. Make checks payable to:
Studies in Latin American Popular Culture
and send to:

Charles M. Tatum: Editor
Departament of Spanish and portuguese
University of Arizona at Tucson
Arizona 85 721

USA

arena

3 radtocomumcacnén yt

la transmts«oh'po :
* Crisis y privatizacion de lo

MAGAZINE

Revista bimensual que continda la tradicién, critica y
reflexién de izquierda. Explora temas como el cambio de
politicas econdémicas en el analisis global de las naciones.
La creciente penetracién de los medios en la vida y el
mundo. El crecimiento de las desigualdades sociales.
Suscripcion
Individuales US$ 28 Membresfa US$ 38
Organizaciones y Librerias US$ 45
P.OBox 18
Carlton
North Victoria,

Australia 3054

lnstltuto Para el Desarrollo y las,

,lnternacnonales

_ “Institucién de Investigacién en ClenCIas Socuales ‘sinfine
‘afiliada ala'Universidad de Zagreb en Croacias Trabaja con 120

elacio

redes y 3.125 instituciones de 81 paises. Cuenta con una Base de -+
Datos sobre temas de la Cultura y las Giencias Sociales y publicala |

revista cuatrimestral en inglés Culturelink, que informa sobre
actividades, proyectos, conferenmasydocumentacnon s
Direccion: PO. Box 303.

41000 Zagreb

Croatia.

Teléfono (041) 454-522 y 444-417. Fax: 444-059

CONTRATERTO

Revista de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién Universidad de Lima

En sundmero 5 incluye:

* Transdisciplinariedad y desjerarquizacion
en el debate sobre la modernidad.

* Desarrollo de la investigacién en los medios
de comunicacion.
Correspondenciaa:

Centro de Investigacion en Comunicacién
Social (CICOSUL), Universidad de Lima,
Avenida Javier Prado Este s.n,
Apartado Postal 852,

Lima 100, Peru

Teléfono 350677
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NUEVA
SOCIEDAD

Suscripciones
Anual (6 nimeros) Bieneal (12 numeros)

US$ 30 América Latina US$ 50
US$ 50 Resto del Mundo US$ 90
Bs 500 Venezuela Bs 900

Pagos: Cheque en délares a nombre de
NUEVA SOCIEDAD.
Apartado Aéreo 61712,
Chacao, Caracas 1060-A,
Venezuela

SIIITESIS

DIRECTORA: Guadalupe Ruiz Giménez

Nuamero 16 dedicado a Ecuador incluye:

* Teorias e ideologfas sobre el Estado en Ecuador: 1948-1984,
por Enrique Ayala y Rafael Quintero

* La democracia en Ecuador: Desaflos, dilemas y perspectivas,
por Amparo Menéndez-Carrién

* El destino de un pals pequefo, por John Martz
Suscripciones y correspondencia a:

EDISA, L6pez de Hoyos 141. 28002 Madrid Espafia

CIUDAD
Alternativa

Revista Trimestral del

Centro de
Investigaciones

CIUDAD

Correspondencia a:
P.O.Box 17-08-8311,
La Gasca 326 y Carvajal,
Quito - Ecuador
Teléfonos: 230192 - 549221,

\— /
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BECAS PARA
PERIODISTAS
LATINOAMERICANOS

FORD FOUNDATION Y DUKE UNIVERSITY

ofrecen becas para periodistas latinoamericanos.

Los candidatos deben ser periodistas que estén

trabajando en periddicos, radios o canales de

television. Preferentemente con experienciaen la
cobertura periodistica de cuestionesrelacionadas
con el medio ambiente

Las solicitudes deben estar escritas en inglés e

incluir:

* Un curriculum con la fecha y lugar de nacimiento
delcandidato, nivel de educacién yantecedentes
profesionales completos. Direccion, nimeros de
teléfono y fax

* Ejemplos de los mejores trabajos:: articulos
escritos o grabaciones, con un resumen en

inglés y si es periodista de un medio escrito, un
ejemplar del periédico donde trabaja.

* Una carta describiendo las responsabilidades
profesionales, el area que le gustaria estudiar y
cédmo utilizaria la beca para avanzar su practica
de periodismo en su pais de origen.

* Dos cartas de recomendacién profesionales,
incluyendo una del supervisor del candidato.

Los candidatos para becas de otofio (agosto-
diciembre de 1993) deben entregar sus solicitudes
antes del 30 de marzo de 1993.

Las becas cubriran el costo del pasaje ida y vuelta
aDurham, un coche alquilado, los viajes domésticos
en Estados Unidos, un departamento amueblado y
un estipendio para gastos personales de US$ 100
por semana.

Las solicitudes deben ser enviadas a: Dee Reid,
Executive Director.
DeWitt Wallace Center for Communications and
Journalism
4875 Duke Stations
Durham, NC 27706 USA.
Fax (919) 681-8288, Teléfono (919) 684-8934.
Direccién para DHL/Express Mail:
Dee Reid
Duke University 214 Old Chemistry Bidg,
Durham

NC 27706 USA

‘ awsos personales y clasmcados
1/8 de pagina

(USTED TAMBIEN PUEDF
”ANUNCIAR EN CHASQUI

Libros de la Universidad
Iberoamericana de México

*Recepcion Televisiva
*La Investigacion de la comunicacién en México
* LaComunicaciondesde las practicas sociales
*Radio regional y rural en México
Departamento de comunicacién
Universidad Iberoamericana.
Prolong. Paseo de la Reforma 880,
Lomas de Santa Fé, México, D.F., c.p. 01210,
Tels 570.76.22 y 726.90.48 exts. 1138 'y 1139. FAX 259.06.54

O Gorpro GURLO Court Scurrea

?CHREuito ;

u LANI G IANOD ONNNYP oQiag 3

i COMUNICACION Y (TR ATinA
REVisTa TRIMESTRAL de COMUNICACAD € CulTURAS  [ATiNAS
Publicada por la Union Latina, contiene toda la actualidad del audio-
visual de los paises latinos de Europa y América, un calendario comple-
to de los festivales, mercados y diversos encuentros en las areas del ci-
ne, televisién y del video, asi como un dosier tematico en cada ndmero.

Esencialmente redactado en espariol y portugués.
SUSCRIPCIONES: 4 NUMEROS POR ANO

PAISES LATINOS DE EUROPA .15 US$
OTROS PAISES DE EUROPA ...20 US$
AMERICA LATINA ... ...10 US$
OTROS PAISES .. 25 US$

Para mayor Informacion:
Union Latina Oficina de Lima
Apartado Postal 18-1494
Lima 18 - Peru

Teléfono 41-1520

Fax: (51-14) 41-1520

tC es sonst ye una fuen exc!uswa de consulta permanente

iniormacion documentada de un contmente en movimnento:

Ecuador Teléfono (593 2) 505074 Fax 505074 . -
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Elija las piezas que le faltan...
y lene el cupon adjunto

Enero-marzo, 1987
Iglesia electréni@ y
marketing:
la televisién y’ la tecmca al
servicio de valores 1deologlco-
religiosos d1fund1dos desde
EE.UU.

Latinvisi6én: el mtercamblo de
noticias por television en
Ameérica Latina ;Utopia o
realidad?

rela' ion ] pubhcas y su
aphcaaon en orgamzacmnes

. Enero- ]unio 1989
Comunicacién y drogas:
amplia investigacién
periodistica sobre la
"ransnacional de la droga" y su

22

Abril-junio, 1987

Las transnacionales del cine: Julio-septiembre, 1988 . manejo de los medios.

los contenidos ideolégicos del " Campaiias politicasy Desinformacién: sistemas
mensaje cinematogrifico. comunicacién: los procesos comunes y sofisticados al
Cultura y medios: el dificil electorales y los equipos de. ~ servicio de las guerras de baja
matrimonio que repercute sobre campafia en América Latina y intensidad y de las operaciones
la identidad de los pueblos. EEUU. ‘ sicolbgicas.
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: ‘metodologia y resultados

" Telenovelas pro-desarrollo:
un formato utilizado para °
- difundir mensajes educativo

Oc u‘bre—diciembre 1989

§ municacion enla década
del 90 los grandes temas. de’la
comunieacién hacia el afio
2.000.

Radio popular: la experiencia
de diversas radios alternativas
desarrolladas en América Latina.

Enero-marzo, 1990

SIDA : prevencion, informacién
y educacién a través de los
medios.

Video popular: descnpc1on de
la utilizacién del video en
proyectos alternativos.

Julio-septiembre, 1990
Comunicacién y
perestroika; el impacto de la
perestroika y la glasnost en los
medios de comunicacion del
bloque socialista.

Prensa y estado: relaciones

propaganda, como métodos
para ganarse la opinién
publica.

36

Octubre-diciembre, 1990
Educacién para todos los
pobres: papel de los medios
de comunicacién en los
sistemas de educacién y
campanas de alfabetizacién.
Comunicacion e
integracion:

~ ¢cémo pueden patticipar los
medios de comunicacién en la
integracién latinoamericana?

34

Abril-funio, 1990

Mujer, desafios de la
comunicacién: anilisis de la
insercion de la mujer en los
medios de comunicacién.
Periodismo deportivo: la
cobertura en el Mundial de
Fatbol México'86. El papel de I
comunicacién en el deporte
internacional.

I Combanas de
Somunicasion

et o
o hanspotencio

publicas, publicidad, prensay

" Enero-marzo, 1991

Comunicacién y medio
ambiente: sistemas de

i

concientizacién y accion sobre

los problemas- amblentales a
través de la prensa, radio y
TV.

"Prensay derechos
" humanos: homena]e alos

centenares de periodistas que
son torturados y asesinados.

Abril-funio, 1991
Comunicacién, guerra'y
propaganda: analisis de los
sistemas de propaganda y
censura impuestos a los
medios en la Guerra del
Golfo.

39

Julio-septiembre, 1991
Comunicacién en tiempos
del célera: el trabajo de los
medios durante la epidemia
del colera.

Comunicaciéon y desarrollo:
la comunicacién como
herramienta fundamental para
el desarrollo de los pueblos.

40

Octubre-dictembre, 1991

500 afos de
incomunicacién indigena:
tratamiento, analisis y
proyeccion de los
comunicadores a 500 afios del
"descubrimiento de América".
Television, nueva etapa de
CIESPAL

Abril 1992

Campaiias de comunicacién:
impactos, &xitos y fracasos de
diversas campafias
comunicacionales. ’

" Etica, encubrimiento o
transparencia: repercusién de
la manipulacién, el
autoritarismo, la crisis de
valores y la violencia en medios
de comunicacién.

42

Julio 1992

Medios en transicién:

La situacién de los medios
desde México hasta Argentina y
algunas iniciativas
internacionales dirigidas al
emergente mercado regional.
Entrevistas:

Mario Benedetti habla sobre el
simulacro de los sentimientos y
los grafiteros de Quito dan su
reino por una pared.

43

Octubre 1992

Cine, video y fotografia:

Su extrafa crisis de crecimiento
y contraccién.

Periodismo cientifico:

Son pocos los aspectos de la
vida cotidiana que escapan al
impacto de la ciencia y la
tecnologia. Pero los periodistas
carecen aun de la formacion
especializada para incorporar
esta perspectiva de la realidad.
Estrategias: La Iglesia Cat6lica
ante la revolucion en las
comunicaciones. Los desafios
del libre comercio.

99
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