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OscAR LANDI
ARIANA VACCHIERI

ARGENTINA

EL VIDEOCABLE

En la Argentina se ba configurado un fenomeno sumamente importante en la ecologia de
medios: la television por cable. El sistema cerrado, uno de los de mayor expansion mundial,
abrié las puertas de la television a la mayor parte del pais, que basta entonces solo tenia acceso a
los programas de las emisoras de la Capital.

a televisién por cable en
Argentina se inicia como un
sistema complementario al de
la television abierta. En aque-
llas zonas en las que, por sus caracteris-
ticas geograficas, la onda no podria ser
recibida con calidad, los vecinos o algu-
na empresa del lugar tomaban la
decisiéon de instalar una gran antena
colectiva que después distribuia por

OscAR LANDI y ARIANA VACCHIERI son investi-
gadores y comunicologos y han publicado
diversos textos sobre medios de comuni-
cacioén, sociedad vy politica.

cable la programacion recibida. Este sis-
tema se mantuvo hasta principios de la
década del 80, cuando dos factores
importantes dieron lugar al gran cre-
cimiento y desarrollo que transformé el
sistema existente.

En lo concerniente a la Capital
Federal y a las principales capitales del
interior, el desarrollo tecnolégico y la
reduccion de los costos de los insumos
fue fundamental para el crecimiento de
los videocables. En cuanto a los cables
pertenecientes a ciudades intermedias
-una verdadera multiplicidad de media-

nos y pequefios sistemas- vieron incenti-
vado su crecimiento a partir de 1982,
cuando comenzaron las transmisiones
directas via satélite!.

Sin embargo, hay otro factor funda-
mental para entender por qué el cable en
la Argentina tuvo un desarrollo tan impor-
tante comparado, por ejemplo, con Brasil
y México. Este hecho no estuvo tan cen-
trado en las ventajas que el cable imple-
ment6 sino en las falencias del sistema
aéreo. A diferencia de Brasil y México
donde se crearon fuertes cadenas televi-
sivas que impidieron la competencia en
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el sistema audiovisual, Argentina es uno
de los pocos paises que en su estructura
televisiva no permitié la constitucion de
redes. La razén que se adujo histérica-
mente fue la necesidad de promocién de
la produccién televisiva en el interior del
pais. Pero la verdadera razén por la que
se prohibieron las redes, sobre todo en
épocas de dictadura, fue la de impedir el
desarrollo de un sistema que pudiera
poner fuera de control la informacién a la
opinién publica.

El crecimiento del cable

El resultado de esta politica no fue la
expansién de la produccién en el interior
sino el desarrollo de un sistema de com-
pras por el que cada canal del interior
adquiriria lo que consideraba mejor de
los canales de la Capital. Asi el televi-
dente veia los canales de Buenos Aires,
pero no a través de las redes sino de
una emisora local que seleccionaba la
programacién. La radiodifusiéon en el
interior creci6 monopdlicamente, ya que
el grueso de las capitales de provincia
tienen un solo canal.

Por lo tanto, el cable no se desarroll6
para ofrecer alternativas de progra-
macién y segmentar pablicos (como en
la Capital Federal) sino basicamente
como necesidad de ver la TV abierta2.
Diversas encuestas muestran que el
grueso de la gente que tiene cable ve en
primera instancia canales abiertos y sélo
después ve las opciones segmentadas.

Como deciamos, €l crecimiento del
cable esta ligado directamente con el de
la TV satelital. El cable cobra su enorme
difusién, en primera instancia, porque
ATC (el (nico canal nacional en manos
del Estado) “sube” al satélite y las esta-
ciones de cable del interior, ademéas de
vender la programacién del canal regio-
nal y lo que ellas podian producir,
incluyen a ATC. Este fenémeno se multi-
plica y comienzan a aparecer sefiales
internacionales; en este momento,
cualquier cable del interior ofrece diez o
doce sefiales satelitales.

Se multiplican las opciones

En la actualidad existen alrededor de
700 emisoras de television por cable
constituidas en forma legal y un ndmero
importante -varios cientos- que no cuen-
tan con la autorizacién correspondiente.
En total se calcula que funcionan unas
1.000 emisoras. En una visién de conjun-

Equipo de edicion de TV en Porto Alegre, Brasil

ay alrededor de
tres millones de
hogares conectados
a los sistemas de cable en
todo el pais.

to, la ACT (Asociacién Argentina de
Circuitos Cerrados Comunitarios de
Televisién) estima que hay alrededor de
tres millones (aproximadamente un tercio
del total) de hogares conectados a los
sistemas de cable en todo el pais, mien-
tras que otras fuentes ubican esa cifra en
poco mas de dos millones.

Los sistemas de Capital Federal y
Gran Buenos Aires -VCC y Cablevision-
concentran la mayor parte de sus abona-
dos en los niveles socioeconémicos altos
y medios altos, con una participacion aln
relativa de la clase media. En cambio en
las ciudades del interior, dada la confor-
macién local de la piramide social, los
videocables se dirigen principalmente a
los sectores medios (profesionales y
asalariados) y a ciertos niveles medios-
bajos que cuentan -en barrios gremiales,
por ejemplo- con planes especiales.

La principal oferta de los canales ce-
rrados de Buenos Aires estuvo dada, en
su comienzo, por peliculas y miniseries y
a medida que se fueron desarrollando
incorporaron programas deportivos e
informativos y crearon canales de publi-
cos especificos para los chicos y para
las mujeres, ademés de la recepcion de
canales internacionales. Los sistemas de

CHASQUI 44, enero 1993 109

Fogerio Ribeiro



cable pagan por recibir las cadenas
extranjeras, a excepcion (hasta el dia de
hoy) de TVE, la RAl'y Worldnet que, a
través de acuerdos especiales, resultan
gratuitas para el cable receptor.

Las perspectivas futuras del videoca-
ble ofrecen un panorama en constante
crecimiento. Independientemente de las
distintas formas en que pueda desarro-
llarse, es necesario sefalar una carac-
teristica esencial para la evolucién de los
sistemas de vinculo fisico en la
Argentina. Cuando el cable empezé a
crecer en las naciones industrializadas,
lo hizo sobre un esquema de television
abierta en fuerte crecimiento. En nuestro
pais, en cambio, el cable crece mientras
el nimero de emisoras de televisién
abierta permanece casi constante.

En el interior del pais la gran disemi-
nacién de empresas de cable proviene
del ingreso en el sector de las comunica-
ciones de capitales y personas radicadas
en la zona, con otro tipo de actividad
econdémica (comercial, agraria, etc.). Las
grandes empresas de medios -que hasta
hace muy poco tiempo no invertian en el
cable- han comenzado a variar su posi-
cion, y es asi que los complejos ligados
al diario Clarin o al Canal 9 se han lanza-
do con sistemas de cable en Buenos

110 CcHASQUI 44, enero 1993
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Aires y estan emprendiendo una politica
de adquisicién de cables que ya estan
funcionando en localidades intermedias.
La puja lleva a una constante oferta
de servicios que muchas veces deben
orientarse hacia una mayor seg-
mentaci6n de las audiencias. Asi, los sis-
temas de Capital y de localidades
importantes del interior han comenzado
a incluir ofertas de canales codificados
dentro del servicio de cable preexistente
o0 a ofrecer.servicios sofisticados, como
por ejemplo la oferta de Cablevisién del

o

servicio francés Minitel a partir de marzo
de 1992. En un sentido social inverso,
muchos cables del interior hacen “paque-
tes” con una menor cantidad de canales
para ofrecer especialmente a la clase
media baja a menor precio.

En lo que se refiere a la progra-
macién del cable, sobre las aproximada-
mente 20 pantallas que se emiten
(estamos trabajando con el promedio de
los dos canales de cable mas impor-
tantes del pais), la mitad corresponde a
diversas cadenas extranjeras que se

reciben via satélite: CNN, Worldnet y
ESPN de origen americano, Eco de
México,  TVE de Espafa, TV France,
Manchette (u O'Globo o Bandeirantes,
seqgun el cable) de Brasil, TVN de Chile,
RAI de ltalia, el canal de Venezuela y
HBO (solo de peliculas). No todas estas
cadenas transmiten en horario completo.
Con respecto a lo que el cable llama pro-
gramacién nacional, una parte (alrededor
del 60%) corresponde a programas com-
prados en el extranjero pero organizados
(con respecto al dia y hora de su

EL VIDEO EN CASA TAMBIEN ES "POPULAR"

0 existe en Colombia un censo de video-tiendas. Pero
lo cierto es que todos los estratos sociales tienen

acceso a sus casetes.

A finales de los afios 70, de manera casi clandestina, estos
almacenes, comenzaron a ofrecer peliculas que adn no se
habian estrenado en el pais. Aunque la calidad de las copias
dejaba mucho que desear, paulatinamente fueron abriendo una

inmensa red informal de distribucion.

Los pocos afortunados que en aquel entonces tenjan un
betamax podian darse el lujo de ver muy cémodamente en su

Colombia:
Videotiendas

de videocasetes.

casa peliculas que inclusive nunca llegaron al pais, cuando

dblares, en el sur esta suma no pasa de un dolar. Pero el duefio
del negocio debe invertir entre 18 y 27 ddlares para comprar
una cinta original. Esta situacion ha reforzado el mercado ilegal

Los casetes se consiguen de contrabando por cerca de 11
dolares. Para recuperar la inversion hecha en casetes originales
(es necesario su alquiler para mantener una fachada de
legalidad frente al Ministerio de Comunicaciones), simplemente
se recurre a las copias hechas en betamax digital. @

Epuarpo Marauez, IPS/COMUNICA

algunas empresas distribuidoras de cine tuvieron
problemas con los altisimos aranceles impuestos
a las peliculas norteamericanas.

Los duefios de video-tiendas reproducian
peliculas que robaban de la sefial de los satélites,
gracias al servicio de antenas parabdlicas
especializadas en ese negocio. En el mejor de los
casos, introducian cintas de contrabando que
eran reproducidas para la venta a video-tiendas
menores, generalmente de barrios populares.

Sin embargo, hace tres afios, representantes
de las casas norteamericanas afectadas por el
pirateo llegaron al pais armados con la legislacion
internacional en materia de derechos de autor.
Pusieron demandas ante los tribunales y el
Ministerio de Comunicaciones no tuvo otra
alternativa que cerrar muchos de estos negocios.

Después de estas medidas surgi6é una
tendencia a la subida del precio del alquiler de
casetes. Pero los duefios de video-tiendas se
encontraron con una nueva realidad: el mercado
mids activo en la venta de betamax esti donde se
concentran los estratos medio bajo y bajo, y era
necesario atenderlo.

Mientras en Estados Unidos el alquiler de un
casete de video puede superar los dos y tres

\/—W\/_\,/_\
d‘E5 cietlo ve, en este video- c]ub tienen
61!60185 Para aduHos [# Oue pueden
ofrecekme
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emision) en Buenos Aires y ofra es de
produccion nacional (el 40% restante)s.

Un dltimo senalamiento respecto de
la evolucion de los sistemas cerrados.
En Argentina apareceran en los proxi-
mos meses dos sefiales que se podrén
captar con antenas satelitales hoga-
refias: la RAl'y la TVE. antes de fin de
afio las senales que ahora se transmiten
via cable, podran ser vistas, por lo
menos por algunos sectores de la clase
media alta, en forma directa. TVE y RA!
venderan decodificadores a particulares,
al tiempo que han comenzado a ofre-
cerse al publico en general las primeras
antenas parabdlicas y aparatos para la
recepcion satelital fabricados en el pais.
Esta evolucién preocupa a los cables
porque puede generar una competencia
amenzante para sus negocios. Pero esto
implica un segundo fendmeno: la libre
introduccién de la programacién de
cadenas extranjeras via satélite se va
extendiendo como una situacién de
hecho, independientemente de la even-
tual normativa al respecto.

112 CHASQUI 44, enero 1993

La expansion de la television por
cable de la Argentina ha desbordado
ampliamente las fronteras de un “servicio
complementario™ esta instalada en
grandes publicos y compite por €llos con
la television abierta. La reciente privati-
zacion de dos canales capitatinos en
manos del estado, posibilité el acceso al
sistema audiovisual de grandes empre-
sas gréaficas que ya poseian radios y
otros medios. Estos nuevos multimedia
estan cada vez mas atraidos por la pers-
pectiva de ampliar sus negocios en el
campo de la TV por cable, ya que la
lucha por el controt del mercado nacional
no puede desconocer la presencia de
este otro protagonista que vino creciendo
en miles de ciudades del pais durante
los dltimos diez afios.

REFERENCIAS

1. La Argentina no posee un satélite pro-
pio sino que alquila trasponders. En
1994 esta prevista la puesta en 6rbita
del primer satélite doméstico. Los
servicios del satélite podran ser
tomados por Chile, Bolivia, Uruguay,
Paraguay y sur de Brasil. El satélite
sera privado pero el estado sera
duefio de los puntos orbitales y
ejercera el control y la regulacién del
medio. Los aspirantes a la provisién y
explotacion del satélite Nahuel | son
el grupo Socma-Clarin, la interna-
cional Intelsat y la europea DASA.

2. En este sentido, hay que considerar
que, sin la presencia de los cables, el
70% de la poblacién tiene acceso a
un solo canal, el 12% ve dos canales
y sélo el 18% restante ve mas de dos
canales.

3. En los cables de Buenos Aires encon-
tramos el siguiente panorama: exis-
ten tres canales que transmiten
exclusivamente peliculas, un canal
dedicado a los nifios, uno a la mujer,
un canal de videoclips para jovenes,
uno volcado a la informacién y otro a
la informacién econémica (sobre todo
apuntado a empresarios), uno de
temas de interés general (universi-
dad, cuestiones médicas, documen-
tales, ecologia,etc.), uno de divulga-
cién cientifica, otro que transmite
6pera y ballet e, incluso un canal
esotérico.

4. Hasta ahora, en Argentina el costo de
la antena para ver un solo satélite
(que ofrece unas diez opciones) esta-
ba en el orden de los 4.000 o 5.000
délares y por lo tanto practicamente
confinada a los sistemas de cable
que a su vez lo distribuyen. Pero la
perspectiva es que este precio dis-
minuya rapidamente. -
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