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os quinientos estudiantes que llegaron en octubre a la
Facultad de Comunicacién Social de la Universidad
Central del Ecuador pueden dividirse en cuatro grupos:

1. Chicas bonitas y muchachos guapos, luciendo los tltimos
modelos de la moda. Parquean sus carros a la entrada de la
Facultad y esperan que se les abra las puertas hacia cimaras de
TV, entrevistas con grandes personalidades, viajes, cocteles.

2. Grafiteros trasnochados, hippies actualizados, con pelo
largo y arete, bluejeans con roturas simétricas y planificadas.
Proyectos de escritores y poetas. Esperan encontrar cierta clase de
bohemia académica.

3. Periodistas empiricos, locutores aficionados, algunos con
aflos de practica, que esperan conseguir (sea por exigencia del
medio o propia iniciativa) el “cartén” que los acredite como
profesionales.

4. Estudiantes que escogieron Comunicacién no sélo para
disputarse un espacio en el mercado de los grandes medios, sino
para abrir nuevos campos de accion desde la perspectiva de las
necesidades del pais. Lastimosamente es el grupo mas reducido.

A lo largo de la carrera, van surgiendo las frustraciones de
unos y otros, tanto por lo que la facultad ofrece y no ofrece como
por la casi imposibilidad de poder ingresar a los medios de
comunicacién tradicionales.

Redondeando el sueldo

Una vez egresados, se enfrentan con los empresarios que
tienen dudas sobre la eficacia de las Facultades de Comunicacién.
Es comun oir al director de un diario decir que conocen mucha
teoria, pero son incapaces de escribir una linea para redactar una
noticia y mucho menos hacer un reportaje.

Con este criterio, 10s graduados de las Facultades de
Comunicacién entran, con suerte, a trabajar como reporteros, a
correr, grabadora en mano, detras de los politicos para conseguir
una declaracién o se emplean como discjockeys en alguna
emisora. Sin incentivos profesionales o econémicos, pues sus
sueldos no tienen relacion con las tablas de salarios fijados, en
teorfa, para los periodistas. Basta revisar los diarios y observar que
quienes escriben los articulos de opinion son economistas,
abogados, socitlogos, cualquier cosa menos comunicadores o
periodistas.

Como maestros, debemos replantearnos nuestra funcion y
responsabilidad frente a los alumnos y la sociedad. Dejar de mirar
la citedra solamente como una forma de “redondear” el sueldo o
un “ingreso mas” a nuestra economia personal. Necesitamos
cotejar, de tiempo en tiempo, los contenidos de las materias con
la realidad; revisar los programas de estudio y el perfil del
docente.

LuciA LEmos es ecuatoriana y Directora del Departamento de
Documentacion de CIESPAL.
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El suenio de los aspirantes

Notas en paquete

La gran mayorfa de maestros de comunicacién estin
desvinculados de la practica de la especializacion que dictan, por
lo tanto, siguen enseniando técnicas y temas que ya fueron
superados por la tecnologia moderna. Muchas veces
reproducimos teorias caducas o de paises con otra realidad, sin
facilitar el desarrollo analitico del pensamiento de los estudiantes.
Los convertimos en repetidores de textos que no los sienten como
suyos. La investigacion se reduce a declaraciones tedricas y al
planteamiento de modelos que casi nunca se llevan a la prictica.

Tanta seriedad se da al ejercicio de la citedra que (segin
aparece en el Ultimo informe de actividades del decano de la
Facultad de Comunicacién Social de la Universidad Central) hay
profesores que entregan las notas correspondientes a todos los
trimestres, en paquete, durante la primera semana de octubre,
cuando los alumnos comienzan a registrar sus créditos para el
proximo afio.

El reto para los docentes es orientar a los estudiantes a que
sepan plantear politicas de comunicacion, conducir una recepcién
critica de los mensajes y utilizar los recursos tecnoldgicos. Se trata
de ofrecer alternativas de servicio a la sociedad.

Por otros lado, la superpoblacion estudiantil impide que
aprendan a manejar una cimara de televisién o una consola de
radio. Si se busca preparar personal para los grandes medios, es
indispensable que los estudiantes del dltimo afio hagan précticas
como parte de su formacién, para que los futuros periodistas
tengan vivencias reales (“traguen tinta” como decian los viejos
periodistas) y los duefios de los medios rompan con el mito de
que los egresados no manejan nada mds alld de una teoria
marxista superada. @
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