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JORGE Luis BERNETTI

ARGENTINA

PRESTIGIO PERIODISTICO
en la intemperie laboral

Los comunicadores profesionales argentinos protagonizan y padecen un proceso
contradictorio de rectificacion forzada de su imagen profesional y de su status en la
sociedad. Este proceso incluye, una alta valoracion del rol profesional y un aumento de su
vulnerabilidad en el mercado laboral. Ambas tendencias contradictorias se inscriben en
el drdastico cambio que vive la sociedad argentina desde 1989 respecto de los fundamentos
hasta entonces tipicos de su estructura economica y social.

a inesperada y profunda
reduccién del peso del
Estado en la economia y la
privatizacién de empresas
de servicios publicos inicia-
da por el gobierno justicia-
lista ha incidido en la configuracién de
las empresas de punta de la industria
cultural, y en el costo y condi-
ciones de presentacién del
servicio comunicacional por
parte de los periodistas profe-
sionales.

No fue casual que el pro-
ceso de privatizacién de las
empresas oficiales comenzara
con la desestatizacién de la
mayor parte de los canales
cabeceras de TV. Volver a la
actividad privada -salvo la red
nacional ATC (Argentina Te-
levisora Color) que refleja la
linea oficial del perfil audiovi-
sual del pais- supuso dar mar-
cha atrds en una politica
aplicada tanto por el propio
peronismo -nacionalizador de la TV en
su gobierno de 1973-1976- cuanto de las
politicas seguidas por el dltimo régimen
militar y también por la administracion
civil del Partido Radical.

Este fenémeno de privatizacion
audiovisual y, en menor medida, radial,

JORGE Luis BERNETTI es escritor y profesor
de la Escuela Superior de Periodismo y
Comunicacién Social de la Universidad
Nacional de La Plata, Argentina.
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constituy6 la punta de otro fenémeno de
nuevo tipo: la conformacién de empresas
multimediales a partir de la intervencién
de los grandes grupos graficos de
Argentina. Esta privatizacién se enmarco
en un proceso de lenta pero firme re-
constitucién y consolidacion de un espa-
cio en el que desde 1983 los sectores
democraticos hicieron énfasis en el
incremento de las libertades democrati-

cas, particularmente las
de prensa e informacion.

Al mismo tiempo, la
necesidad de disputar en
la programacién televisiva
los espacios arduamente
concurridos y la escasa
torta publicitaria, condujeron a un incre-
mento de nuevas alternativas en materia
informativa. Temas y personajes hasta
entonces intocados cayeron en las
manos de agresivos informadores que
atrajeron audiencias a partir de fuertes
denuncias e investigaciones acerca de la
corrupcion en diversas esferas del go-
bierno.

Contribuy6 de manera protagénica a
este proceso el esfuerzo de los profe-




sionales de la informacién para reva-
lorizar el papel de la capacidad de pro-
duccién e investigacién propia, mas alla
de los temas colocados en el mercado
informativo de manera rutinaria por los
diversos gate-keepers nacionales.

Imagen e incidencia de los
comunicadores

Esta triple causalidad, la afirmacién
del proceso democratico, el proceso de
privatizacién con la conformacién de
empresas multimediales sumergidas en
una furiosa competencia y la reivindi-
cacién del rol profesional por parte de los
propios periodistas, condujo al ensan-
chamiento de la figuracién social de los
comunicadores. Las encuestas de
opinién, una costumbre ya devenida
practica de moda en la sociedad argenti-
na, indican que los periodistas estan al
frente de la credibilidad publica.
Aventajan asi de manera drastica a
politicos, sindicalistas y militares.

Pero sus condiciones laborales no
han mejorado. Reciben fuertes consi-
deraciones de prestigio como nobles
espafioles de la decadencia, pero tam-
bién como éstos tienen muy poco efecti-
vo para consolidar aquellos destacados
aires. El incremento en el nimero de
participantes en el mercado laboral, la
alta calificacién de los mismos, el paro

20 afios no es hada

que afecta numerosos profesionales de
medios cerrados por razones econdémi-
cas, y el ingreso anual de nuevas
camadas formadas en escuelas de
comunicacion, publicas y privadas, deter-
minan esta capacidad de eleccién por
parte de las empresas.

También se han modificado las
condiciones de trabajo de los comuni-
cadores sociales. El porcentaje de per-
sonal que trabaja realizando colabo-
raciones irregulares, sin tener contrato
laboral con la empresa o las empresas
para las que lo realizan, forma parte de
una realidad de flexibilizacién laboral,
con especificos y largos antecedentes en
la industria comunicacional, pero acen-
tuada en los Ultimos dos anos al calor de
la liberalizacién de la economia.

Gremios y autodidactas

En la Argentina no existe colegiacion
de periodistas. Los muy débiles intentos
planteados aisladamente por sectores
profesionales fracasaron rapida y dura-
mente por la fuerte oposicion de las
empresas lideres de la industria.
Empero, la oposicién a este modelo de
organizacién no fue sélo ni principal-
mente un tema de los duefios del poder.
Por parte de los sectores sindicalizados
surgi6 una fuerte resistencia contra la
organizacion colegiatorial. La explicacion

histérica es sencilla: una fuerte irra-
diacién de organizacion sindical, fortale-
cida de manera superlativa durante el
primer peronismo de mediados de los
afios 40, constituyé también un fuerte
aparato gremial en el marco de los traba-
jadores de prensa. La organizacién asi
constituida dio paso a una vinculacién
gremial entre los periodistas y los demas
trabajadores de la empresa comunica-
cional. Alin en los afios sesenta y seten-
ta, la mayor parte de los periodistas se
habian formado empiricamente sin atra-
vesar una experiencia universitaria
especifica en comunicacién o, en
muchos casos, de tipo alguno.

La lenta constitucién de los espacios
de conformacion de profesionales univer-
sitarios de la comunicacién se revela
s6lo con un dato: la Universidad de
Buenos Aires ({UBA), la mas importante
casa de estudios del tercer nivel de la
Argentina, recién constituyé una carrera
de comunicacion social en 1985, al calor
del restablecimiento de la institucionali-
dad democratica. Es posible apuntar
como hipétesis que, tanto la resistencia
de los mas prestigiosos diarios tradi-
cionales de Buenos Aires como la displi-
cente mirada de otras disciplinas
sociales al espacio del periodismo y de
la comunicacion social, causaron este
injustificable retardo.
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A partir del restablecimiento de-
mocratico hubo un fuerte incremento en
el numero de matriculados en comuni-
cacion social tanto en las universidades
publicas como en las privadas. Pese a
que la existencia de estructuras formales
de ensefanza para periodistas registra
un viejo antecedente -la Escuela
Superior de Periodismo y Comunicacion
Social de la Universidad Nacional de La
Plata fundada en 1934- es reciente el
aumento de las inscripciones en las ca-
rreras de comunicacién. La declinacion
de las vias tradicionales de las profe-
siones humanistas (profesorados, ca-
rreras de letras clasicas y modernas,
licenciaturas en historia, geografia,
antropologia), dio paso al emplazamiento
de las carreras de comunicacién como
las lideres en las ciencias sociales.

Crisis universitaria

El aumento de la demanda de forma-
¢ién superior en comunicaciones se da
en el marco de crisis de la universidad y
la educacién puablica en general. En este
conflicto participan los titulares del poder
politico y las direcciones auténomas de
las altas casas de estudios y los gremios
de docentes. Si el problema del pre-
supuesto dedicado a la educacién pubili-
ca aflige a todas las carreras, éste se
hace ain mas dificil de enfrentar para las
ciencia sociales y, en particular, para las
jévenes carreras de comunicacién social.

A pesar de la falta de equipamiento y
los bajos salarios de los docentes, lo que
obliga a la dedicacién horaria muy baja
de éstos, los jovenes aspirantes universi-
tarios se siguen matriculando masiva-
mente.

A este proceso se suma la hiper-
explosién de cursos terciarios no univer-
sitarios privados, que ofrecen formar
periodistas y videastas de todas las
especialidades. En las carreras de comu-
nicacién social universitaria comienza a
crecer el clamor por la conformacion de
colegios profesionales que resguarden la
calidad profesional y, de paso, el acceso
a las fuentes de trabajo. Pero, la consti-
tucién de un colegio profesional de perio-
distas en el pals marcha a contramano
de la historia actual. En una sociedad en
las que las profesiones universitarias
(abogacia, medicina, arquitectura, inge-
nieria) estan regulados por aparatos de
agremiacion legalmente constituidos, se
ha comenzado a plantear por cuenta del
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os periodistas
experimentados que
quedan cesantes en
el cierre de algunos medios
y las numerosas camadas
que salen anualmente de las
universidades puablicas y
privadas aumentan la oferta
de profesionales en el
mercado. Las empresas
tienen mas opciones. Los
comunicadores pierden
poder de negociacion.

gobierno nacional, la desregulacién pro-
fesional. Comenzar en este contexto, a
constituir un nuevo colegio profesional
parece un trabajo de improbable éxito.

Tampoco las organizaciones sindi-
cales han conseguido resolver el proble-
ma de la relacién con los egresados de
las universidades nacionales. La Union
Periodistica Argentina logré en 1986 la
unificacién de toda la organizacion
nacional y local en una Unica Federacién
Argentina de Trabajadores de Prensa
(FATPREN), encabezada por su filial
mas poderosa, la Unién de Trabajadores
de Prensa de Buenos Aires (UTPBA). En
este contexto, conviven periodistas prag-
maticos y los surgidos de carreras uni-
versitarias, sobre todo de los nucleados
en la Asociacion de Facultades
Argentinas de Comunicacion Social
(AFACOS), afiliada a la federacion lati-
noamericana FELAFACS,

Tanto en las organizaciones inte-
grantes de la FATPREN como en las uni-
versidades se trata de imaginar una
solucién a la creciente desocupacion en
la profesion a partir de la acumulacion de
los periodistas veteranos privados de
empleo con las nuevas camadas que no
logran ingresar efectivamente en el mer-
cado. La formacién de microempren-
dimientos, bajo la forma de coope-
rativas o de empresas tradicionales,
parece ser una de las alternativas. Como
en las universidades argentinas no existe
el numerus clausus, aunque existen
sutiles mecanismos de seleccién para el
ingreso a las mismas, la respuesta juve-
nil a la problematica de la ocupacién ha
sido, a pesar de todo, de poblar las ca-
rreras de comunicacién, sobre todo las
publicas que carecen de arancel para su
cursada.

La formacion profesional en los
medios

De su lado, las empresas comunica-
cionales mas sdélidas comienzan a
capacitar a su personal a través de cur-
sos de perfeccionamiento. Todavia no
existe una respuesta de parte de las uni-
versidades para construir el nivel del
posgrado que pueda responder a las flu-
idas necesidades de aquellas. Esto con-
stituye uno de los desafios mas tipicos
que norman la compleja relacién entre
los profesionales, las empresas y las car-
reras de comunicaciéon social en la
Argentina. o





