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LoOsS
DESAFIOS
DEL LIBRE

COMERCIO

ELizABETH FOX

La adopcion del modelo de libre
comercio plantea en América
Latina enormes desafios en lo que
concierne a las comunicaciones y
la cultura. Vale preguntarse, si no
son, en cierta manera, desafios
compartidos por todas las partes, v
precisar quiénes son los desafiados.

a firma del tratado de libre
comercio en América del
Norte, genera fuertes criticas
en Canada y los Estados
Unidos. Estas criticas se parecen
notablemente a las que se escuchan en
México y en el resto de América Latina.
Tanto en el norte como en el sur la
oposicion a la apertura comercial expre-
sa sus temores ante la eventual pérdida
de control nacional sobre los flujos de
bienes, servicios, simbolos y personas.
También a todos preocupa la pérdida de
su identidad cultural.

Para contestar la pregunta sobre
quiénes estan siendo desafiados hay
que hacer un poco de historia. EI modelo
de sustitucién de importaciones en el
cual el estado jugaba un papel de protec-
tor de las industrias nacionales, o sea, el
modelo que hoy en dia cede lugar al de
libre comercio, en gran medida nunca

ELIZABETH FoX, estadounidense. Autora de
Medios de Comunicacion y Politica en
América Latina, y editora de Comunicacion
y democracia en América Latina.

funcioné en América Latina en materia
de cultura y comunicaciones. El modelo
proteccionista no funcioné a pesar de los
esfuerzos histéricos de ciertos sectores
politicos para proteger y beneficiar los
procesos de comunicacién y cultura
enddgenas y en favor de sus funciones
de servicio publico. Por ejemplo, recor-
damos el apoyo que dieron los estados
de México, Argentina, Colombia, Perd y
Venezuela a las industrias nacionales de
cultura incluyendo a la publicidad
nacional. Se hicieron también esfuerzos
para apoyar a los periddicos nacionales
y regionales a través de la distribucién y
subsidio del papel periodico, y miltiples
esfuerzos regionales de crear institu-
ciones de intercambio de informacion y

Vendedor en las calles de Santiago, Chile

Oscar Bo Ia.. Uruguay

cultura como ALASEI, ASIN, ULCRA, y
la misma ALAIC. Todos se crearon con
algun apoyo de los Estados.

A pesar de estos esfuerzos, sin
embargo, el papel de un estado protector
0 paternalista, (con notables excep-
ciones en programas de apoyo a la cul-
tura de élite 0 a actividades de corte
folclérico) fueron poco efectivos en
cumplir las disposiciones multiples que
quedaron escritas en las leyes y constitu-
ciones de la region. El sexto plan de
comunicacion del presidente Herrera en
Venezuela, por ejemplo, y las medidas
del Presidente Monge de Costa Rica, el
plan de comunicacién para el desarrolio
del Presidente Borja del Ecuador, todos
quedaron en el tintero por falta de con-
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ESTRATEGIAS

senso o de voluntad politica, o por los
cambios electorales.

Ha sido ampliamente documentado
que durante la época del auge del mode-
lo del Estado protector y el de sustitucién
de importaciones fue cuando ocurrié Ia
mayor penetracién de productos y capi-
tales  extranjeros,
norteamericanos, en los medios de
comunicacién de la regidn, aquellos
gigantes como Globo, Televisa, y
Venevision que eran y son obviamente
capaces de competir en cualquier merca-
do mundial.

El crecimiento de estos gigantes lati-
noamericanos, ocurri  con apoyo
estatal. El Estado muchas veces por sus
politicas de otorgamiento de licencias, 0
para dar beneficios politicos a algunos,
ayudd a crear estos monstruos de los
medios modernos en América Latina y el
mundo. S6lo en algunos casos excep-
cionales como en Chile y Colombia no se
crearon monopolios o oligopolios

principalmente.

nacionales de los medios. Hoy podemos
afirmar que los grandes medios privados
de la regién no tienen nada que temer
del libre comercio. Seguramene se bene-
ficiaran con el nuevo modelo y con la
globalizaci6n de la cultura.

Entonces, ;a quién desafia el nuevo
modelo de libre comercio? No amenaza
a las industrias publicas nacionales de
comunicacién y cultura que ya estan casi
desmanteladas después de afos de neg-
ligencia estatal y oposicién por parte de
los medios comerciales. Tampoco afec-
targ a los grandes medios latinoameri-
canos capaces de competir a nivel
mundial.

Nuestra hipétesis es que es el con-
sumidor y la comunidad de receptores
que estan siendo desafiados. El indivi-
duo y la comunidad de receptores
recibiran el impacto directo de la apertu-
ra de las economias al comercio interna-
cional y son los que estdn mas
desprotegidos.

Asi como el Estado protector en ge-
neral no funcioné para los medios de
comunicacién y la cultura de la region,
tampoco el Estado asistencial sirvi6 para
proteger una filosofia y una practica de
servicio basico o pUblico aplicada a las
comunicaciones.

Debemos prestar atencién a la
situacion de! consumidor, receptor o
pUblico de las comunicaciones. Esa es la
zona y el tema en el que deben cen-
trarse las investigaciones para estudiar
el desafio que plantea el libre comercio.
La intencién es asegurarnos que fun-
cione el otro lado del nuevo modelo
econdmico llamado liberal, que se respe-
ten y se protejan los derechos de los
consumidores. Ei pluralismo, la diversi-
dad, el servicio pUblico y un mercado
competitivo son también derechos basi-
cos del liberalismo que entra en la
regién, y son derechos que debieran
poder cruzar las fronteras con igual facili-
dad que los bienes y servicios. -]
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