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DaNIEL E. JONES

Los culebrones
trepan en Espana

Las telenovelas latinoamericanas tienen ya un espacio estable en la
programacion televisiva europea y especialmente espatiola. Daniel Jones
explica como se logro esta presencia y cudles son sus perspectivas.

Actores de 1a felehovela "Manuela"

lo largo de la dltima
década se ha producido
en Espafia un aumento
espectacular de la oferta
televisiva: de sélo dos
canales publicos de
cobertura nacional que habia hasta 1983
se ha pasado en estos momentos a dos
canales publicos y tres privados que lle-
gan a todo el pais y a ocho publicos
regionales (dos en Cataluia y en el Pais
Vasco, y uno en Andalucia, Galicia,
Madrid y Comunidad Valenciana). Pero
esta oferta se ha caracterizado siempre
por una produccién propia insuficiente y
descoordinada entre los diversos entes
radiotelevisivos pablicos y por una fuerte
dependencia exterior en la progra-
macion.

DANIEL E. JONES, espafiol. Profesor de la
Universidad Auténoma de Barcelona e inves-
tigador en el Centre d’investigacié de la
Comunicacib.

“Cambio 16/Aménca

Guiados preferentemente por fac-
tores de mercado -precios, facilidades de
compra, éxitos seguros- y por los indices
de audiencia, ha sido escaso el interés
por la produccién propia y por una diver-
sificacién de los programas ‘importados.
Esta situacién coloca a las emisoras
espafolas por debajo de ia media de sus
homélogas de la Comunidad Europea.
En 1990, por ejemplo, el 57 % de las
peliculas emitidas por Television
Espafiola (TVE) -la emisora publica de
caracter estatal y de mayor audiencia-
eran de procedencia norteamericana y
solo un 19% eran espafolas, un 17%
europeas y un 7% del resto del mundo.
Respecto de las series argumentales
(telefilmes, telenovelas, etc), un 58%
eran también norteamericanas, un 21%
europeas, un 18% latinoamericanas y un
3% del resto del mundo.

Por otra parte, el subsector de las
empresas productoras privadas de pro-

La Pasionaria " novela venezolanag

Cambio ts/hné,,:Q

gramas televisivos de ficcion no esta
estructurado como tal y la mayor parte
de la actividad estd a cargo de las mis-
mas emisoras. Practicamente, sélo la
producci6én cinematografica emitida por
las diferentes cadenas esta en manos
ajenas, aunque progresivamente las
empresas productoras privadas estan
proveyendo nuevo material de ficcién
-generalmente por encargo- para las
emisoras televisivas.

De todas maneras, aunque la pro-
duccion privada para televisiones publi-
cas ha tenido en los Gltimos afos una
cierta envergadura, en realidad ha sido
desde la instalacién de las emisoras pri-
vadas, a partir de 1989, cuando ha
encontrado una demanda mayor.

Por otra parte, 1a falta total de coo-
peracién entre TVE y los canales publi-
oS regionales, y la escasa colaboracion
de estos uitimos entre si, ha favorecido
que el conjunto de las producciones
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espafiolas tengan unos presupuestos
generalmente escasos comparados con
el panorama internacional y, como con-
secuencia, una penetracién minima en
otros paises. TVE, que hasta ahora es
préacticamente la unica productora que
vende programas al extranjero, obtiene
por esta actividad cantidades insignifi-
cantes comparadas con su presupuesto
anual: alrededor del 1% del total.

Presencia de series mexicanas y
brasilefias

Este crecimiento de la oferta televisi-
va a lo largo de la Ultima década, en va-
rios miles de horas anuales, ha
propiciado gque los responsables de la
diferentes cadenas televisivas tuvieran
que recurrir al mercado internacional en
busca de programas de bajo costo que
aseguraran el interés de la audiencia.
TVE se habia resistido anteriormente a
emitir telenovelas latinoamericanas -0
“culebrones”, término importado de
México que se ha hecho popular-,
porque se consideraba que tenian baja
calidad técnica y artistica y que el pabli-
€0 espaiol habituado a series de! ambito
noratlantico no le satisfarian.

Pero ia realidad ha desmentido esta
falsa creencia. Sobre todo a partir de
1983, cuando aparecieron los dos
primeros canales publicos regionales, y
TVE decidié aumetar el nimero de horas
de emisién. Comenzaron a verse en las
pantallas espafolas, las telenovelas
mexicanas y brasilefias, estas dtimas
preferentemente en los canales
autonémicos. Se argumentaba, con
razén, que eran de mejor calidad que las
mexicanas, pero todo hace suponer que
al estar originalmente habladas en una
lengua diferente a la castellana, se hacia
imprescindible su doblaje al cataldn o al
vasco, lenguas de uso exclusivo en
estos canales. Es decir que, si se
emitian telenovelas de paises hispano-
hablantes, no habia excusa alguna para
su doblaje a la lengua regional porque
todo el mundo las comprenderia, cosa
que no ocurria con las brasilefas.

De esta manera, las telenovelas
mexicanas -por ejemplo, Los ricos tam-
bién iloran- tuvieron mucho éxito en la
televisién estatal, en tanto que otras
brasilefas -como La esclava Isaura o
Dancing Days - hicieron fortuna en los
canales regionales. Como consecuencia,
fue polarizandose la actiitud de los
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espanoles ante este género genuina-
mente latinoamericano: denostado por
las clases cultivadas, pero cada vez mas
atractivo para las populares.

Este auge de las telenovelas en los
afnos ochenta no fue obra exclusiva de
Espana. Este pais, sencillamente impor-
t6 el éxito habido en otros paises euro-
peos -sobre todo en ltalia- gracias a la
estratégia empresarial de Berlusconi y a
la politica de expansién internacional de
empresas como Televisa de México y
Globo de Brasil. Es decir que los progra-
madores televisivos espaioles se deci-
dieron a emitir telenovelas cuando éstas
tuvieron éxito en otros paises europeos y
no antes.

Pero el ascenso ha sido imparable
desde entonces, debido-a la aparicion de
las televisones privadas, hacia 1990,
sobre todo Antena 3, originariamente
controlada por el grupo periodistico
Godé y hoy por Zeta, y Tele 5, en manos
de la ONCE vy de Berlusconi-, que vieron
desde un primer momento que este
género debia, no sélo ser utilizado, sino
mas bien promocionado.

Hegemonia de las telenovelas
venezolanas

Precisamente, uno de los puntos de
mayor competitividad entre TVE y las
emisoras privadas -excepto Canal Plus,
que se recibe por suscripcién- han sido
las telenovelas. En 1990, el mayor éxito
de la televisién en Espana fue la serie

Los actores venezolanos son idolos en Espaiia

a realidad ha
desmentido la falsa
creencia de que los
culebrones latinoamericanos
tenian una baja calidad
técnica y artistica y que no
satisfacian al pablico
espafiol.

Cambio 16/América



Principales protagonistas de la
telenovela "Amazonas"

venezolana Cristal, que a través de 246
capitulos, acaparé el interés de millones
de espectadores, y sus intérpretes,
Carlos Mata y Jeanette Rodriguez, se
convirtieron en idolos populares y fueron
contratados para diferentes programas
en el pais.

Este éxito espectacular supuso la
consolidacion definitiva de las telenove-
las en Espafa, sobre todo de las vene-
zolanas, que son las mejor aceptadas
por la poblacién. Hasta el extremo de ser
éste el acento hispanoamericano mas
respetado y querido en el pais.

Aunque no se ha intentado todavia
una produccién autéctona de este
género televisivo, Antena 3, por ejemplo,
ha realizado en 1991 una coproduccion
con los estudios Pampa, de Argentina -£/
oro y el barro-, serie de 110 capitulos
interpretada por una espafola y un
argentino. Por su parte, Tele 5y la pro-
ductora venezolana Marte TV iniciaron a
finales del mismo afo el rodaje de La
loba herida, serie de 120 capitulos inter-
pretada por actores espafioles y vene-
zolanos. Tele 5 tiene los derechos de
comercializacién para la Peninsula
Ibérica -se esta emitiendo durante 1992-,
Marte TV se reservd los de Venezuela y
Puerto Rico, y el resto de mercado ha
sido compartido.

En resumen, puede asegurarse que
hoy en dia las telenovelas latinoameri-
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canas estan plenamente integradas en la
realidad sociolégica y cultural espafola,
como durante el franquismo lo estuvieron
las radionovelas de Guillermo Sautier
Casaseca emitidas por la cadena SER.
Prueba de ello son las ocho series dife-
rentes que se estdn emitiendo
simultaneamente por diferentes.canales
espafoles en horarios de maxima au-
diencia femenina -la sobremesa-, que
aseguran el interés y la continuidad.

Es cierto que durante 1992, afio en el
que se conmemora el quinto centenario

de la llegada de los espanoles a
América, la precensia cultural de las ex
colonias ha estado asegurada en
Espafa a través de la televisién, sobre
todo de TVE a través de la emision

diaria del programa multinacional
Cadena de las Américas -producido por
Televisa-, de diferentes ciclos cine-
matogréficos retrospectivos y de teleno-
velas. Pero, cuando termine este afo,
probablemente lo Gnico que quedara del
otro lado del Atlantico seran los cule-
brones. °
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