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ANDRES LEON CALDERON

LA IGLESIA, EL MENSAJE
Y EL. MENSAJERO

En Aetatis Novae la Iglesia
reconoce el poder inédito de
las comunicaciones y se
propone influirlas desde una
actitud de identificacion con
los mds necesitados y
marginados. Andrés Leon
Calderon e Ivan Rodrigo
Mendizabal comentan.

a lglesia Catdlica siempre se
ha preocupado de la comuni-
cacién tanto desde las
evangélicas menciones al
Verbo, la palabra o el mensaje, hasta
como instrumento para la difusion de las
ideas, el rito y la vivencia histérica de
dos mil afos.

La potencia espiritual y aun politica
de la Iglesia Catélica reconoce la
trascendencia de la evolucidn tecnolégi-
ca de las comunicaciones y su extraordi-
nario impacto sobre la sociedad de fines
del siglo XX. Frente a este fenémeno
universal e inédito, la Iglesia esta tratan-
do de encontrar en la comunicacién las
respuestas a las circunstancias, a los
modelos, las ideologias, la praxis del
momento. A [a marginalidad de miles de
hombres y mujeres condenados a nive-
les de pobreza critica. A las consecuen-
cias del consumismo impuesto desde
fuera, de la deuda externa que agobia,
de la dependencia en todas sus férmu-
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las. La Iglesia busca respuestas que
proyecten tos valores de las culturas
ancestrales y que limiten la invasion de
la violencia, de las guerras absurdas
transmitidas supuestamente desde el
lugar del hecho.

Etica cultural

El documento destaca el poder de
influencia de los medios, que afectan la
percepcion individual y comunitaria y
hasta la posibilidad de “fortalecer o
destruir las referencias tradicionales en
materia de religién, de cultura y de fami-
lia". Los medios alteran los conceptos
éticos y los valores histéricos de los
pueblos. La Iglesia reconoce la necesi-
dad de una ética cultural que respete Io
histérico, lo étnico, lo intimamente com-
partido por los grupos humanos, como
forma de mantener su individualidad, su
personalidad y su proyeccién hacia el
futuro.

¢Privatizacion de la informacion?
Resulta sumamente actual la adver-
tencia que Juan Pablo Il hace de los peli-

Nifios trabajando en Asuncién, Paraguay, 1992

gros que conlleva el mal uso de los servi-
cios publicos, la comercializaciébn no
reglamentada y la privatizacion. La co-
rriente privatizante preocupa al Pontifice
que textualmente manifiesta que en el
area de la informacién “se tiende a eva-
luar su éxito en funcidn del beneficio y no
del servicio”, lo cual distorsiona el legiti-
mo derecho de informar y de ser infor-
mado. La propuesta intenta evitar los
extremos de una comunicacién estati-
zante dirigida politicamente, o de una
accién simplemente comercial de propa-
ganda interesada.

La necesidad de una politica de
comunicacién amplia, democréatica y
cientifica, aflora en el texto que estudia-
mos, reviviendo aquella vieja discusion
tan querida en los afios sesenta, que
demandaba la instauracién de un esque-
ma de comunicaciones que garantice-la
comunicacién, el diadlogo y la relacion
equilibrada entre emisores y pablicos.

El documento insiste en que los
medios de comunicacién deben respetar
y participar en el desarrollo integral de la
persona. Esta es una postura distinta de

Oscar Bonilla, Uruguay



la dominante porque al identificarse con
el pueblo rompe con la comodidad, la
pompa y el homenaje, la postura prepo-
tente del que todo lo sabe. Es distinta en
cuanto orienta toda la capacidad profe-
sional y la vocacién de servicio hacia los

grupos sociales que mas necesitan y

hace del individuo parte de una comu-

nidad, a la cual se debe.

La Instruccion Pastoral plantea los
retos actuales de la comunicacién en
cuatro grandes acépites:

- La necesidad de una evaluacion criti-
¢a, que parte de una actitud positiva
y abierta hacia los medios de comu-
nicacién.

- Solidaridad y desarrollo integral, en
base al concepto de que la comuni-
cacion es el camino privilegiado para
la creacion y la transmisidn de la cul-
tura.

- Politicas y estructuras que garanticen
el intercambio de ideas y la posibili-
dad compartida por todos de ser
oidos en las propias iniciativas y
necesidades.

- Defensa del derecho a la informacién
y a las comunicaciones, que no
puede depender del poder sino que
€s un bien universal.

Por cierto, el documento va més alla,
y se dirige a aspectos internos del que-
hacer comunicacional de la Iglesia en
cuanto a sus prioridades pastorales, lle-
gando inclusive a la determinacién de un
instructivo moderno que contiene los ele-
mentos de un plan de accién de los
comunicadores cristianos.

Conclusiones

El documento concluye que para que
la Iglesia pueda interpretar los signos de
nuestro tiempo y realizar su mision
profética debe estudiar y evaluar el recto
uso de la tecnologia y medios de comu-
nicacion.

Estos signos son los de la miseria, la
dominacibn, el analfabetismo, las caren-
cias de salud, la drogadiccién y tantos
otros que hunden al hombre en el terror
y la angustia. Pero son también la
rebeldia, la blsqueda de una auténtica
liberacién, la solidaridad y el compro-
miso.

Esa busqueda de la utopia de la
esperanza y solidaridad humana debe
ser el objetivo principal de la comuni-
cacion, sus teorias y medios. ¢

- muchos de nuestros palses launoqmerxcanos-

CONCIENCIA

etatis Novae retoma 10 que en su momento
aldea global, caracterizando al mundo de la cor
primer aerdpago del munde moderno”.

El aer6pago es un espacio, una asamblea, un tribunal de co
de miltiples voces sociales pero también fragmentaciones po
instrumentos tecnologicos que hacen quelas voce
universo. '

conciencia nueva que nace del hecho comunicacional. Y
necesidad de inculturar los medios, es decir, comprender,

en el seno de la Iglesia para afrontar con
como bien publico ysocial, de servicio y de entre
acaso éste un reconocimiento ‘implicito de las fo

El documento a d1ferer1c1a delo que sena ;

decir, hace muy poca referencia a aquellos procesos don
ha logrado configurar otro tipo de medios, horizontales, partici
necesariamente masivos. El video llatado popular las radios ¢
television por cable, los periédicos barriales; son promovidos
de la Tglesia. Estas-son experiencias contmculturale es de
definicién de los medios de masa Ilgado al desarr

y sugiere encarar con mas cuidado la produccion y pu
enfrenten con la moral y la praxis cristiana: por ello-unale
pontificio desde la perspectiva de esa otra Iglesia, la popular
alimentada o nacida de la teologia de la liberacién, es quiz
una expresién de deseo. &

IvAN RODRIGO MENDIZABAL, Secretario General de OCIC-AL. Organizaci
Internacional de Cine para América Latina
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