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DOCUMENTO PASTORAL

La Iglesia Catolica ante 1a
revolucion en las
comunicaciones

El Pontificio Consejo para las
Comunicaciones Sociales publicé
la Instruccion Pastoral Actatis
Novae en la que analiza la
revolucion en curso en las
comunicaciones sociales y su
impacto sobre la mision de la
Iglesia. El documento trata temas
claves para cualquier proyecto de
reforma de las comunicaciones y
es especialmente relevante al
contexto latinoamericano. La
propuesta incluye un ambicioso y
multifacético plan de accion cuya
utilidad excede el ambito
eclesidstico. A continuacion
reproducimos extractos de este
documento.
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0s medios de comunicacion
social han alcanzado tal
importancia que para
muchos son el principal
instrumento informativo y
formativo, de orientacion e
inspiracién para los comportamientos
individuales, familiares y sociales. (Juan
Pablo II, Redemptoris missio, 1991).

2. Lo que saben y piensan los hom-
bres y mujeres de nuestro tiempo esta
condicionado, en parte, por los medios
de comunicacién; la experiencia humana
como tal ha llegado a ser una experien-
cia de los medios.

I
Contexto cultural y social

3. Valoramos los esfuerzos positivos
de colaboracion ecuménica en el &mbito
de las comunicaciones. Esto empefia a
los cristianos a unirse mas profunda-
mente en su accion comunicativa y a
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Juan Pablo Il en su visita a Brasil, Octubre 1991

concertarse con las otras religiones,
respecto a su presencia comdn en el
seno de las comunicaciones.

4, El cambio en las comunicaciones
supone, mas que una simple revolucién
técnica, la completa transformacién de
aquello a través de o cual la humanidad
capta el mundo que le rodea y que la
percepcién verifica y expresa.

Las comunicaciones sociales tienen
consecuencias positivas y negativas
sobre el desarrollo psicolégico, moral y
social de las personas, la estructura y el
funcionamiento de las sociedades, el
intercambio de una cultura con otra, y la
transmisién de valores, las ideologias y
las convicciones religiosas.

El entramado de los medios de
comunicacién con la vida cotidiana
influye en la comprensién que pueda te-
nerse del sentido de la vida. Pesan no
solo sobre los modos de pensar, sino
sobre los contenidos del pensamiento.



La realidad corresponde a lo que los
medios de comunicacién definen como
tal; lo que los medios de comunicacién
no reconocen explicitamente parece
insignificante. Asi el silencio puede ha-
llarse impuesto de hecho a los individuos
0 a los grupos ignorados por los medios
de comunicacién.

Contexto politico y econémico

5. En muchos casos los sistemas
publicos de telecomunicaciones y de
difusién han sido sometidos a politicas
de falta de normativa y de privatizacion.
Del mismo modo que el mal uso del ser-
vicio publico puede llevar a la manipu-
lacién ideolégica y politica, asi, la
comercializacién no reglamentada y la
privatizacién de la difusién tienen. profun-
das consecuencias.

En la practica, y frecuentemente de
forma oficial, la responsabilidad piblica
del uso de las ondas esta infravalorada.
Se tiende a evaluar su éxito en funcion
del beneficio y no del servicio.

Los intereses de los anunciantes
ejercen una influencia anormal scbre el
contenido de los medios de comuni-
cacién: se prefiere la popularidad a la
calidad y uno se alinea en el minimo
comin denominador.

La solucién de los problemas nacidos
de esta comercializacion y de esta priva-
tizacién no reglamentadas no siempre
reside en un control del Estado sobre los
medios de comunicacion, sino en una
reglamentacién mas importante, con-
forme a las normas del servicio publico,
asi como en una responsabilidad publica
mayor.

11
Tarea de las comunicaciones

6. La comunicacion es el reflejo de la
comuni6n eclesial y puede contribuir a
ella. Dios se comunica definitivamente
en el Verbo hecho carne. En consecuen-
cia, la comunicacién debe situarse en el
corazén de 1a comunidad eclesial.

7. Los medios pueden ser, a la vez,
eficaces instrumentos de unidad y com-
prensién mutua, y transmisores de una
vision deformada de la vida, de la familia,
de la religién y de la moralidad, segun
una interpretacién que no respeta la
auténtica dignidad ni el destino de 1a per-
sona humana.

La fuente de determinados proble-
mas individuales y sociales reside tam-

demis de los
medios
tradicionales en
vigor, como el testimonio de
vida, la catequesis, el
contacto personal, la piedad
popular, la liturgia, y otras
celebraciones similares, la
utilizacion de los medios de
comunicacién es esencial
para la evangelizacion.

bién en el progresivo uso de los medios
de comunicacién en sustitucién de las
relaciones interpersonales y en la con-
siderable dedicacion prestada a los per-
sonajes de ficcidn que presentan esos
medios. Los medios de comunicacion no
pueden reemplazar el contacto personal
inmediato ni tampoco las relaciones
entre los miembros de una familia o
entre amigos. Sin embargo, si pueden
contribuir a la solucién de esta dificultad
-mediante grupos de discusi6n, debates
sobre las peliculas o emisiones- estimu-
lando la comunicaci6n interpersonal en
vez de reemplazarla.

8. La Iglesia, que trata de dialogar
con el mundo moderno, desea poder
entablar un didlogo honesto y respetuoso
con los responsables de los medios de
comunicacién.

Comunicaciones y nueva
evangelizacion

11. Ademas de los medios tradi-
cionales en vigor, coma el testimonio de
vida, la catequesis, el contacto personal,
la piedad popular, |a liturgia y otras cele-
braciones similares, la utilizacion de los
medios de comunicacién se ha hecho
esencial para la evangelizacion.

Habra que dar una particular aten-
cion al impacto audiovisual central en las
comunicaciones, segln el adagio “ver,
juzgar, actuar”.

La evangelizacién actual deberia
encontrar recursos en la presencia activa
y abierta de la Iglesia en el seno del
mundo de las comunicaciones.

III
Solidaridad y desarrollo integral

13. Ocurre que los medios de comu-
nicacién exacerban los obstaculos indi-
viduales y sociales que impiden la
solidaridad y el desarrollo integral de la
persona humana. Estos obstaculos son
especialmente el secularismo, el con-
sumismo, el materialismo, la deshuma-
nizacién y la ausencia de interés por la
suerte de los pobres y los marginados.

14. El papel social especifico y nece-
sario de los medios de comunicacién es
contribuir a garantizar el derecho del
hombre a la informacién, promover la
justicia en la bisqueda del bien comin, y
ayudar a las personas, grupos y pueblos
en su busqueda de la verdad.

Los medios ejercen estas funciones
capitales cuando favorecen el intercam-
bio de ideas y de informaciones entre
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todas las clases y los sectores de la
sociedad y cuando ofrecen a todas las
opiniones responsables a oportunidad
de hacerse oir.

15. No se puede aceptar que el ejer-
cicio de la libertad de comunicacion
dependa de la fortuna, de la educacién o
del poder politico. El derecho a la comu-
nicacién pertenece a todos. La Iglesia
debe insistir especialmente sobre su pro-
pio derecho al acceso a los medios de
comunicacion. .

IV
Prioridades pastorales

16. La Iglesia debera tomar medidas
para preservar y favorecer los “medios
populares de comunicacién " y otras for-
mas tradicionales de expresién, recono-
ciendo que, en determinadas socie-
dades, pueden ser mas eficaces para la
difusion del Evangelio que los medios de
comunicacién mas modernos, porque
posibilitan una participacién personal
mayor y alcanzan niveles mas profundos
de sensibilidad humana.

Los medios tradicionales y populares
no sélo representan un importante cauce
de expresion de la cultura local, sino que
también posibilitan el desarrollo de una
competencia en la creacién y en la uti-
lizacién de los medios de comunicacion.

17. La lglesia debe seguir desarro-
llando, manteniendo y favoreciendo sus
propios instrumentos y programas catéli-
cos de comunicaciones.

Formacioén de los comunicadores
cristianos

18. La educacidn para las comunica-
ciones sociales debe formar parte inte-
grante de fa formacién de los agentes de
pastoral y de los sacerdotes. Ellos de-
beran adquirir las competencias profe-
sionales necesarias en esta materia, asi
como una formacién doctrinal y espiri-
tual.

19. Es preciso que la lglesia elabore
y proponga programas pastorales que
respondan con precision a las condi-
ciones particulares de trabajo y a los
desafios éticos a los que se enfrentan
los profesionales de las comunicaciones.

A

Necesidad de una Planificacion
Pastoral
20. Los obispos y las personas
encargadas de decidir el reparto de los
recursos de |a Iglesia deberan esforzarse
por conceder una adecuada prioridad al
campo de las comunicaciones, teniendo
en cuenta las circunstancias propias de
Su nacién, de su region o de su didcesis.

En la tercera edad y desalojada en Montevideo
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Oscar Bonilla, Uruguay

21. Conviene que las diocesis y las
conferencias o asambleas episcopales
redacten planes pastorales dirigidos
especiaimente a los medios de comuni-
cacion social, 0 que examinen y actuali-
cen los planes existentes. Para esto
buscarén la colaboracién de profesio-
nales que trabajen en instituciones
civiles u organismos eclesiales ligados al
ambito de las comunicaciones, incluidos
los organismos internacionales y nacio-
nales de cine, radio, television y prensa.

ANEXO

ELEMENTOS DE UN PLAN PASTORAL DE
COMUNICACIONES

24. Un plan pastoral de comunica-
ciones deberia contener los siguientes
elementos:

a) una presentacidn de conjunto,
elaborada a partir de una amplia consul-
ta, y que describa las estrategias
actuales de las comunicaciones sociales.

b} un inventario o evaluacién de las
diferentes clases de pablico, los produc-
tores y directores de los medios
estatales y comerciales, 10s recursos

- financieros y técnicos, 1as redes de dis-

tribucién, los recursos ecuménicos y
educativos, y el personal de los medios
catélicos.

c) una propuesta de estructuracién
de los medios de comunicacion ecle-
siales. Esta debera incluir las relaciones
publicas, 1a prensa, la radio, la televisién,
el cine, los casettes, las redes informati-
cas, los servicios de reproduccion grafi-
ca.

d) una educacién para los medios de
comunicacién que insista particularmente
en larelacién entre éstos y ios valores.

e) una apertura pastoral de dialogo
con los comunicadores, que insista en el
desarrollo de la fe y en el crecimiento
espiritual.

f) una indicacién de las posibilidades
de obtener y asegurar los medios de
financiacién de esta pastoral.

Elaboracién del plan pastoral

25. Recomendamos que se consti-
tuya un equipo de personal eclesial y
profesionales para su elaboracién. Esta
se desarrollara en dos fases: 1) Inves-
tigacién y 2) Programacién.

26. Investigacion. Tres tipos de estu-
dios pueden ayudar a obtener la informa- .



cion necesaria en la fase de investi-
gacioén: una evaluacién de las necesi-
dades, un examen de la difusién de los
medios y un inventario de 10s recursos
propios de la Iglesia, y externos en el
mundo empresarial, las industrias y los
organismos ecuménicos.

28. Educacion. El plan pastoral
debera: a) proponer posibilidades de for-
macién en comunicaciones para todos
los que se han comprometido en la
actividad de la Iglesia: seminaristas, sa-
cerdotes, religiosos y religiosas, o ani-
madores laicos; b) animar a las escuelas
y universidades catélicas a proponer pro-
gramas y cursos relacionados con las
necesidades de la Igiesia y de la
sociedad en materia de comunicaciones;
C) proponer cursos, talleres y seminarios
de tecnologia, gestion, ética y politica de
los medios; d) realizar programas de
educacién y comprensién dirigidos a pro-
fesores, padres y estudiantes; e) alentar
a los artistas y escritores a transmitir los
valores evangélicos en la literatura,
teatro, radio, emisiones televisivas y
peliculas recreativas y educativas.

29. Formacion espiritual y asistencia
pastoral. Los profesionales de las comu-
nicaciones esperan frecuentemente de la
lglesia una orientacién espiritual y un
apoyo pastoral.

31. Relaciones publicas. La Iglesia
necesita una comunicacion activa con la
comunidad a través de los medios tanto
profanos como religiosos. El plan pas-
toral deberd tender a: a) sostener ofici-
nas de relaciones publicas; b) producir
publicaciones y programas de radio, TV,
y video de calidad excelente; ¢) pro-
mover premios y otros medios de
reconocimiento que animen y apoyen a
los profesionales.

32. Investigacion. Las estrategias de
la Iglesia en comunicaciones sociales
deben fundarse en los resultados de una
investigaciéon seria. El plan pastoral
debera alentar a los institutos de estu-
dios superiores, los centros de investi-
gacién a emprender investigaciones;
interpretar y aplicarlas a la mision de la
lglesia; y apoyar una reflexién teolégica
permanente sobre las comunicaciones,
la Iglesia y la sociedad. ¢

EL DOCUMENTO COMPLETO PUEDE OBTENERSE EN:
Libreria Editrice Vaticana
00120 Citta del Vaticano
FAX (06) 698 4716
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! Commuﬁz’o et Progressio, 1a propuesta.
 actual difiere-mucho de su antecedente.

_las ideas de las “Nuevas Iglesias’, y de los
puntos de vista de las naciones del sur con

- Latina, En particular el documento refleja

os cambios historicos en lo pastoral y lo

*de reconocer y defender las culturas

* globalizantes, Por lo tanto Aetatis Novae llama a la “defensa d

LA IGLESIA Y LAS COMUNICACION
EN AMERICA LATINA

RoseRT WHITE

~ ainstruccion pastoral detatis
Novae es el resultado de'mis de
cinco afios de consultas con
obispos y expertos en comunicacion de
todo el mundo, $i bien ésta edicion
celebri el transcurso de veinte afas desde
la divulgacion del documento fundacional

" Aetatis Novae es mis representativo-de

sus poblaciones cat6licas en ripida
expansion en Africa, Asia y América.

teologico que ocurrieron en América
Latina en las dltimas dos décadas. Esta
declaracion politica destaca que en los
paises del sur hay una urgente necesidad

regionales y nacionales ante las infhiencias

(16) e insiste sobre “los ' medios al servicio de las personas y

algunas migajas para los que suflen de una cnnca pobreza informativa.

Aetatis Novae plantea 1a necesidad de "una evaluacién critica de I
senala ‘la m}usm exclusion de gmpos y clases del acceso alos ed1

por élites econdmicas, sociales 'y polmcas” (12/15)..

La recomendaaon mas 1mpoﬂante de Ae[atzs Novae es su Ha 1

de comunicaciones que debe ser parte integral de la planificacion pastoral
social de cada didcesis, de cada conferencia episcopal nacional y regional
El esquema de planificacion pastoral sugiere que dentro de.muchas part
Iglesia se maneja un modelo dialdgico de las comunicaciones. Toda
laica, aquellos con responsabilidades pastorales en-las comunidades-crisitianas; 16
obispos —todos juntos— deben reflexionar sobre los signos de-los tiempos y arti
las nuevas formas de la comunicacion de “comunion y participacion” a-la que ape
el documento de Puebla. La contribucion mis importante qué puede hacér g
en favor del desarrollo de una verdadera comunicacion en América Latina es
promover la comunién y participacion en sus propias comunidades cristidnas. f
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