EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Ecuador

mulacién de la realidad, de la historia,
del futuro y los medios ecuatorianos no
ignoran esos cambios. Estamos
averiguando quiénes somos, dénde
vamos y qué podemos hacer y creo
que los medios también recorren ese
camino.

Se gestan cambios positivos. El
hecho de que haya un mayor nimero
de canales de televisién, implica mayor
competencia en la programacién que
se ofrece. Ello incentiva una progra-
macién mas selectiva y mejorada,
aunque siempre se sustente en la que
viene de afuera. En Ecuador hemos lle-
gado al tope maximo de canales que
pueden emitir. La difusién por cable
adquiere mas importancia y creo que
sus tarifas serdn mas accesibles. La
intensa competencia obliga a mejorar
la calidad de programacioén.

LA TELEVISION DEMUESTRA
QUE ES POSIBLE

Los que producimos La Televisién
hemos demostrado que se puede ha-
cer un programa muy nacional, lati-
noamericano, ecologista, y muy
preocupado por los problemas del pais.
Hemos tenido éxito y ésto se logré sin
ninguna subvencion del estado. En
Ecuador se creia que el estado debia
subvencionar a los creadores de cul-
tura, cuando en un pais tan pobre
aquello era y es practicamente imposi-
ble. Pero nosotros en La Televisién diji-
mos basta y decidimos competir. La
experiencia valié la pena. Llevamos
tres anos en el aire y hoy el programa
tiene el primer lugar de sintonia. Su
produccidn apenas cuesta tres mil
délares y tiene mas audiencia que pro-
gramas que cuestan 30 o 300 mil
délares como es el caso de una pelicu-
la, porque abordamos temas que ellos
no contemplan.

Hay una tendencia clara en la evolu-
cién de los medios. Es evidente que
debemos avanzar hacia una mayor
profesionalizacién, con mayor calidad
de programacién. La Unica alternativa
es trabajar mas y producir con mayor
calidad. A eso nos obligan los cambios
en curso en el mundo. Hay que olvi-
darse de los subsidios, olvidarse de las
pugnas, olvidarse de las camisetas que
no son las nuestras y tratar de hacer un
periodismo orientador de alta. calidad
que apoye el desarrollo nacional. o]
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Sanear las comunicaciones es
asunto de todos

Rubén Astudillo

Las instituciones publicas merecen y necesitan el
escrutinio constante de los medios y la ciudadanfa. La
rutina del ocultamiento y la distorsion de la informacién
desde el aparato estatal también es censura y milita
contra el desarrollo de los medios y la sociedad.

ace algunos afios quien no
sumaba su entusiasmo a la
implantacién de un Nuevo Orden
Mundial de la Informacién y las
Comunicaciones (NOMIC) corria el
riesgo de que se le ubicara sin derecho
a réplica en el campo de los malos o de
los tontos indtiles.
La cuestion era devolver a la infor-
macién su caracter de bien social

Rubén Astudillo, ecuatoriano. Periodista y
escritor. Director de Prensa de la Cancilleria
ecuatoriana.

rescatandola de su funcién como un
instrumento mas del consumo mercan-
til en que se habia convertido Para
lograr este propésito no faltaron los
planteamientos sensatos como el de
reducir el poder de la comunicacién
transnacionalizada volviendo la mirada
hacia nuestras propias patencialidades,
En lo fundamental esa cruzada debia
apuntar hacia dos frentes: el mejo-
ramiento tecnoldgico y la superacién
profesional de los comunicadores.

(LEn qué medida han sido logrados
estos dos propédsitos? La respuesta no



Medios en transicién

Las instituciones
publicas manejan la
informacién como
materia prima del poder.
Laregla es exigir el
mayor sigilo para el
descontento general.

es alentadora. En el primer caso, gra-
cias a su poder econdémico, los
pequenos grandes centros de informa-
cidén nacional adoptaron los avances
tecnoldgicos de afuera para reeditar
adentro lo que los monopolios informa-
tivos mundiales habian estado hacien-
do en los paises en desarrollo.

Esta asimilacién de nuevas tec-
nologias en vez de aminorar la capaci-
dad de ingreso de la comunicacién
transnacional, la aumentb en cantidad
y la amplié en alcance. Dicho de otro
modo, los medios nacionales abrieron
nuevas puertas para que las transna-
cionales logren, con mayor facilidad y
menor esfuerzo, continuar con la
busqueda de sus objetivos.

Ante esta situacién, la funcion que
pueden jugar nuestros comunicadores
es relativa y, a veces nula. No estando
en sus manos el poder de decisién,
todo lo que pueden aportar queda neu-
tralizado y controlado.

La culpa, seria injusto no destacarlo,
no estd unicamente en los grandes
medios de comunicacién nacionales.
Estos son empresas que como tales
deben lucrar y no es su funcién emular
a las instituciones de beneficiencia.

Pero las instituciones publicas, que
son también fuentes generadoras de
informacién, tampoco se preocupan por
difundir con precision la realidad de los
hechos y su conducta al servicio del
ciudadano. Generalmente lo que éstas
proporcionan no es informacién sino
imagenes disfrazadas de informacion.
Conscientes de que la informacién que
manejan es la materia prima de! poder,
se cuidan de divulgarla y se limitan a
entregar imagenes institucionales o
personales, con el objeto de preservar
0 ampliar las cuotas de poder en la
escala de potencia o insignificancia en
que operan.

Si un comunicador no acepta las
reglas del juego de la comunicacion
institucional se transforma de inmediato
en un elemento peligroso, alguien ante
quien siempre conviene estar en
guardia.

En los niveles medios e institu-
cionales nuestros comunicadores
enfrentan una especie de censura
democrética que a la hora de la verdad

suele ser contundente. Siempre hay
excepciones. Algunas instituciones
publicas manejan sus informaciones
con la debida responsabilidad y
cautela. Pero, la regla es exigir el ma-
yor sigilo para el general descontento.
La informacién acerca de la conducta
de los organismos de gobierno no se
considera materia de publico y
democratico acceso sino simples
aunque valiosas mercancias en el trafi-
co de influencia y en la preservacion y
ampliacién de los espacios de poder.

Como oposicién al manejo oscuro y
utilitario de la informacién se ha pro-
puesto el desarrollo de una capacidad
nacional de comunicar. Segln el
ensayista chileno Diego Portales, se
entiende por esto el despliegue de la
potencialidad de creacién y emision de
mensajes latentes en cada pueblo, de
manera que permita la expresion de la
diversidad dentro de una comunidad
nacional, abriendo espacios a quienes
por razones histéricas no tienen acceso
al sistema.

Si aceptamos este objetivo necesita-
mos la concurrencia de los medios y
las instituciones de estado y gobierno.
Y a esto hay que agregar la capa-
citacion del comunicador profesional en
el tratamiento y la emisién de men-
sajes. Nuestras facultades de comuni-
cacién social dejan mucho que desear.
Los comunicadores se hacen librados a
su propio esfuerzo, carentes del indis-
pensable bagaje cultural especifico, en
un medio que nada o muy poco tiene
que ver con el mundo tedrico y aislado
de las aulas de especializacién.

Sin la indispensable formacién técni-
ca, ética y cultural el comunicador tiene
que ser muy valiente para no caer en la
tentacién totalitaria del facilismo, del
estrellato y de las concesiones a cam-
bio de favores.

Alguien se preguntara por el publico,
los lectores, las radio y teleaudiencias.
Se trata de educarlo. Del comunicador
se requerird, entonces, también una
vocacion educativa. El pablico receptor
educado en la percepcidén critica de
mensajes y significados no surgira por
generacion ni por contagio espontaneo.
Eso también debe desarrollarse terca y
pacientemente. o
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