EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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"Mision América"
A partir de 1993 comenzard a transmitir el primer satélite espariol, el
Hispasat, con una programacion educativa cotidiana orientada a las
necesidades de América Latina. Es un proyecto europeo que seria

administrado por una asociacién de usuarios con amplia participacion
gubernamental y no gubernamental de Europa y América.

José Manuel de Pablos y Natalia Wildpret

ara muchos, sobre todo en
Espaiia, parecera un milagro: a finales
de agosto de este fastuoso afo critico
y criticado de 1992 se pondra en 6rbita
el primer satélite espafol de comunica-

ciones, el Hispasat.
Sus misiones fundamentales serén:

1) Servicios fijos tales como enlaces

telefénicos; 2) Difusién directa de sus
emisiones televisuales para su recep-
cién individual o colectiva, eliminando
la dependencia de la red espafiola de
los satélites estadounidenses; 3)
Emisiones televisuales hacia América
dentro del programa educativo denomi-
nado “Misién América”; 4) Funciones

de apoyo al gobierno espafol en sus
actividades de defensa nacional.

Si excluimos sus funciones militares,
inevitable componente de proyectos
similares de cualquier nacionalidad,
este satélite arrancard con una clara
vocacién hispana, con un programa
especifico pensado y proyectado para
América. Su primera difusién serd un
programa de televisién educativa de
tres horas de duracién, a transmitirse
de lunes a viernes, orientado a las
necesidades de los paises receptores,
principalmente latinoamericanos.
“Misién América” es el nombre de este
proyecto especifico, un nombre, que,
dicho sea con todos los respetos para
sus promotores, parece un tanto erré-
neo, porque uno entiende que no
parece demasiado inteligente, poco
habil, en verdad, trabajar en 1992 des-
de Espaiia hacia América utilizando la
voz “misién”.

En fin, deseamos que el proyecto
tenga mejor desarrollo y final que aque-
lla pelicula que se titulaba precisa-
mente “La Misién”. Deseamos, en
suma, que ése nombre sea el Unico
error de un fantastico proyecto que por
vez primera puede lograr una auténtica
renovaciéon comunicativa entre Espafia
y los vigorosos paises de lengua
castellana en América que dispondran
de una pareja de canales de TV para
ampliar el intercambio de progra-
macion.

SITUACION TECNICA

Hispasat tendra una vida atil en
torno a los 10 afios. En abril-mayo de
1992, la primera unidad de vuelo esta-
ba siendo sometida a las pruebas pre-
vias al lanzamiento. E! lanzador sera
un cohete europeo del modelo Ariane 4
y la puesta en 6rbita se realizara, des-
de la base de la European Space
Agency (ESA) en Kourou, Guayana.

Es éste, pues, un proyecto eminen-
temente europeo. El fabricante del
artilugio es la firma Matra Marconi
Space, “en el marco del consorcio
Satcom (Matra Marconi Espace,
Fokker, British Aerospace) y la indus-
tria espacial espafola, que realizara

José Manuel de Pablos, espafiol. Doctor en
Comunicacién y profesor de la Facultad de
Ciencias de la Informacién, Universidad de la
Laguna, Espaiia.
Natalia Wildpret, Periodista e investigadora de
la comunicacién.
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Espafia - América

méas del 30% del proyecto. La propie-
taria del cohete lanzador es la empresa
francesa Arianespace. El satélite sera
espaiiol disefiado a imagen y semejan-
za del Telecom-2 francés y por sus
mismos fabricantes.

El Hispasat tendra dos unidades de
vuelo, dos satélites, el 1Ay el 1B, pues
al que se lanzarad en agosto de este
afo le seguird un segundo aparato
cuya puesta en érbita estd prevista
para marzo-abtil de 1993. Segln José
Diaz Argielles, director de relaciones
externas de la empresa publica
Hispasat S.A., “el programa Hispasat
92 estd cumpliendo con precisién el
calendario previsto, lo que nos permi-
tirda comenzar la explotacién del primer
sistema espafol de comunicaciones
por satélite en enero de 1993". Vista la
composicién tecnolégica de sus fabri-
cantes Yy la estructura de sus futuros
usuarios, se tiene la sensacién de que
el proyecto camina en linea de la
premisa tendiente a evitar el neocolo-
nialismo cultural sobre la América his-
panohablante. “El gobierno espafiol ha
querido dotarse de los medios tec-
nolégicos adecuados para intensificar
la comunicacién con la comunidad.de
naciones iberoamericanas”, afirma
Diaz Argielles.

Misién América supone la presencia
de dos canales de TV sobre el conti-
nente que abarca desde Canada a
Tierra del Fuego. Su sefal podra ser
recibida con antenas de pequefio
diametro. Misién América contara con
dos canales de retorno que permitiran
transportar sefales desde América
hacia Europa.

Las dimensiones de las antenas
parabélicas requeridas oscilan segun la
posicion del receptor referida a la verti-
cal del Ecuador. Debido a los grandes
costos de la emisién, la programacién
de retorno hacia Europa sera alquilada
para buscar la rentabilidad econémica
del proyecto.

ALENTANDO LA
PARTICIPACION
INTERNACIONAL

Los animadores del proyecto
Hispasat intentan conseguir que, cuan-
do el sistema esté plenamente operati-
vo, se cuente con los usuarios listos
para participar en Misién América. El
funcionario espafnol comenta: “Las
expectativas no pueden ser mas esti-
mulantes. Nuestro planteamiento ante
las distintas instituciones iberoameri-

7 4/ CHASQUI - N2 42 - 1992

Costos y beneficios

El presupuesto del proyectado programa educativo se cifra en unos 3 millones de
délares anuales, abonados integramente por Espafia, segiin el reciente compromiso
adquirido formalmente por el gobierno de Madrid en Parfs, en la sede de la
UNESCO, por medio del ministro espafiol Luis Solana.

Pero la fabricacién del satélite costard mds de 250 millones de délares. Su lanza-
miento costard 150 millones de délares, y los seguros y otros gastos legales costarén
otros 50 millones mas. Segtin fuentes de Hispasat con el proyecto se beneficiardn
empresas como CASA (Construcciones Aeronatticas S.A.), con 23 millones de
délares; INISEL, con 10 millones; CELELSA, con 13 millones; SENER, con 2 mi-
Hlones; INTA Instituto Tecnologia, 5 millones y otras empresas hasta completar entre
todas ellas mds de 60 millones de délares.

La empresa piblica ha asegurado que el monto total de los retornos comprometi-
dos con empresas espafiolas se quedaréd en Espafia y tinicamente podrd producirse la
subcontratacién de algunos componentes de las antenas que llevardn los satélites.

canas ha sido que Hispasat se ofrece a
los radiodifusores iberoamericanos e
instituciones culturales y educativas,
con el objetivo de propiciar una mayor
integracién entre los paises que for-
mamos la comunidad iberoamericana”.

Hace ya dos afios que se iniciaron
los contactos para poner en marcha el

programa “Comunicacién para la .coo-

peracién”, cuyo principal objetivo es ha-

cer funcionar una televisién educativa.

_En octubre de 1992, los miristros de
educacién de 18 paises latinoameri-
canos se comprometieron a impulsar el
“Canal de Television Educativa” por
medio de Hispasat. A este primer grupo
de usuarios se podrian sumar organis-
mos internacionales tales como

UNESCO, OIT, UNICEF, OPS en lo
que seria la “Asociacién de Usuarios
de Hispasat” responsable de la progra-
macién educativa.

La “Asociaciéon de Usuarios” se
constituird en junio préximo en el mar-
co del 1| Encuentro de la Comunicacién
para la Cooperacién, a celebrarse en
Extremadura (Espafa). En la firma
estardn presentes mas de cien institu-
ciones iberoamericanas, desde admi-
nistraciones publicas, universidades,
colegios, fundaciones, instituciones cui-
turales o empresas, que ya han.expre-
sado su interés en ser miembros
fundadores del Canal Educativo
Interamericano (CEI).

¢, Quiénes pueden participar en el
CEI? Lo podréan hacer, nos lo aclara
Diaz Arguelles, “todas aquellas institu-
ciones con capacidad para realizar pro-
ducciones audiovisuales relacionadas
con la educacién y la cultura, que serén
difundidas en América y en parte de
Europa occidental. Igualmente podran
participar aquellas instituciones intere-
sadas en recibir y difundir dichas pro-
ducciones”.

El CEl se difundiria de lunes a
viernes durante tres horas. Se intenta
conseguir una programacion televisual
acorde con las necesidades culturales
de los paises receptores.

Las bases tedricas y tecnoldgicas
quedan, entonces, sembradas. Ahora
sblo falta esperar la fructificacién, que
tendra el éxito deseado segln la
gestién que se realice y segin la
ausencia de protagonismos que haya
en la puesta en préctica de este nece-
sitado y ambicioso programa. o]






