EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Ecuador

Los medios por dentro

CHASQUI recogid las opiniones de
algunos periodistas ecuatorianos sobre
el estado y las perspectivas de los
medios de comunicacion. Wilman
Sdnchez conversé con Javier Simancas
(Editor en Quito, del Diario El
Universo de Guayaquil) y Fredy Ehlers
(Director del Programa La Television).
A continuacidn reproducimos extractos

de esas entrevistas.

Javier Simancas

En el Ecuador todavia se
restringe la divulgacién informativa
sobre cuestiones delicadas como por
ejemplo la corrupcién. Son mdltiples los
mecanismos que se aplican para
encubrir la que se detecta tanto en la
administracién pablica como en el sec-
tor privado.

Las denuncias que se publican se
basan en una prolija investigacion
porque ningln medio se atreve hoy a
publicar algo sin las suficientes prue-
bas. De lo contrario, el poder politico y
los grupos de presién se encargan de
cortar por el lado mas débil la con-
tinuidad de un proceso periodistico
moralizador,

Lo hacen con mecanismos adminis-
trativos burocraticos de distinto tipo.
Por ejemplo, si un periodista conoce de
un hecho de corrupcién, por elemental
principio de ética acude a la verifi-
cacién de la informacion. Intenta llegar
a la fuente, a los supuestos implicados.
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Cabina de control, canal 8, Quito

Si se trata de funcionarios publicos,
la verificacién es una titanica accién y
casi se convierte en una actividad sub-
versiva. Los funcionarios que pueden
confirmar la legitimidad del documento
X que el periodista posee le cierran las
puertas. Toma mucho tiempo. Se
recurre a diferentes canales para llegar
al documento original.

Pero suceden cosas increibles como
la sustitucién del documento original
por otro con distinto contenido o con
otra fecha, lo cual obliga a obtener co-
pias notariadas del documento clave.
Esta es una de las principales trabas
casi imposible de superar. Buscan pro-
teger a los implicados con la complici-
dad de innumerables actores.

En la Constitucién Politica ecuato-
riana hay normas sobre la libre expre-
sién del pensamiento, mas nada efec-
tivo existe sobre el derecho de los
medios y de los periodistas al acceso
libre de los documentos publicos.

En el area judicial sucede otra cosa
increible. Para obtener una providencia
0 copia sobre parte del proceso penal,
en muchas ocasiones se recurre a un
amigo abogado para que firme un
escrito y entonces sl proporcionan la
informacién. Por ello, urge una norma
constitucional que ponga fin a este tipo
de obstaculos.

El otro factor que dificulta la tarea
investigativa es que los actores princi-
pales o protagonistas de la noticia no
siempre dicen la verdad. No se consi-
dera un buen medio o buen periodista
al que sobre esa aparente verdad
provoca cierto sacudén al inmobilismo
y al burocratismo en la blsqueda de
buena informacién de interés colectivo.

_ Es como si no fuera de buen gusto.

El malo de la pelicula serd quien
produce este tipo de publicaciones que
le permiten al lector acceder a algo
nuevo o distinto, a la verdad o los
“secretos a voces" que corren entre la



opinién ciudadana. En contraste, es
buen periodista aquel que se convierte
en coadyuvante o portavoz de las
mediocridades o de la mentira institu-
cionalizada.

Y lo mas grave es que cuando un
medio se lanza con pruebas que provo-
can este tipo de sacudones a las con-
ciencias y contribuyen al interés moral
y social del pais, los periodistas con
una falsa idea de competencia se coali-
gan para tratar por todos los medios de
desmentir, minimizar la versién, cuando
por el contrario deberian unirse a la
cruzada emprendida. De estos casos
hay infinidad.

RELACIONES PUBLICAS Y
FACILISMO PERIODISTICO

Las oficinas de comunicacién institu-
cional o de relaciones plblicas muchas
veces obstaculizan la gestion periodis-
tica. Por un lado facilitan el trabajo pero
lo hacen en favor de lo que quieren dar
a conocer. Hay periodistas que viven
de ese facilismo y son incapaces de
dar un paso més alla de lo que les da
esa dependencia estatal o privada.
Estas organizaciones se esfuerzan por
tratar de mantener una imagen de su
jefe de turno. Esto le hace dafio al pe-
riodista que debe ser un constante bus-
cador de la verdad. Cuando intentamos
complementar la informacién, el primer
obstaculo son esas oficinas y sus dele-
gados. Hacen cosas tan ridicuias que
hasta niegan el acceso telefénico a los
actores principales, para citar cosas
simples. Para ellos somos los chicos
malos que se han infiltrado en el medio
de comunicacién. En casos excep-
cionales llegan a la cantinflesca ame-
naza de pedir la cancelacion.

Ventajosamente, los medios de
comunicacién ya saben que no tienen
que ser simples reproductores, Co-
mienzan a exigir mas acceso a los pro-
tagonistas y un tratamiento mas serio
de la informacién divulgada por esos
canales y de las que se recogen sobre
la base de investigaciones serias.

A pesar de los Ultimos 13 afios de
vida democratica en Ecuador sigue
siendo imposible tener un auténtico
acceso a las fuentes de informacién. La
reciprocidad informativa publica, libre y
sin ocultamientos es muy excepcional.
Hay ciertas tendencias positivas. De lo
contrario no habria explicacién respec-
to a los trabajos exclusivos, los reporta-
jes, las historias humanas y las
denuncias sobre hechos dolosos.

Fredy Ehlers

Los medios ecuatorianos al igual
que los de América Latina se estan
despolitizando como resultado de la cri-
sis ideolégica que existe en el mundo
entero. En Ecuador, la prensa, los pe-
riodistas y editorialistas se habian ali-
neado con determinada forma de
pensar. Existian los periodistas libe-
rales, los socialistas, los social-
demécratas. Ahora esto esta
cambiando y es uno de los impactos
positivos causado por la ruptura de
paradigmas en el mundo.

En este marco los medios de comu-
nicacién pueden asumir mucho mas su
verdadera funcién, de ser intérpretes
de una realidad y no tomar parte en
ella.

Uno de los errores del pasado fue
confundir la funcién del periodista con
la del activista. Muchos periodistas se
sintieron con la responsabilidad histéri-
ca de apoyar a un determinado
movimiento ideoldgico porque ellos lo
consideraban correcto. Entonces se

Comunidad de Rio Chico, Pastaza, 1990

Medios en transicidén

hablaba de que la objetividad era
imposibie.

TRANSMITIR LO QUE
LOS ACTORES
HACEN Y PIENSAN

Yo siempre intenté no apoyar esa
forma de pensar que ain se observa
entre los periodistas de nuestro pais.
Puedo tener algin tipo de tendencia,
pero en esencia pretendo conocer los
puntos de vista de las partes en con-
tienda y transmitir lo que los actores de
los hechos reales hacen y piensan.

La crisis de las ideologias encontré
a los medios ecuatorianos en la misma
situacién de toda su vida: con una pro-
gramacién altamente dependiente de
Estados Unidos y con una aguda
escasez de produccion local, Una con-
secuencia positiva es que, por ptimera
vez, estamos pensando en nuestros
problemas y tratando de encontrar
caminos propios. Se esta acabando
con esa obligacién doctrinaria.

Ahora los jévenes ecuatorianos
estadn buscando una definicién mucho
mas profunda. Pasamos por una refor-

Lucfa Chiriboga, Ecuador, 1990
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