EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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La renuncia del mecenas y la
utopia de lo alternativo

n el mes de abril del 92, en
tres ciudades de la regién italiana de
Umbrfa, se realizé el festival interna-
cional Umbriafiction TV 92 dedicado
enteramente a producciones de ficcién
orientadas al mercado televisivo mun-
dial. Estaban presentes los principales
representantes de las grandes cadenas
de TV incluyendo los ejecutivos de la
Red Globo de Brasil.

En el festival hubo otro en-
frentamiento de fuerzas entre Europa

José Tavares de Barros, brasilefio, profesor de
cine en la Universidad Federal de Minas Gerais y
presidente de la Organizacién Catélica
Internacional de Cine (OCIC-AL). Este articulo
es un extracto del trabajo titulado "Mickey
Mouse contra el Gato con Botas".
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y Estados Unidos. La discusién se cen-
tré en la competitividad y el protec-
cionismo. Los productores nor-
teamericanos derivan ya méas del 50%
de sus rentas del mercado fuera de
Estados Unidos. La competencia de la
produccién europea no es insignificante
y los norteamericanos quieren garanti-
zarse el maximo acceso al mercado
europeo en las visperas de la unifi-
cacién en 1993. Por lo tanto critican
cualquier iniciativa proteccionista de
origen europeo como la imposicién
francesa de una cuota limite para la
importacién de programas, argumen-
tando que se trata de una agresién al
juego del libre mercado y una interfe-
rencia con las preferencias del publico.
En Europa y Estados Unidos las

empresas y los estados trabajan con-
juntamente en busca de mercados y
audiencias para sus industrias de cine
y video. En América Latina el estado
renuncia a esta funcién y los produc-
tores entran en crisis.

LA CRUELDAD DEL MERCADO

Los que nos ocupamos del uso de
los medios audiovisuales a partir de
una visién definida genéricamente
como “alternativa” y con diverso grado
de motivacién social, no podemos igno-
rar los efectos de esta probable globa-
lizacién de la produccién en la batalla
por la conquista de las audiencias.

Sea cual sea la puerta que elijamos
para acceder a ese mercado, se tornan



Medios en transicién

cada vez mas estrechos los espacios
donde expresar valores de unidad y
comprensién mutua, en los que la
dimensién social sea trabajada a partir
del respeto de la dignidad y distincién
de la persona humana.

En marzo de 1990 asumié como
presidente de Brasil Fernando Collor
de Mello con la propuesta de crear un
pals organizado en el esquema
econdmico neoliberal, dispussto a
responder a las leyes del mercado, y
reduciendo la presencia del estado en
la economfa. En el area cultural, las
medidas tomadas al otro dia de asumir
fueron nefastas. Embrafilm es la
empresa paraestatal que incentivé exi-
tosamente un desarrollo importante en
_laindustria cinematografica. Su abrupta
disolucién por el nuevo gobierno tuvo
un impacto devastador sobre la indus-
tria. Embrafilm atendia producciones,
coproducciones y distribucién de los
largometrajes brasilefios. Pero también
promovia actividades culturales como
la produccién de cortometrajes educa-
tivos, el cineclubismo, las cinematecas,
y la ensefianza de cine.

La intervencion del estado en la pro-
duccién de filmes comerciales comen-
26 a mediados de la década del 60
durante la dictadura militar que go-
berné Brasil entre 1964 y 1984. Esa
accién proteccionista provocé cierta-
mente distorsiones. ‘Fomenté el ais-
lamiento comercial de ios productores y
el narcisismo intelectual de los cineas-

na produccion
audiovisual de corte
cultural e independiente
necesita algtin tipo de
subsidio desinteresado,
incompatible con
propuestas comerciales.

tas, desligandolos de la realidad del
mercado y de las preferencias del
publico. Las peliculas brasileiias tenfan
garantizado 140 dfas anuales de
exhibicién obligatorios en todas las
salas de cine del pafs. Curiosamente,
ese proteccionismo no creé una sola
estructura de produccién. Sin embargo,
permitié la realizacién y difusién de
filmes y ciclos de cine que revelaron el
verdadero rostro del pueblo brasilefio,
hasta entonces ausente en la mayoria
de la producciones televisivas. Me
refiero a la obra de Nelson Pereira dos
Santos, Joaquin Pedro de Andrade,
Leén Hirzman y Walter Lima Junior,
para citar solamente algunos cineas-
tas ligados a la renovacién ideolégica
y estética. del Cinema Novo de los
afos 60.

EL REMEDIO Y EL ENFERMO

La disolucién de Embrafim fue el
remedio que maté al enfermo, En 1991
se produjo en Brasil menos de diez
filmes de ficcién, la mayoria de muy
bajo nivel en todos los sentidos.
Aigunos criticos opinan que el
resurgimiento del cine brasilefio
requerira de veinte afos de esfuerzo y
apoyo para deshacer los dafos de
estos dos afios. Es evidente que cam-
biaron las reglas que regian las rela-
ciones entre el poder publico y la
iniciativa cultural. Hoy es dificil aceptar
la tutela estatal en io que concierne a la
produccién y la coproduccién.

Filme Cultura, Abrdo Berman

El cine Santa Alice en Rio de Janeiro fue transformado en templo religioso evangelista.
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Es dificil imaginar cémo una produc-
cién audiovisual de corte cultural e
independiente pueda realizarse sin
algin tipo de subsidio desinteresado,
incompatible con propuestas comer-
ciales. Embrafilm produjo durante
muchos ahos 21 filmes de corta
duracién por semestre. Eran proyectos
provenientes de todas partes del pais
enviados por cineastas con experiencia
y por jovenes que pretendfan dar sus
primeros pasos en el cine. En esos
ahos se estimulé por ley que cada
largometraje extranjero debia exhibirse
junto con un cortometraje brasilefio. Se
puede discutir la validez de ese tipo de
intervencién estatal , pero lo cierto es
que bajo su amparo surgié un film cul-
tural brasilefio que fue espejo de la
sociedad y reflej6é la creatividad
humana en su lucha por sobrevivir a
las injusticias y a la marginacién.

{COMO MOSTRAR LO QUE SE
PRODUCE?

Estos ejemplos son (tiles para
reflexionar sobre las perspectivas y
posibilidades de la produccién alternati-
va de cine y video en los 90. La
primera pregunta que conviene
plantearse es en qué medida existe un
espacio audiovisual latinoamericano en

el sentido que se lo propone en los
Festivales Internacionales de Cine de
La Habana, Cuba. Es cierto que la
difusién de nuevos equipos y la reduc-
cién de sus costos facilita la produccién
de video y permite el ingreso al medio
de nuevos realizadores no alineados
con los criterios comerciales de la
industria multinacional. Se puede
hablar de una verdadera .democrati-
zacién del video en cuanto al acceso a

" los archivos de imagen y a la mayor

posibilidad de adquirir equipamientos
sofisticados de registro y edicién. Pero
sigue planteada y sin respuesta la
cuestion fundamental del acceso a los
canales de exhibicién. Sin exhibicion
no se completa el ciclo de la comuni-
cacién. Esta cuestiébn no parece ser
prioritaria para los proyectos de pro-
duccién alternativa.

En los afios 70, cuando la mayorfa
de los paises latinoamericanos estaban
sometidos a dictaduras militares, orga-
nizaciones no gubernamentales e insti-
tuciones ligadas a la iglesia o a grupos
de base produjeron numerosos fiimes y
videos de alta calidad en contenido y
lenguaje. Sus temas eran la defensa de
los derechos humanos y ciudadanos,
jos movimientos obreros, la tenencia de
tierra, la situacién de los nifos

El cine Piratininga contaba con butacas para 5.000 mil espectadores.
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marginados, las migraciones internas,
la represion policial y la tortura. En
aquella época y dentro de circunstan-
cias muy particulares, esos filmes y
videos llegaban a su plblico a través
de circuitos universitarios o de cine-
matecas que consegufan burlar a los
organismos de censura.

Aquellas experiencias deben ser
rescatadas. Se trata de acceder al otro
polo de la comunicacién y reconquistar-
lo. Es el mismo objetivo practico de la
gran industria pero con un contenido
social de signo contrario. Es una guerra
desigual entre pigmeos y gigantes. No
controlamos la tecnologfa ni
disponemos del capital. Debemos bus-
car apoyo en otros sitios. En sintesis,
debemos crear redes solidarias de dis-
tribucién y conseguir el apoyo de las
organizaciones no gubernamentales.

Las investigaciones actuales cen-
tradas en los procesos de interaccién
social rechazan toda codificacién
aleatoria hecha a partir del punto de
vista de! emisor, insistiendo sobre la
importancia de! contexto socio-cultural
en el cual se encuentran los destinata-
rios preferenciales del mensaje.

El enfoque psicosocial enriquecid
sobremanera el espectro de la comuni-
cacion, desde la conversacién interper-
sonal al uso de los grandes medios. Se
puede decir que la mera transmisién de
la informacién fue sustituida por el con-
cepto de elaboracién compartida de
significados. Ya no se trata de la simple
relacién entre emisor y receptor sino
del establecimiento de una cierta forma
de relacién psicosocial entre dos per-
sonas. Privilegiamos la nocién de inter-
focucién. Alli se fundamenta la
identidad de los interlocutores, las sig-
nificaciones por ellos compartidas y la

" propia comunicacién.

Toda consideracién sobre audien-
cias sdlo tiene sentido si se asegura el
acceso a los canales de comunicacién.
Ese es el gran dilema de este fin de
siglo. Cuando la tecnologia de las
comunicaciones alcanza niveles
inimaginados hace una década no se

g puede prescindir del apoyo estatal para
E lograr completar el circulo de la comu-
@ nicacién. No se trata de buscar el
E mecenazgo institucional.

" Ademas de las redes solidarias
galternativas se necesita reivindicar
» socialmente el derecho de acceso a un
& espacio audiovisual democrético, abier-
to a las mas legitimas aspiraciones del
ser humano. o]
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